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 چکیده

صههت بی شهههر یک فر سهه ه عبور رودخانه از داخل یک  شههگری مینظیر برای تو شههد و ظ پ پویایی و کی یت و کمیت ایم منب  گرد با

سهبه عبور رودخانه کارون از درون آن طبی ی به منظور بهره شههر اهواز به وا سهتک کلان ضهروری ا وری مداوم از آن در گذر زمان امری 

سهت تاشهرایط ویهه سها  ایم تبرین برآن ا سهتک برهمیم ا شههری ای اد کرده ا شهگری  صهن ت گرد چالش ها و راهبردهای  ای برای 

سهی  رار دهدک  شههر اهواز را مورد برر شهگری در کلان سه ه گرد صهی یتو سهنادی-روش تبرین ایم پهوهش تو شهی،،  -تبلیلی )ا پیمای

شهممل بر مبال ا  کماباانه سهتک روش م صهت و تهدیدهای موجود ا ضه ف، فر شهنامه و ت ییم نراق  و  و  سه ای، طراظی و تکمیل پر

سههم سههمی برای دادهگردآوری اطلاعا  ا هههاظبه، بوده و تکنیک کار مد   اده از مناب  ر شههنامه و م سهه  SWOT-QSPMهای کمّی)پر

سههتک شههان داد که  ا سههرمایافمه ها ن صهه هاییهجذب  هههو شههگر هایاز جاذبه یدر جهت ظ اظت و نگهدار یباش خ  شیو افزا یگرد

هههاد تیجذاب سههبح ظ اظت از جاذبهی،  ا م شههگر هایارتراء  سههه  ی و سههازمان میب هاییو همکار یکپارچگی نیاز طر یگرد ارتراء 

 یکیالکمرون یو ابزارها یگردشگر هایجاذبه تی یارتراء ک نیاسمان و کشور از طر یو خارج یداخل یکلانشهر اهواز از بازار گردشگر

 گرددک ارائه میها های ایم اسمراتهی تنوع طلبی در جهت رف  چالشی به عنوان خروجیغاتیو تبل

 

 ، کلانشهر اهوازSWOT-QSPMراهبردها، توس ه گردشگری، گردشگری شهری، مد  کلمات کلیدی: 
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 طرح مسأله

شهگران جهت بازدید از  شهود و همواره گرد سهوب می  شههرها مب سه ه  سهیار مه  در تو شههری عاملی ب شهگری  گرد

-گردشهگری براسها  وجود جاذبه های تاریای، فرهنگیجاذبه های مادی و غیرمادی شههرها  ههد سه ر می کنندک 

سهازه ها می  شههرها همیم امکانا  و  شهگری  شهکل می گیرد و یکی از پرجاذبه تریم مکان های گرد هنری و غیره 

شههدک در ایم میان  شهههری و مدیریت خردمندانه آن، نیازمند برنامه ریزی می با شههگری  سهه ه گرد شههندک لذا تو با

سههزایی  سههاخمارهای شهههروندان تاریر ب شهههرهای جهان در  شههمر کلان سهه ه دارند به ایم دلیل که در بی در ایم تو

شههروندان می  شهمر  یهور بی شهارکت و ظ سهازی، خواهان م سهو با فرآیندهای جهانی  سهمگذاری و مدیریت، هم سهیا

سههاونه ظدود  شههگری با درآمد  شههندک گرد ضههر میلیارد دور در جهان، یکی از مهممریم پدیده های  رن ظا 1000با

اسهت که علاوه بر ظذ  فرر، گسهمرش عدالت و ای اد اشهمغا ، درآمد باویی ای اد می کندک آن دسهمه از کشهورهایی 

سههمانی و آرار تاریای و مذهبی دارندک،  شههگری مرتبط با مناظر طبی ی، فرهنو و تمدن های با که جاذبه های گرد

ندک آنها می توانند میلیاردها دور هر سا  با سرمایه دارای اسهم دادها و توانایی هایی مورر در جذب گردشهگران هسهم

سه  کنند صهن ت و ظ پ جایگاه خود در جهان، درآمد ک سه  در باش های ماملف ایم   Azizi et)گذاری منا

al., 2011: 25، ک 

ری به صهور  غیرمسهمری  در رشهد ا مههادی تاریر میگذارد بدیم صهور  که اگر گردشهگری با سهایر صهنای  گگردشه

صههن می بالنده روز به روز اهمیت  ارتباق شههگری به عنوان یک  صههور  میگیردک گرد هههادی  بر رار کند رونن ا م

یابد، چراکه در بسهیاری از موارد از جمله سهودآورتریم انواع ف الیت هاسهتی دیگری در شهرایط صهبیح  بیشهمری می

سههت، بلکه به ظ پ و اظیای مبیط ومناب  زی سههت مبیبی ا سههت نیز من ر میگردد ب دی نه تنها فا د عوا   زی

شهمغا  سه ه در دیگر باش ا سهت و افزایش درآمد و تو ههادی را نیز موج  می زا شهرایبی که  های ا م گرددک در 

های مبیبی    جدی مواجه اسهت، مبل گرایی و اسم اده از توانلان با مشهکلاریزی و وضه یت ا مههادی ک برنامه

 ،ک279: 1402،تکله نظافت)ظاضری و مناطن مسلط بر الگوی توس ه است

مراکز شههری به علت دارا بودن جاذبه های تاریای و فرهنگی، غالبا  مراصهد گردشهگری مهمی مبسهوب می شهوندک 

شههی، پار  ها،  سههمادیوم های ورز سههالم های تااتر، ا شههامل موزه ها، بناهای یادبود،  شهههرها با جاذبه های ممنوع 

شههههور جهاذب  شههههربهازی، مراکز خریهد، منهاطن بها م مهاری تهاریای و مکهان ههایی مربوق بهه ظواده مه  یها افراد م

گردشهگران بسهیاری هسهمندک بنابرایم، ظ   زیادی از امکانا  گردشهگری نظیر مبل سهکونت، سهرو غذا، ارتباطا  

ظمل و نرل و سهایر خدما  گردشهگری، در شههرها وا   اند که بازدیدکنندگان از مناطن اطرا ، و خود شههر از آن 

،ک ایران به دلیل برخورداری از شهرایط ا لیمی و  ومی، تاریخ 188: 1385ه می کنند)پاپلی یزدی و سهرائی، ها اسهم اد

تمدن کهم و جاذبه های گردشهگری در جایگاه ویهه ای اسهت که در صهور  پرداخمم به ظل مشهکلا  آن و ارائه 

سههبی ب سهها  آینده  ابلیت آن را دارد که به نربه منا سهه  طی چند  شههناخت خدما  منا سههد که وزمه ایم روند،  ر
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وضه یت موجود، ت ییم راهبردهای مناسه  وککک و از همه مهممر شهناخت نیاز گردشهگران و عوامل مورر بر رضهایت 

سهلیمانی و همکاران،  سهت) لی پور  صهت بی نظیر برای 2: 1390آنان ا شههر یک فر ،ک عبور رودخانه از داخل یک 

و کی یت و کمیت ایم منب  طبی ی به منظور بهره وری مداوم از آن در توسه ه گردشهگری می باشهد و ظ پ پویایی 

شهرایط ویهه ای برای  سهبه عبور رودخانه کارون از درون آن  شههر اهواز به وا سهتک کلان ضهروری ا گذر زمان امری 

صهن ت گردشهگری شههری ای اد کرده اسهتک ایم رودخانه که در دورانی نه چندان دور، مبلی برای عبور کشهمی ها 

بوده و هویت خاصهی برای سهاکنان شههر داشهمه، امروزه تبدیل به مکانی با انواع آلودگی های بههری و پویایی شهده 

سه  از  شهودک به طور کلی به دلیل فردان یک برنامه ریزی منا سهاز تلری می  سهاکنان اطرافش خبر سهلاممی  و برای 

سههتک  شههده ا شههکل ممکم بهره گرفمه  سهه  تریم  سههم اده از رودخانه رودخانه کارون به نامنا سههیل ا با توجه به پمان

ضههروری  شههیه ایم رودخانه امری  شههگری پایدار در ظا شههگری، برنامه ریزی گرد کارون به عنوان یک مبور گرد

مبسوب می شودک در ایم راسما تبرین ظاضر برآن است تا چالش ها و راهبردهای تاریرگذار بر گردشگری شهری 

سهی نماید شههر اهواز برر شهگری را در کلان ضه ف و تهدیدا  موجود در گرد صهت،  سها  نراق  و ، فر ک برایم ا

شههری با توجه به ظرفیت های رودخانه کارون ارائه  شهگری  سه  برای گرد شهده تا بموان راهبردهای منا سهایی  شهنا

 گرددک 

 

 پیشینه تحقیق

 و ای اد در کارون نهرودخا های توانمندی سن ی ، در مراله ای با عنوان »امکان1399مبمد نهاد و ملک ظسینی)

 با که دهد می نشان تبرین های اهواز«یافمه شهر در آبی های ورزش و او ا  فراغت گذران مکان های گسمرش

 به رودخانه پیرامون امکانا  و مکانها و فیاها ازپمانسیل اهواز شهر در کارون مبدوده برای آمایش طرح نبود

 استک نشده اسم اده خوبی

 مورد مبیبی:نمونه زیست ملاظظا  بر تاکید با آب پایدار گردشگری ، در مراله ای با عنوان »نرش1399میراشه)

 ادامه در شد اشاره آن به مربوق های و جاذبه آب گردشگری اهمیت به ابمدا پهوهش ایم در دز« رودخانه مبال ه

 کارهای راه نهایت در و است شده پرداختدزفو   شهرسمان آب گردشگری ظوزه در زیست مبیط م یلا  به

 ارائه گردیدک دز رودخانه مناس  مبیط از بهینه برداری بهره جهت مناس 

شهناسهایی و اولویت بندی عوامل راهبردی توسه ه گردشهگری ای تبت عنوان »، در مراله1400م ممدی و همکاران)

مماسهوا  نشهان داد که از نظر وزن مزیت ر ابمی هریک از مایج ظاصهل از پیاده سهازی مد  اندک ن« پرداخمهشههر سهنرر

شهاه بزرگمریم ر ی  در منبره برای  شههر کرمان شهگری طبی ی  سهبت به مبدوده مورد مبال ه از نظر گرد شههرها ن

شههر سهنرر اسهت و شههر جوانرود، هرسهیم، کنگاور و صهبنه ر بای ب دی ایم شههر به شهمار می روندک وجود جاذبه 

سهههنمی، آب و هوای م مهد ههای طبی ی بکر  شهههک بهه ترتیه   و زیبها، وجود بهازار، ظمهام هها و بهافهت ههای  و نی  خ
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مهممریم مناب  و  ابلیت شههر سهنرر در جهت توسه ه گردشهگری می باشهندک همانیم اندازه ظباب های نارن ی که 

ضهههرور  عوامل و راهبردهای  شهههان دهنده درجه  شهههان می پن سهههمند ن شهههنهادی ه ت از که جذب و ظمایداد ی

سهههم هاده از نیروی توانمنهد، ای هاد بهازارههای ر هابمی و ککک ، اظهداه بزرگراه سهههرمهایهه گهذاران داخلی، بهه کهارگیری و ا

 .شهرسمان سنرر مهممریم عوامل می باشند

نمایج   «SWOTاسمراتهی توس ه گردشگری شهرسمان نهاوند با اسم اده از مد  ، در مراله »1400یاراظمدی و زلری)

ظا  موان ی نیز در ایم باشد اما باایمهای توس ه گردشگری شهرسمان نهاوند میدهنده وجود ظرفیتپهوهش نشان

 .راه وجود دارد

توس ه گردشگری رود دره های منبره تبلیل راهبردی ، در مراله ای با عنوان »1401یزدان شنا  و همکاران)

توس ه گردشگری رود دره های یاسوج نشان می دهد که ت داد  (EFE)و خارجی(IFE)نمایج تبلیل داخلی« یاسوج

شاخص ض ف شناسایی و اظهاء شده استک همانیمی برای توس ه گردشگری رود دره  27شاخص  و  و 21

ک به طور کلیی م موعه نراق  و  و ض ف و فرصت ها تهدید شناسایی شده است 17فرصت و  11های یاسوج 

می باشد  21/2و 32/2و تهدیدهای اب اد چهار گانه توس ه مبلوب گردشگری رود دره های منبره یاسوج به ترتی 

مشاص می شود راهبردهای توس ه مبلوب گردشگری رود دره های یاسوج در SWOTکه با ترسی  آن در نمودار

 . رار می گیرد که البمه ایم نوع راهبردها مبمنی بر ترکی  نراق ض ف و تهدیدهاستباش راهبردهای تداف ی 

 شهری های رودخانه ظاشیه مکانی -فیایی ، در مراله ای با عنوان »ساماندهی1402جهان تیغ مند و همکاران)

 ای اد برای راهبرد تریم مه  داد نشان نمایج پلدخمر،« شهرسمان موردی )نمونه توس ه گردشگری بارویکرد

 و امکانا  با امم و اجمماعی مبیبی ای اد برای از: تلاش است عبار  پلدخمر در شهری رودخانه گردشگری

 اصلی م یارهای منظور همیم به شناخمیک بوم و زیست مبیبی مسائل به نسبت خاص تاکید و دسمرسی سهولت

 گرددک می ت ریف مبلی های  ابلیت بر مبمنی طراظی

 یآب یبه عنوان مرهد گردشگر دیورسایمنبره ر یبرا یزیبرنامه ر، در مراله ای با عنوان»2016)1مبمدهیلمان و 

 فرکانسی« مدان، اندونز نو،یکامبیس رودخانه- : باتوانیمبال ه مورد ،یساکنان مبل یزندگ تی یک بهبودجهت 

مرهد تواند  یم Batuan-Sikambing دهندگان موافن بودند که رودخانهاکثر پاسخ یزیبرنامه ر هیتوص دیتول

 ککند تیظما یجوام  مبل یزندگ تی یبهبود ک یاز تلاش ها برا لا یرود ارائه تسه یانمظار م گردشگر باشد کی

 ساظل«در کاربران و ترجیبا  ساظلی گردشگری ،در مبال ه ای با عنوان»اهمیت2018)2وهمکاران جورجیو

 اولویت های و ترجیبا  ظل شامل شناخمم سا مورر بنابرایم مدیریت دارند، مناظر به بیشمری علا ه انگلسمان

 .می شود مشمریان

 
1 - Hilma& Mohammad 
2 -Giorgio et al. 
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توس ه پایدار گردشگری در مناطن ظ اظت شده ، در مراله خود با عنوان »2020و همکاران) 1چیم هسیم هسو

های دهد که افزایش دید، فرصتنمایج نشان می «در چیمرودخانه جیکورودخانه ها و مناب  آب: مبال ه موردی 

کند، شغلی و ارزش املا  در مناطن دیدنی در اممداد رودخانه، ساکنان را برای بازگشت به توس ه آینده جذب می

های م ماری و گردشگری، افزایش هزینه ریزی نشانههای ایمنی عمومی و ظ اظت، برنامهدر ظالی که سیاست

بازدیدکنندگان با ویهگی های طبی ی و زیست مبیبی،  کزندگی، و ضای ا  و آلودگی باعث بازدارندگی می شود

 کبرنامه ریزی ظمل و نرل، فرهنو مبلی منبهر به فرد و رویدادها جذب خواهند شد

هماهنگی بیم گردشگری و مبیط زیست و توس ه با کی یت باو: بر اسا  ، در مراله ای با عنوان »2022)2فی منو

، به طور کلی، مرادیر ارزیابی گردشگری 2020تا  2014دهد که از سا  نمایج نشان می «مبال ه ظوضه رودخانه زرد

 EE تر از مهاد گردشگری آشکارا  ویدهند، اما روند رشد اروند افزایشی را نشان می YRB در EE ا مهاد و

تا  2014از سا   YRB از منظر شاخص کی یت زیست مبیبی، افزایش کلی شاخص کی یت زیست مبیبی کاست

در سا  های اخیر تا ظدودی بهبود یافمه است، اما ارر  ابل توجهی  YRB اند  است و کی یت زیست مبیبی 2020

شاخص کلی موران سبح  ،2020-2014طی سا  های  کگذراندند %1 و همگی آزمون م ناداری را در سبح نیست

نوسانی موج مانند نشان داد و دامنه نوسان به تدریج افزایش  YRB در HQD و EE توس ه هماهنو گردشگری و

کنمر  دولت، ساخمار صن می )نسبت صن ت رالث،، اندازه جم یت و اسماندارد  .یافت و روند کلی کاهشی بود

دارند، در ظالی که  EE مردم اررا  مثبت  ابل توجهی بر پیوند و هماهنگی ا مهاد گردشگری مبلی وزندگی 

سرمایه گذاران تبرین و توس ه صن می اررا  من ی  ابل توجهی بر پیوند و هماهنگی مبلی دارندک ا مهاد گردشگری 

 EE  مهاد گردشگری مبلی و، در ظالی که بلایای طبی ی تأریر  ابل توجهی بر ج ت و هماهنگی اEE و

را ای اد کند، مکانیس  توس ه هماهنو  EE باید ایده اولویت دادن به YRB گردشگری در HQD گیری نمی ه.ندارند

منبره ای را ای اد کند، و اسمراتهی مبر  نوآوری علمی و فناوری و مد  توس ه فرهنو + بوم شناسی + 

 کگردشگری را اجرا کند

تبلیل مبیبی اسمراتهیک توس ه گردشگری با علا ه ویهه ،در مراله ای با عنوان »2022ران)و همکا 3اکوسوزانمو

ایم تبرین گردشگری با علا ه ویهه مبمنی بر رودخانه را در شهر سوکابومی از «رودخانه مبور در شهر سوکابومی

و رفمینو بدن با بازارهای  وس ه دادسازی رودخانه، تیافمه، ی نی رفمینو، لولههای توس های از ف الیتطرین م موعه

نمایج ایم مبال ه می تواند اطلاعا  ظمایمی .هد  سم مولد در مناطن سوکابومی، جابودتابک و باندونو رایا

 .جایگزیم برای ف اون گردشگری در سوکابومی و اندونزی، به ویهه در توس ه گردشگری با علا ه خاص باشد

 

 
1 -Chin-Hsien Hsu 
2 - Fei Meng 
3 - Eko Susanto 

https://sciprofiles.com/profile/1070829
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شههرهای میراه مدیمرانهصهن ت  سهازیپهوهشهی با عنوان باززنده، در 2022)1بوبیک و همکاران ای گردشهگری در 

سهی راببه بیم برنامهبا هد   سهایت میراه جهانی در اممداد دریای برر سهه  شهگری در  سه ه گرد شههری و تو ریزی 

ی ظد مواجه هسهمندمدیمرانه، کوتور)مونمه نگرو،، دوبرونیک )کرواسهی، و ونیز )ایمالیا،، که با مسهائل ازدظام بیش از 

دهد که اگرچه صن ت گردشگری نرش کلیدی در ا مهاد دارد، اما اررا  خارجی  ابل ها نشان مییافمهاندک پرداخمه

 .کندتوجهی را در سبح مبلی تبمیل می

 

 

 مبانی نظری

 گردشگری
گردشگری عمل مسافر  کردن و رفمم به جایی غیر از مکان همیشگی و مم ار  زندگی به  2به عرید پل روبر 

یا ایم که هد  اصلی از ایم جاب ایی  منظور لذ  بردن است، ظمی اگر ایم کار با جاب ایی کوچکی همراه باشد،

 ،ک1390:9غیر از ت نم و لذ  جویی باشد )کاظمی،

اری مدتی ازاو ا  فراغت خویش درمکانی غیر از مبل سکونت دائمی گردشگری عبار  است از گذراندن اخمی

 ،ک1394:42به  هدالمذاذ )سلبانی و شریف،

 عوامل موثر بر جذب گردشگر شهری:
 عازم تا کنند الف) عواملی که در فرد انگیزه ای اد می کنند:عوامل انگیزشی در گردشگری را به دو گروه ترسی  می

 یم و در زمانی مشاص م را به مرهدی خاص س ر نوعی تا کنندعواملی که در فرد ای اد انگیزه میب)  کس ر شود

 ،ک41: 1395)هاشمی و شاطری،انمااب کند

از نظر برن عوامل  کجای گیرند گروه باو دو هر در توانند البمه بسیاری از عوامل دیگر نیز وجود دارند که می

از کن کاوی، فراز از کسالت جایش بلند می کند تا به مسافر  برود عبارتند برانگیزاننده س ر که گردشگر را از

: 1387ککک)کلانمری،ممی، اعما  آرامش باش و وا  یت باشیدن به خود ولاتکرار کار، پرداخمم به امور ذهنی، س

 ،ک171

، می تواند عوامل جذب کننده عوامل جذب کننده عبارتند از ویهگی های یک مرهد که مسافر تهور می کند

ش ردی وابراهی  زاده و و)نیازهای روظی خود را تامیم کند و همیم ویهگیها او را بدان دیار می کشند

 ،ک3: 1392،فراهانی

 
1 -Bobic et al 
2 Pual Rober 
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 شهری رودخانه

 شهری رودخانه کند، می عبور آن کنار از یا و مسکونی منبره و شهر یک میان از مسیر، طی در که ای رودخانه

 یک در یا و طر  دو در شهری تاسیسا  و ابنیه سایر و مسکونی مناطن است ممکم بنابرایم .شود می نامیده

 مبدوده در آن انمهای تا سرشاخه ابمدای از آن مسیر که ای رودخانه عمل، در البمه  رارگیردک رودخانه طر 

 لباظ بدیم .گیرد می  رار شهری ناظیه در مسیر از هایی بازه یا و بازه یک عموما و یافت توان نمی باشد، شهری

 مبدوده اسا  بر شهری، بازه انمهای و ابمدا .رسد می نظر به شهری رودخانه از تر مناس  شهری بازه عنوان

 .شود می مشاص ت هیلی نرشه در رودخانه خروج و ورود نراق و ت هیلی و جام  ی ها طرح در شهر  انونی

 غیرشهری، های، )بازه های رودخانه به نسبت شهری های، )بازه های رودخانه تمایز وجه و اصلی های مشاهه

 هماون عواملی زمینه شهری های بازه در که است رودخانه بر شهری های ف الیت و مبیط تاریرا  از برگرفمه

 ساز و ساخت امکان فاضلاب، و پساب انمرا  امکان ها، رودخانه درون به ها آلودگی و سببی های آب انمرا 

 رودخانه، هیدرولوژی رژی  و شناسی ریات و اکولوژی تغییر طبی ی، بسمر و راسما تغییر و ظری  و بسمر در

 بسمر از اسم اده امکان و رودخانه سواظل در گردشگری و زیباسازی و ساماندهی ی ها طرح اجرای  ابلیت

 های رودخانه انواع بندی ترسی .باشد می بارزتر بسیار پارکینو، و جاده مانند شهری های کاربری برای رودخانه

 داخل یا و باودست رودخانه در مدیریت از ممارر و شهری های مبیط با مرتبط عمدتا که عواملی مبنای بر شهری

بود)نشریه   خواهد اررگذار رودخانه مدیریت و برداری بهره کی یت بر عوامل ایم استک ان ام  ابل است، شهر

 ،1400ن وزار  نیرو) – 202شماره 

 می شوندک مبسوب شهر طبی ی کریدرهای و زیست مبیط مناب  جز مه  عنهر یک شهری درون های رودخانه

 نرش مورری مبیط سرزندگی و شادابی و شهر مبیبی زیست مناب  کردن فراه  در طبی ی عوامل از دسمه ایم

 بی و سازهای ساخت از جلوگیری و شهری درون طبی ی ای رودخانه اظیای و ظ پ لزوم ترتی  بدیم دارندک

 ما بر به روشنی مسیل ظاشیه در انسانی ی توس ه میزان ظدا ل با اکولوژیکی طراظی و ها آن ظاشیه در رویه

 که است و شکننده ظسا  بسیار مبیط یک شهر و رودخانه بیم فاصل ظد است ذکر به وزم شودک می آشکار

  بیل ایم اظیاء ظ پ و گرددک من ر آن اکوسیسم  و رودخانه نابودی به تواند می آن های ظرفیت به توجه عدم

 فراغت او ا  به منظور مردم جذب برای مکانی به شهرها در طبی ی سبوح بردن باو بر علاوه شهر در امکانا 

 فرهنگی، سببی امنیمی، ارتراء به شهری منظر و طبی ی مبیبی کی یت ارترای بر علاوه و شد خواهد بد 

 ،ک1394 کرد)مثنوی، خواهد فراوان کمک نیز ت ریبی و بهداشمی
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 1احیاء رودخانه
ممی لااظیای رودخانه عبارتست از هر ا دامی است که به منظور ممان ت از تاری  اکوسیسم  رودخانه و بازگشت س

 ،ک1398زاده،د)ایوب به رودخانه صور  می گیر

ی مهندسی رودخانه بوده که کاربرد وسی مری نسبت به  های گسمرش یافمه ساماندهی و اظیای رودخانه، از شاخه

های ایم عل  داشمه و برای تسلط بیشمر بشر بر رودخانه و رفمار آن صور  میگیرد و شامل اهدا   دیگر شاخه

 رای کشمیرانی، مهار رسوب، مهار فرسایش بسمر و کنارهمامل ی نظیر مهار سیل، ای اد شرایط مناس  و مبمام ب

مهممریم هد  ت ریف  کها، همانیم انبرا ، انمرا  و هدایت جریان آب در یک مسیر مشاص و مبلوب است

برداری پایدار از رودخانه و مناطن م اور آن با مبیط  شده برای اظیای رودخانه، بر راری ارتباطی منبری بیم بهره

ی رودخانه استک موفریت یک طرح اظیای رودخانه بیش از همه، مرهون موفریت در  در ظاشیه مناس  زیسمی

های ماملف، رعایت مسائل  دسمیابی به سه هد  عمده است که شامل موفریت و توجیه ا مهادی طرح در زمینه

الهای اخیر بیشمر سازی روشها استک و شاید به همیم دلیل است که در س ی علمی و بهینه شناخمی و توس ه بوم

شناخمی برای ظ اظت  های بوم ظل های سازهای به سمت راه های مهندسی و اظیای رودخانه، از طرح طرح

 ،ک70: 1394)بوسمانی و اسماعیلی،رودخانه در برابر تاری  و فرسایش، چرخش پیدا کرده است

 

 گردشگری: رویکردهای برنامه ریزی و توسعه 1جدول 

 ریزی گردشگریمساله برنامه گرایشا  مرتبط رویکرد

 گردشگری یک کاوی اساسی استک- گراییانبوه

 برداری شودکمناب  طبی ی و فرهنگی باید بهره-

 شودکصن ت به عنوان یک تاهص مبسوب می-

 شودکشرکمی ت ریف می-های ت اریتوس ه در ظوزه-

 اسکان داده شودکتواند جذب و چه ت داد گردشگر می-

 توان بر موان  غلبه کردکچگونه می-

شهههگران چگونه می- سهههاکنیم مبلی را ممراعد کرد تا با گرد توان 

 رفمار خوبی داشمه باشندک

 گردشگری همانند سایر صنای  در نظر گرفمه شودک- ا مهادی

سه  - شهمغا ، ک شهگری در جهت ای اد ا سهم اده از گرد ا

سه ه منبرهعواید خارجی، بهبود ت ار ، ت ای، شهوین تو

 ایکهای ا مهادی منبرهغلبه بر عدم ت اد 

 تواند به عنوان  ب  رشد اسم اده گردد؟آیا گردشگری می-

شههینه- شههمغا  چگونه امکان پی سههازی ابزارهای افزایش درآمد و ا

 دارد؟

ههههادی را برای غیربومیتوان ارزشچگونهه می- هها تهامیم ههای ا م

 کرد؟

یههی یههههها  -ف

 جغرافیایی

 ای برای اسم اده مناب گردشگری وسیله-

 بومکظ اظت زیست-

 ظ اظت از تنوع ژنمیکیک-

 مبنای اکولوژیکی برای توس هک-

 فیزیکیک-سازی کالبدیظرفیت-

 مدیریت گردشگرک-

 تمرکز یا ت رق گردشگرانک-

 در  مبیط طبی یک-

 طراظی نواظی ظسا  مبیبیک-

 
1 - River Restoration 
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 لیکهای ممدیریت مناطن بکر و پار -

 نیاز به کنمر  مبلیک- اجمماع مبور

 تبرین در خهوص توس ه مم اد ک-

 گر به جای مماهصکریز در نرش تسهیلبرنامه-

 فرهنگی-توس ه با توجه به مباظث اجمماعی-

 توان کنمر  اجمماع مبلی را ترویت کرد؟چگونه می-

شهههگری چگونهه مبرن - مهاع مبلی در گرد شههها  اجم در  گرای

 شود؟می

 گردد؟در  اررا  گردشگری بر اجمماع مبلی چبور ظاصل می-

چهه- توس ه پایدار پهار ههههادی، مبیبی و سهههازی ارزشیک ههای ا م

 فرهنگیک-اجمماعی

 گراکریزی کلبرنامه-

 ظ پ فرآیندهای ضروری اکولوژیکیک-

 ظ پ میراه انسانی و تنوع زیسمیک-

 عدالت بیم نسلی و درون نسلیک-

 هاکهمر عدالت و فرصت بیم ملتدسمیابی به ت اد  ب-

 در  سیسم  گردشگریک-

 هاکتنظی  اهدا ، مراصد و اولویت-

سههمگذاری و مدیریت در درون و بیم - سههیا سههمیابی به هماهنگی  د

 های خهوصی و دولمیکباش

 های هماهنو و یکپارچه کنمر کسیسم -

 در  اب اد سیاسی گردشگریک-

شهههگری کهه برنهامهه- یهازههای ریزی برای آن نوع گرد نهده ن تهامیم کن

 مبلی و ت ار  موفن در بازارهای ر ابمی استک 

 129-130: 1390زاده و همکاران، ماخذ: اسماعیل

 

 

 روش تحقیق
صههی ی سههنادی-روش تبرین ایم پهوهش تو شههممل بر مبال ا  کماباانه -تبلیلی )ا شههی،، م ای، طراظی و پیمای

ضهه ف،  شههنامه و ت ییم نراق  و  و  سهه سههتک روش گردآوری اطلاعا  تکمیل پر صههت و تهدیدهای موجود ا فر

سهم اده از مناب  رسهمی برای داده سهتک بدیم  SWOTهای کمّی)پرسهشهنامه و مههاظبه، بوده و تکنیک کار  مد  ا ا

هههان برای ت ییم اممیاز و اهمیت م یارها اظهارنظر کردندک برای ت زیه و تبلیل داده 25ترتی   ههه ها و ن ر از مما

سهی سهم اده از مبال ه و برر سه  را ارائه داد، ابمدا با ا های به تبدیل آنها به اطلاعاتی که با آنها بموان راهبردهای منا

سهمی از نراق  و  و شهد و در مرظله عمل آمده، فهر سهایی خواهد  شهنا ی ب د مهممریم ضه ف، فرصهت و تهدیدها 

 عوامل برای هر دسمه انمااب و در آخر راهبرهای مناس  ارائه خواهد شدک

 قلمرو تحقیق
کیلوممرمرب )ایم وسه ت با توجه به نواظی  200کلانشههر اهواز، مرکز اسهمان خوزسهمان، در ظا  ظاضهر با مسهاظت 

شهودک مو  یت شههر تریم شههر اسهمان خوزسهمان مبسهوب میرسهد،، وسهی کیلوممر مرب  می 270ای به ظدود ظاشهیه

شهمالی و  20درجه و  31 سهت که در جلگه 40درجه و  48د یره عرض  شهر ی ا ممر از  18ای با ارت اع د یره طو  

دهدک ی تشهکیل میهکمار آن را بافت شههر 6923هکمار اسهت که  20477سهبح دریا  رار داردک مسهاظت شههر اهواز 

 ،ک91: 1399باشد)منابی، بندی شهرداری، دارای هشت منبره میشهر اهواز از لباظ منبره
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 (1402)نگارنده،: نقشه موقعیت شهر اهواز1شکل 

 

 و گرفمه بازفت سرچشمه و ونک خرسان، ارمند، کوهرنو، نواظی در جنوبی زاگر  های کوه از کارون رودخانه

 از عبور با بویراظمد و وکهگیلویه بامیاری و چهارمبا  های اسمان در فراوان های شاخه پیوسمم ه  به از پس

 رسدک می اهواز شهر به دز رودخانه با از ادغام پس بند یر ی منبره در خوزسمان اسمان شما  کوهسمانی مناطن

 و اروندرود به خرمشهر در غرب، و جنوب به شما  شرق اممداد در کیلوممر 900 از بیش طو  با بزرگ کارون

 و دارد کشمیرانی  ابلیت که است ایران رودخانه تنها کارون ،ک151: 1383ریزد)موسوی، می فار  خلیج به سپس

 خرمشهر در سو یک از ی نی دارد ارتباق آزاد المللی بیم های آب با که ایرانی است رودخانه تنها ظا ، عیم در

 وصل ریزند می آن به نیز عراق کشور از فرا  و دجله های رودخانه که "رود اروند"خود به مه  های راه از

ممهل  هند ا یانو  به طرین آن از و دارد ارتباق فار  خلیج با بهمنشیر رودخانه ی نی خود، سمت از و شود می

 ،ک8: 1387است)جلالی،

  رن اوایل تا طوری که به است نموده مهیا را آن در کشمیرانی امکان رودخانه، عمین نسبما بسمر و زیاد عرض

 ویروبی عدم دلیل به رفتکاما امروزه می شمار به کاو ظمل آب مسیر از باشی اهواز، تا رودخانه مسیر جاری

 ،ک1393:80اهوازوجود ندارد)یزدخواسمی، شهر مبدوده در کشمیرانی امکان مم دد های پل اظداه و رود بسمر
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 (1402رودخانه کارون در شهر اهواز)نگارنده،: موقعیت 2شکل

 یافته های تحقیق

تعیین نقاط قوت، ضعف، فرصت و تهدیدهای صنعت گردشگری کلانشهر اهواز  براساس 

 SWOTمدل 
سههها  مهدلههای تبلیلی  صهههت و تههدیهدا  برا ضههه ف، فر ایم باش از یهافمهه ههای تبرین بهه ت ییم نرهاق  و  و 

SWOT  اخمهاص داردک 

 : شناسایی عوامل داخلی و خارجی صنعت گردشگری کلانشهر اهواز2جدول

 ،SWدرون سیسم  ) ،OTبرون سیسم  )

فرصت ها  ،Treatensتهدیدها )

(Opportunities، 

 ،Strengthsنراق  و  ) ،Weaknessesنراق ض ف )

 6در  یمینامناس  ا ل طیشهرا-

 ماه از سا 

 یاند  باش گردشگر رشهد-

بههه توان  بههت  سههه مههان ن سههه ا

شهگر سهمان  یگرد و ممناظر با ا

 هم وار یها

ههور جههد ظه صههههد  رهها  دیههمه

 در اطرا  اسمان  یگردشگر

ههها هیههرو یبه ورود-  یکههاو

 مهتیبها   تیه کییب یخهارج

هههوو   مییپا سههم اده مب و ا

هها ینیچ نهد  دا یهتول یاز بر

 یدسم  یصنا

  یو ارتباط یمکان تیمز-

بهه   رارگیری در مرز غربی-

مهر مه هه مه نهوان  نهون  میهعه کهها

 فرصت کشور یگردشگر

 یاسهمانها ریدر مسه یری رارگ-

شهگرپذ  غرب و مرکزی ریگرد

کشور و عبور انبوه گردشگران 

 یمواصلات یاز مبورها

سهه  جغراف تیمو  -  ییایمنا

سههه هه ورزش هها  یجههت تو

 ساظلی

در منبره کلانشهر  یری رارگ-

سهههمهان یایتار با  دمهت  یو با

سهه  بودن و ناکاف- سههه ینامنا و  لا یبودن ت

شهار از  یبرا یو رفاه یا امم زا یت ه همه ا 

لههه کمبود مراکز ا ههامم مههل،  یجم نههد ه مههان

سهموران  یو توز رپذیمهمان سه  ر  در هانامنا

 شهر سبح

بهه روز باش  ضههه ف- عها   مهار و اطلا آ

 یگردشگر

ظهام تبل ضههه ف- و اطلاع  یابیهبهازار غها ین

 گذاران هیو سرما یگردشگر یبرا یرسان

 عمومی ونرلدر ناوگان ظمل ض ف-

در بهاهش  یکههاربهرد هههایآمهوزش کهمهبهود-

 یخدما  گردشگر

ماملف  هههاینهههیپهوهش در زم ضههه ف-

 یفرهنگ راهیو م یدسم  یصنا یگردشگر

و  یایتاروجود آرار منبهربه فرد -

 یو مل یجهان تیبا هو یفرهنگ

و کهم در مرکز  یمیبازاز  د وجود-

ههت  تیهشههههر و  هابل رهه در ج منب

 یت ار یتوس ه گردشگر

شههههر اهواز  یجههان شههههر -  کلان

 عرو  خاورمیانهعنوان 

سهموران وجود-  ییبا تنوع غذا هایر

 یو مبل یسنم

شهههنواره یبرگزار-  انههیهسهههال ههایج

 مناطن جنگیراهیان نور و چون 

سههه وجهود- مههان به هههایلیههپه  ی هیهطه

 رودخانه کارون منبهربه فرد

 یو جانور یاهینادر گ هایگونه-
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و مرررا   می وان یناهماهنگ-

  یصهنا یگردشهگر یباش ها

 گذاریهیو سرما یدسم

بههاتهییبه- پهها ره  میهیهدر نهر  و 

  یصهنا هیمواد اول تی یبودن ک

 یدسم

سههه   سهههالهه و منها چنهدهزار 

 یتوس ه گردشگر

سهب شیگرا- مردم به سه رو   ین

 ریاخ یسالها یط یگردشگر

بههاد یکینزد-  یورود یبههه م

از مرکز و  یگردشگران خارج

 شما  غرب کشور

جهود- له و سهههه    یها ه نهها مه

شههگر هههل بهار و  یگرد در ف

 تابسمان

تهاوب ههاکوه وجود- ههای و 

 گردشگری

رهدان- هها ف نهدارد مها سههه  ،یطراظ یوزم برا یا

 یدسم  یصنا بندیو بسمه دیتول

  یصنا دکنندگانیو شناخت تول ییآشنا عدم-

 مهر  کنندگان و بازار رهیاز سل یدسم

مها عهدم- سههه هه  یبرا یگهذار هیهسهههر تو

 ساظلی هایورزش

شهههگر یمیریربها  مهد عهدم-  ،یدر باش گرد

 یفرهنگ راهیو م یدسم  یصنا

هههایهنه یکههاریهبه یبههاو نهر - جهوان  یرو

هههه شهههمغها  بهه باش  کردهلیهتب سههه  ا منها

 یگردشگر

 ،یفرهنگ راهیبودن توسه ه باش م کمرنو-

سههم  یصههنا شههگر ید  هایدر برنامه یو گرد

رههه یکلان مل بههه د ایو منب بههت  سههه  گرین

 هاتیف ال

مهاهنگ عهدم- مهان یه بها  ههایسههههاز مرتبط 

شههگر سههم یگرد  یبه مبموا یابیدر جهت د

سههه ه پا سهههاز داریتو  هایتی ابل یبا فراه  

 یگردشگر

 یمیجم  ههایوظش در کهانون ا یهظ فرهدان-

 یو مرهد گردشگر

دانشگاه به عنوان مرکز  ب   وجود-

عهه  یعلم شههها سههه هه و ا ههت تو ج

 یگردشگر هایرشمه

صه یدسهم  یاز صهنا یبرخوردار-  لیا

  یو بوم

بهاد - سهههمررار  ههاییآ سهههم هد ا م

 یگردشگر هایرساختیز

جهود- ههها و بهور خهص  یمه شهههها

گههه نههه هههه  -یاهههیهههتهههار -یفهههر

 دولت، اتی)مهوب هیسمیاکوتور

سهبما   یری رارگ- شهبکه ن در مبدوده 

سه ه   تیو ف ال سهتیمراکز ز افمهیتو

 در کشور

مناسه  در مردم  یفرهنگ هاینهیزم-

 و گردشگر همانیم رشیپذ یبرا

بهاوبودن   یبودن نر  جرا مییپها- و 

  تیامن  یضر

 1402تحقیق، های ماخذ: یافته

 ایجاد ماتریس ارزیابی عوامل داخلی و خارجی صنعت گردشگری کلانشهر اهواز
صهت و تهدیدضه ف و ابمدا نراق  و  و خارجی برای تهیه ماتریس ارزیابی عوامل داخلی  سهت کرده و  ، فر را لی

ضهری   سهپس  اولیهبه هرعامل یک  ههاص داده،  سهان اخم شهنا سهیار زیاد طبن نظر کار سهیار ک  تا ب در طیف لیکر  ب

 اخمههاص داده شهده باید مسهاوی یک باشهدک رانویهصهور  جم  ضهری   در ایمضهری  رانویه را مباسهبه می کنی ک 

 شودک رتبه و اممیاز وزنی عوامل داخلی و خارجی مباسبه می 6تا  3در نهایت با توجه جدو  

 صنعت گردشگری کلانشهر اهواز یداخل عوامل یابیارز سیماتر: 3جدول

 رتبه اممیاز وزنی
ضری  

 رانویه

ضری  

 اولیه

 معیار)نقاط قوت(

 یو مل یجهان تیبا هو یو فرهنگ یایوجود آرار منبهربه فرد تار- 62 0.043 4 0.17

 یت ار یمنبره در جهت توس ه گردشگر تیو کهم در مرکز شهر و  ابل یمیبازاز  د وجود- 65 0.045 4 0.18

 عرو  خاورمیانهعنوان  کلانشهر اهواز  یجهان شهر  - 53 0.037 3 0.11

 یو مبل یسنم ییبا تنوع غذا هایرسموران وجود- 60 0.042 4 0.17
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 مناطن جنگیراهیان نور و چون  انهیسال هایجشنواره یبرگزار- 63 0.044 4 0.18

 )رودخانه کارون وککک،منبهربه فرد ی یطب هایلیپمانس وجود- 60 0.042 4 0.17

 یو جانور یاهینادر گ هایگونه- 53 0.037 3 0.11

 یگردشگر هایجهت توس ه و اشاعه رشمه یدانشگاه به عنوان مرکز  ب  علم وجود- 57 0.040 3 0.12

 بودن مبهوو  یو تنوع و کاربرد یو بوم لیاص یدسم  یاز صنا یبرخوردار- 50 0.035 4 0.14

 یگردشگر هایرساختیمسم د اسمررار ز هاییآباد - 40 0.028 3 0.08

 دولت، اتی)مهوب هیسمیاکوتور -یایتار -یشاخص فرهنگ یمبورها وجود- 48 0.033 3 0.10

 در کشور تیو ف ال ستیمراکز ز افمهیدر مبدوده شبکه نسبما  توس ه  یری رارگ- 62 0.043 4 0.17

  تیامن  یو باوبودن ضر  یبودن نر  جرا مییپا- 55 0.038 3 0.11

 1402های تحقیق، ماخذ: یافته

 کلانشهر اهواز ی صنعت گردشگریداخل عوامل یابیارز سیماتر: ادامه 4جدول

 رتبه اممیاز وزنی
ضری  

 رانویه
 ضری  اولیه

 معیار )نقاط ضعف(

0.06 2 0.031 45 

سههه  بودن و ناکاف- سهههه ینامنا همه  یبرا یو رفاه یا امم زا یو ت ه لا یبودن ت

شهههار از جملهه کمبود مراکز ا هامم نهد همهل، مهمهان یا  سههه    یو توز رپهذیمهان نها نهام

 شهر سبح در هارسموران

 یآمار و اطلاعا  به روز باش گردشگر ض ف- 68 0.047 1 0.05

0.08 2 0.040 58 
گذاران و  هیو سهرما یگردشهگر یبرا یو اطلاع رسهان یابیبازار غا ینظام تبل ضه ف-

 اسمان و کشور یشهر در گردشگر گاهیناشناخمه ماندن جا

 یدر باش خدما  گردشگر یکاربرد هایآموزش کمبود- 57 0.040 2 0.08

 یفرهنگ راهیو م یدسم  یصنا یماملف گردشگر هاینهیپهوهش در زم ض ف- 43 0.030 1 0.03

 عمومی ونرلدر ناوگان ظمل ض ف- 43 0.030 1 0.03

 یدسم  یصنا بندیو بسمه دیتول ،یطراظ یوزم برا یاسمانداردها فردان- 62 0.043 2 0.09

0.07 2 0.035 50 
شهنا عدم- شهناخت تول ییآ سهم  یصهنا دکنندگانیو  سهل ید ههر  کنندگان و  رهیاز  م

 بازار

 ورزش های ساظلیتوس ه  یبرا یگذار هیسرما عدم- 55 0.038 2 0.08

 یفرهنگ راهیو م یدسم  یصنا ،یدر باش گردشگر یمیریربا  مد عدم- 60 0.042 1 0.04

 یمناس  اشمغا  به باش گردشگر کردهلیجوان تبه یروهاین یکاریب یباو نر - 50 0.035 2 0.07

0.08 2 0.038 55 
شههگر هایسههازمان یهماهنگ عدم- سههم یمرتبط با گرد  یبه مبموا یابیدر جهت د

 یگردشگر هایتی ابل یبا فراه  ساز داریتوس ه پا

 یو مرهد گردشگر یمیجم  هایوظش در کانون ا یظ فردان- 60 0.042 1 0.04

 مجموع عوامل داخلی  1434 1  2.61

 1402های تحقیق، ماخذ: یافته
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 صنعت گردشگری کلانشهر اهواز یخارج عوامل یابیارز سیماتر: 5جدول

 معیار )نقاط فرصت( ضری  اولیه ضری  رانویه رتبه اممیاز وزنی

  یو ارتباط یمکان تیمز- 68 0.12 4 26ک0

 فرصت کشور یکانون گردشگر میعنوان مهممر  رارگیری در مرز غربی- 70 0.15 4 36ک0

 40 0.070 3 09ک0
کشور و عبور انبوه گردشگران از  غرب و مرکز ریگردشگرپذ یاسمانها ریدر مس یری رارگ-

 یمواصلات یمبورها

 ساظلی یجهت توس ه ورزش ها ییایمناس  جغراف تیمو  - 55 0.055 4 24ک0

 یبا  دمت چندهزار ساله و مناس  توس ه گردشگر یو باسمان یایدر منبره تار یری رارگ- 60 0.068 3 21ک0

 ریاخ یسالها یط یمردم به س رو  گردشگر ینسب شیگرا- 65 0.033 3 10ک0

 از مرکز و غرب کشور یگردشگران خارج یورود یبه مباد یکینزد- 78 0.045 4 14ک0

 در فهل بهار و تابسمان یمناس  گردشگر  یا ل وجود- 45 0.038 4 11ک0

 های گردشگریو تاوب هاکوه وجود - 56 0.052 4 13ک0

 1402ماخذ : محاسبات نگارندگان،

 صنعت گردشگری کلانشهر اهواز یخارج عوامل یابیارز سیماتر: ادامه 6جدول

 معیار )نقاط تهدید( ضری  اولیه ضری  رانویه رتبه اممیاز وزنی

 ماه از سا  6در  یمینامناس  ا ل طیشرا 56 0.057 3 0.14

 هم وار یو ممناظر با اسمان ها ینسبت به توان گردشگر یاند  باش گردشگر رشد- 65 0.053 2 0.13

 در اطرا   یگردشگر دیمراصد جد ظهور- 68 0.087 1 0.14

0.09 2 0.075 60 
از  ینیو اسم اده مبهوو  چ مییپا متیبا   تی کییب یخارج یکاوها هیرو یب ورود-

 یدسم  یصنا دا یتول یبرندها

 گذاریهیو سرما یدسم  یصنا یگردشگر یو مرررا  باش ها می وان یناهماهنگ- 55 0.054 1 0.09

 یدسم  یصنا هیمواد اول تی یبودن ک مییدر نر  و پا رباتییب- 52 0.043 2 0.08

 مجموع عوامل خارجی 893 1  2.31

 1402های تحقیق، ماخذ: یافته

شهههد ی نی  5ک2اگرمیهانگیم آنهها کممر از در مهاتریس ارزیهابی عوامهل داخلی   نظر عوامهل داخلی دچهار ازمبهدوده بها

شهمراز  شهد  5ک2ضه ف بوده و اگر نمره میانگیم بی شهددارای  و  می مبدودهبا ک همانیم از نظر عوامل خارجی با

وده مورد نظر در م رض تهدید بوده و چناناه بیشمر از آن مردار باشد مبدوده باشد مبد 5ک2اگر میانگیم کممر از 

باشدک میانگیم نمایج بدست آمده نشان می دهد که میانگیم عوامل داخلی های تاریرگذار میمورد نظر دارای فرصهت

شههر اهواز به ترتی   شهگری کلان صهن ت گرد سه ه  سهتک بناب 31ک2و  61ک2و خارجی در تو شهده ا صهل  رایم می ظا

توان گ هت کهه مبهدوده مورد مبهال هه از نظر عوامهل داخلی دارای  و  و از نظر عوامهل خهارجی دارای تههدیهدا  

 بوده استک
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 صنعت گردشگری کلانشهر اهواز SWOTطراحی مدل تحلیلی  
شهمر از   شهاهده می گردد با توجه به اینکه میانگیم عوامل داخلی بی سهتک  5ک2همان طور که م شههر اهواز بوده ا کلان

سههمراتهی، روی ترویت جنبه های  سههتک ایم ا شههده ا صههل  سههمراتهی آن تنوع طلبی نیز ظا دارای  و  بوده و نوع ا

سهط جنبه های مثبت، جذب یا  صهر من ی تو مثبت داخلی و خارجی تمرکز دارد، به فرض آن که در ایم روش، عنا

 و  و فرصهت ها، بی شهمار، اسهموار و امم هسهمند تا  ظذ  شهده اندک ایم اسهمراتهی، زمانی به کار می رود که نراق

 از ایم طرین، تاریرا  تهدیدا  و ض ف ها به ظدا ل ممکم برسدک
 

 

 

 

                                           

 

 

 

 استراتژی تهاجم                                 استراتژی محافظه کارانه                                                  

 
 
 
 

                                      

 استراتژی تدافعی                                  تنوع طلبی استراتژی                                           
 

 کلانشهر اهواز SWOT یلیتحل مدل: 1شکل 
 

 SWOT: استراتژی های 7جدول

 مبیط داخلی                      

 

 

 

 

 

 

 

 ،Sنراق  و )

تهار بهه فرد  ههههر رهار منب و  یایوجود آ

 یو مل یجهان تیبا هو یفرهنگ

و کهم در مرکز شهر  یمیبازاز  د وجود-

سههه هه  تیهو  هابل ههت تو رهه در ج منب

 یت ار یگردشگر

شهههر اهواز جهان شهههر - عنوان  ی کلان

 عرو  خاورمیانه

 ،Wنراق ض ف)

و  لا یبودن تسه ینامناس  بودن و ناکاف-

همه ا شار از جمله  یبرا یو رفاه یا امم زا یت ه

و  ریپذ-مانند همل، مهمان یکمبود مراکز ا امم

 شهر سبح در ها¬نامناس  رسموران  یتوز

 یض ف آمار و اطلاعا  به روز باش گردشگر-

 یو اطلاع رسان یابیبازار غا یض ف نظام تبل-

 گذاران هیو سرما یگردشگر یبرا

2.5 0 4 
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 عوامل داخلی )قوت و ضعف( 

2.5 
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 مبیط خارجی

سهههموران وجود- غهذا ههایر  ییبها تنوع 

 یو مبل یسنم

شهههنواره یبرگزار- چون  انهیسهههال هایج

 راهیان نور و مناطن جنگی

 منبهربه فرد ی یطب هایلیپمانس وجود-

 رونرودخانه کا

 یو جانور یاهینادر گ هایگونه-

به   وجود- بهه عنوان مرکز   گهاه  شههه دان

شهمه یعلم شهاعه ر سه ه و ا  هایجهت تو

 یگردشگر

صههنا یبرخوردار- سههم  یاز  صهه ید و  لیا

  یبوم

بههاد - رهرار  هههاییآ مه سهههه مه ههد ا سهههه م

 یگردشگر هایرساختیز

هها وجود-  -یشهههاخص فرهنگ یمبور

هههوب هیسههمیاکوتور -یایتار  اتی)م

 دولت،

مها   یری رارگ- سهههب شهههبکهه ن در مبهدوده 

سهه ه  در  تیو ف ال سههتیمراکز ز افمهیتو

 کشور

سههه  در مردم  یفرهنگ ههاینههیزم- نها م

 و گردشگر همانیم رشیپذ یبرا

بههاوبهودن   یهبهودن نهر  جهرا میهیهپهها- و 

   تیامن  یضر

 عمومی ونرل¬ض ف در ناوگان ظمل-

در باش خدما   یکاربرد های¬کمبود آموزش-

 یگردشگر

ماملف  های¬نهیض ف پهوهش در زم-

 یفرهنگ راهیو م یدسم  یصنا یگردشگر

و  دیتول ،یطراظ یوزم برا یفردان اسمانداردها-

 یدسم  یصنا بندی¬بسمه

  یصنا دکنندگانیو شناخت تول ییعدم آشنا-

 مهر  کنندگان و بازار رهیاز سل یدسم

 های¬توس ه ورزش یبرا یگذار هیعدم سرما-

 یساظل

  یصنا ،یدر باش گردشگر یمیریعدم ربا  مد-

 یفرهنگ راهیو م یدسم

کرده -لیجوان تبه یروهاین یکاریب ینر  باو-

 یمناس  اشمغا  به باش گردشگر

 ،یفرهنگ راهیکمرنو بودن توس ه باش م-

کلان  های¬در برنامه یو گردشگر یدسم  یصنا

 ها¬تیف ال گرینسبت به د ای¬و منبره یمل

 یمرتبط با گردشگر های¬سازمان یعدم هماهنگ-

با  داریتوس ه پا یبه مبموا یابیدر جهت دسم

 یگردشگر های¬تی ابل یفراه  ساز

رهدان ظ- کهانون ا یهف و  یمیجم  ههای¬وظش در 

  یمرهد گردشگر

 ،Oفرصمها)

  یو ارتباط یمکان تیمز

 میبه عنوان مهممر یدر مرز غرب یری رارگ-

 فرصت کشور یکانون گردشگر

 ریگردشگرپذ یاسمانها ریدر مس یری رارگ-

کشور و عبور انبوه  یغرب و مرکز

 یمواصلات یگردشگران از مبورها

جهت توس ه  ییایمناس  جغراف تیمو  -

 یساظل یورزش ها

و  یایکلانشهر در منبره تار یری رارگ-

با  دمت چندهزار ساله و مناس   یباسمان

 یتوس ه گردشگر

 ،SOاسمراتهی تهاجمی)

SO1  :یشههر یگردشهگر یتورها  ادیا 

گهاه شههههرونهدان و  سهههازییبها ههد  آ

بهه جهاذ بهه  بهت  سههه شهههگران ن  ههایگرد

 یگردشگر

SO2شهههی و :  برگزاری دوره ههای آموز

شههاغلان مراکز خدماتی و رفاهی  مهارتی 

 و پذیرایی 

SO3  :  تدویم برنامه و چشه  انداز جام

گردشگری کلانشهر اهواز با هد  ارتراء 

شههگری در  صههن ت گرد و بهبود جایگاه 

 های هم وار  مرایسه با اسمان

 ،WOاسمراتهی مبافظه کارانه)

WO1  : شههههر بها  ی یبکر و طبظ هاظهت از منهاطن

  داریهد  توس ه پا

WO2 : یاهیهگ ههایاز گونهه یظ هاظهت و نگههدار 

شههگر یو جانور صههن ت گرد سهه ه   یدر جهت تو

 کلانشهر اهواز

WO3   ترویت جایگاه صنای  دسمی و مبهوو :

 مرتبط با توجه به ارزش صادراتی آن

WO4 ها و م لا  راهنمای تور در : تهیه کماباه

 ر اهواز و صن ت گردشگری آنس ر به کلانشه
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 یمردم به س رو  گردشگر ینسب شیگرا-

 ریاخ یسالها یط

گردشگران  یورود یبه مباد یکینزد-

 از مرکز و شما  غرب کشور یخارج

در فهل  یمناس  گردشگر  یوجود ا ل-

 بهار و تابسمان

 یگردشگر های¬تاوب و ها¬وجود کوه-

SO4های گردشهگری :  ای اد زیرسهاخت

سهماهای هد  و  در رودخانه کارون و رو

 پیرامون شهر

 ،Tتهدیدها)

 ماه از سا  6در  یمینامناس  ا ل طیشرا-

اسمان نسبت  یرشد اند  باش گردشگر-

 یو ممناظر با اسمان ها یبه توان گردشگر

 هم وار

در اطرا   یگردشگر دیمراصد جد ظهور

 اسمان 

 تی کی¬یب یخارج یکاوها هیرو یورود ب-

از  ینیو اسم اده مبهوو  چ مییپا متیبا  

 یدسم  یصنا دا یتول یبرندها

 یو مرررا  باش ها می وان یناهماهنگ-

 گذاری¬هیو سرما یدسم  یصنا یگردشگر

مواد  تیه یبودن ک مییدر نر  و پها ربهاتی¬یب-

  یدسم  یصنا هیاول

 ،STاسمراتهی تنوع طلبی)

ST1 های باش :جذب سرمایه

نگهداری خهوصی در جهت ظ اظت و 

های گردشگری و افزایش از جاذبه

 جذابیت ا مهادی

ST2 های : ارتراء سبح ظ اظت از جاذبه

پههارچهگهی و  شهههگهری از طهریهن یهکه گهرد

 های بیم سازمانیهمکاری

ST3 ارتراء سه  کلانشهر اهواز از  :

بازار گردشگری داخلی و خارجی اسمان 

-و کشور از طرین ارتراء کی یت جاذبه

گردشگری و ابزارهای الکمرونیکی های 

 و تبلیغاتی

 ،WTاسمراتهی تداف ی)

WT1 یهه طرح شهههگری و :ته بهال هاتی گرد ههای م

شهههری با ان ام پهوهش شههگری  های مرتبط با گرد

 پذیری ا مهادیهد  ر ابت

WT2 :  سهه ه رودخانه کارون با توجه تکمیل و تو

سهههانی آن)ورزش ههای بهه ظرفیهت ههای طبی ی و ان

 ساظلی و ت ریبی،

WT3   سهابرا : برگزاری اردوهای راهیان نور و م

 ملی در مبورهای گردشگری کلانشهر اهواز

WT4  سهههبح کمّی و کی ی آموزش و رهاء  : ارت

شههگری از طرین مراکز های جاذبهپهوهش های گرد

 ایچون دانشگاه و فنی و ظرفه علمی

 1402های تحقیق، ماخذ: یافته

های مناسب توسعه گردشگری کلانشهر اهواز براساس مدل بررسی راهبردها و استراتژی

QSPM 
های مناس  پس از ت ییم راهبردهای توسه ه صهن ت گردشهگری کلانشهر اهواز، در ایم باش راهبردها و اسمراتهی

سها  مد   شهدک در ماتریس برنامه QSPMبرا سهی و ارائه خواهد  سهمراتهیک کمّی عوامل تاریرگذار و برر ریزی ا

شههده در ماتریسوزن آنها نیز همان موارد و وزن سههتک نمرههای ذکر  های های ارزیابی عوامل داخلی و خارجی ا

سهمراتهی سهه ا سه  ها و عوامل تاریرگذار داجذابیت نیز از مرای یهای نابگان و تنا سها  نظر اع خلی و خارجی برا

های های جذابیت اسهمراتهیمیان هر اسهمراتهی و هرعامل به همراه دلیل منبری به دسهت آمده اسهت و م موع نمره

شههده طبن منبن ماتریس برنامه شههاص  سههمراتهیم سههمراتهیک کمّی م یار مبلوبی برای انمااب از میان ا ها ریزی ا

سهتک در نهایت در سهمراتهی 11تا  8جداو    ا سهت آمده و به ترتی  ا صهت و تهدید بد ضه ف، فر های نراق  و ، 

 اندک بندی ارائه شدهاولویت

 : های جذابیت به صور  زیر استاممیاز
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 .= جذاب نمی باشد 1اممیاز 

 .باشد= تا ظدودی جذاب می 2امهمیاز 

 .= در ظد  ابل  بو  جذاب است 3اممیاز 

 .جذابیت باویی دارد=  4اممیاز 

 : استراتژی انتخابی و جذابیت های نقاط قوت8جدول

  هااستراتژی
QSPM 

 

ST3 ST2 ST1  

ت 
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 عوامل اصلی تعیین کننده موفقیت و شکست

 ردیف قاط قوتن

 S1 یو مل یجهان تیبا هو یو فرهنگ یخیوجود آثار منحصربه فرد تار- 0.15 4 0.6 3 0.45 2 0.3

0.1 1 0.2 2 0.3 3 0.10 
شههر و قابل یمیبازاز قد وجود- شهگر تیو کهن در مرکز  سهعه ررد  یمنطقه در جهت تو

 یتجار
S2 

 S3 خاورمیانهعروس عنوان  کلانشهر اهواز  یجهان شهرت - 0.12 4 0.48 3 0.36 2 0.24

 S4 یو محل یسنت ییبا تنوع غذا هایرستوران وجود- 0.09 3 0.27 4 0.36 2 0.18

 S5 راهیان نور و مناطق جنگیچون  انهیسال هایجشنواره یبررزار- 0.03 1 0.03 2 0.06 4 0.12

 S6 و...()رودخانه کارون منحصربه فرد یعیطب هایلیپتانس وجود- 0.06 2 0.12 1 0.06 3 0.18

 S7 یو جانور یاهینادر ر هایرونه- 0.07 2 0.14 1 0.07 3 0.21

 S8 یرردشگر هایجهت توسعه و اشاعه رشته یدانشگاه به عنوان مرکز قطب علم وجود- 0.10 3 0.3 4 0.4 1 0.1

 S9 بودن محصولات یو تنوع و کاربرد یو بوم لیاص یدست عیاز صنا یبرخوردار- 0.03 1 0.03 2 0.06 3 0.09

 S10 یرردشگر هایرساختیمستعد استقرار ز هاییآباد - 0.07 1 0.07 2 0.14 3 0.21

 S11 دولت( ئتی)مصوب هیسمیاکوتور -یخیتار -یشاخص فرهنگ یمحورها وجود- 0.04 2 0.08 1 0.04 4 0.16

 S12 در کشور تیو فعال ستیمراکز ز افتهیدر محدوده شبکه نسبتاً توسعه  یریقرارر- 0.08 3 0.24 4 0.32 2 0.16

 S13  تیامن بیو بالابودن ضر میبودن نرخ جرا نییپا- 0.06 3 0.18 2 0.12 1 0.06

 مجموع جذابیت نهایی 1  2.84  2.64  2.11

 1402های تحقیق، ماخذ: یافته

 نقاط ضعف: استراتژی های انتخابی و جذابیت 9جدول

  هااستراتژی
QSPM 
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 عوامل اصلی تعیین کننده موفقیت و شکست

 ردیف نقاط ضعف

0.1 1 0.2 2 0.3 3 0.1 

سهه  بودن و ناکاف- سههه ینامنا همه  یبرا یو رفاه یا امم زا یو ت ه لا یبودن ت

شهههار از جملهه کمبود مراکز ا هامم سههه    یو توز رپهذیمهاننهد همهل، مهمهان یا  نهامنها

 شهر سبح در هارسموران
W1 

0.24 2 0.36 3 0.48 4 0.12 
 W2 یآمار و اطلاعا  به روز باش گردشگر ض ف-
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0.48 3 0.32 2 0.64 4 0.16 

گذاران  هیو سهرما یگردشهگر یبرا یو اطلاع رسهان یابیبازار غا ینظام تبل ضه ف-

 اسمان و کشور یشهر در گردشگر گاهیو ناشناخمه ماندن جا
W3 

0.02 1 0.04 2 0.06 3 0.02 
 W4 یدر باش خدما  گردشگر یکاربرد هایآموزش کمبود-

0.02 2 0.02 2 0.01 1 0.01 
 W5 یفرهنگ راهیو م یدسم  یصنا یماملف گردشگر هاینهیپهوهش در زم ض ف-

0.1 2 0.05 1 0.15 3 0.05 
 W6 عمومی ونرلدر ناوگان ظمل ض ف-

0.08 2 0.04 1 0.08 2 0.04 
 W7 یدسم  یصنا بندیو بسمه دیتول ،یطراظ یوزم برا یاسمانداردها فردان-

0.04 1 0.08 2 0.08 2 0.04 

شهنا عدم- شهناخت تول ییآ سهم  یصهنا دکنندگانیو  سهل ید ههر  کنندگان و  رهیاز  م

 بازار
W8 

0.42 3 0.56 4 0.42 3 0.14 
 W9 ورزش های ساظلیتوس ه  یبرا یگذار هیسرما عدم-

0.28 4 0.21 3 0.14 2 0.07 
 W10 یفرهنگ راهیو م یدسم  یصنا ،یدر باش گردشگر یمیریربا  مد عدم-

0.36 4 0.27 3 0.36 4 0.09 

هههه یروههاین یکهاریب یبهاو نر - شهههمغها  بهه باش  کردهلیهجوان تب سههه  ا منها

 یگردشگر
W11 

0.3 3 0.3 3 0.2 2 0.10 

شههگر هایسههازمان یهماهنگ عدم- سههم یمرتبط با گرد  یبه مبموا یابیدر جهت د

 یگردشگر هایتی ابل یبا فراه  ساز داریتوس ه پا
W12 

0.06 1 0.12 2 0.06 1 0.06 
 W13 یو مرهد گردشگر یمیجم  هایوظش در کانون ا یظ فردان-

2.5   2.57   2.98   1 
 مجموع جذابیت نهایی

 1401ماخذ: محاسبات نگارندگان، 

 : استراتژی های انتخابی و جذابیت های نقاط فرصت10جدول

  هااستراتژی
QSPM 
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 عوامل اصلی تعیین کننده موفقیت و شکست

 ردیف نقاط فرصت

0.8 4 0.6 3 0.8 4 0.2 
 O1  یو ارتباط یمکان تیمز-

0.42 3 0.28 2 0.42 3 0.14 
 O2 فرصت کشور یکانون گردشگر میعنوان مهممر  رارگیری در مرز غربی-

0.26 2 0.13 1 0.39 3 0.13 

کشور و عبور انبوه  غرب و مرکز ریگردشگرپذ یاسمانها ریدر مس یری رارگ-

 یمواصلات یگردشگران از مبورها
O3 

0.3 3 0.4 4 0.3 3 0.10 
 O4 ساظلی یجهت توس ه ورزش ها ییایمناس  جغراف تیمو  -

0.15 1 0.45 3 0.3 2 0.15 

با  دمت چندهزار ساله و مناس  توس ه  یو باسمان یایدر منبره تار یری رارگ-

 یگردشگر
O5 

0.44 4 0.11 1 0.22 2 0.11 
 O6 ریاخ یسالها یط یمردم به س رو  گردشگر ینسب شیگرا-

0.08 2 0.12 3 0.08 2 0.04 
 O7 از مرکز و غرب کشور یگردشگران خارج یورود یبه مباد یکینزد-

0.06 1 0.18 3 0.06 1 0.06 
 O8 در فهل بهار و تابسمان یمناس  گردشگر  یا ل وجود-

0.14 2 0.07 1 0.14 2 0.07 
 O9 های گردشگریو تاوب هاکوه وجود -

2.65   2.34   2.71   1 
 مجموع جذابیت نهایی
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 1402های تحقیق، ماخذ: یافته

 

 : استراتژی های انتخابی و جذابیت های نقاط تهدید11جدول

  هااستراتژی
QSPM 
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 عوامل اصلی تعیین کننده موفقیت و شکست

 ردیف نقاط تهدید

0.6 3 0.2 1 0.4 2 0.2 
 T1 ماه از سا  6در  یمینامناس  ا ل طیشرا

0.6 2 1.2 4 0.9 3 0.30 

 یو ممناظر با اسمان ها ینسبت به توان گردشگر یاند  باش گردشگر رشد-

 هم وار
T2 

0.24 1 0.72 3 0.96 4 0.24 
 T3 در اطرا   یگردشگر دیمراصد جد ظهور-

0.24 2 0.12 1 0.36 3 0.12 

و اسم اده مبهوو   مییپا متیبا   تی کییب یخارج یکاوها هیرو یب ورود-

 یدسم  یصنا دا یتول یاز برندها ینیچ
T4 

0.27 3 0.09 1 0.18 2 0.09 
 T5 گذاریهیو سرما یدسم  یصنا یگردشگر یو مرررا  باش ها می وان یناهماهنگ-

0.15 3 0.1 2 0.1 2 0.05 
 T6 یدسم  یصنا هیمواد اول تی یبودن ک مییدر نر  و پا رباتییب-

2.1  2.43  2.9  1 
 مجموع جذابیت نهایی

 1402های تحقیق، یافتهماخذ: 

سههمراتهیپس از ت ییم نمره جذابیت های تنوع طلبی، در نهایت م موع نمره جذابیت عوامل داخلی و خارجی ها ا

شههاص گرددک با توجه به نمایج جدو   سههمراتهی او  که می 13جم  گردیده تا اولویت راهبردها م توان گ ت که ا

سهرمایه : ST1مربوق به ) صهی در جهت ظ اظت و نگهداری از جاذبههای باش جذب  ههو شهگری و خ های گرد

هههادی، بوده با م موع  سههمراتهی دوم که مربوق به  ) 43/11افزایش جذابیت ا م سههبح  ST2رتبه او ، ا : ارتراء 

شهههگری از طرین یکپارچگی و همکاریظ اظت از جاذبه سهههازمانی، بوده با م موع های گرد رتبه  98/9های بیم 

:  ارتراء سهه  کلانشههر اهواز از بازار گردشهگری داخلی و خارجی اسهمان ST3ی سهوم که مربوق به )دوم و اسهمراته

سهوم را کسه  و کشهور از طرین ارتراء کی یت جاذبه های گردشهگری و ابزارهای الکمرونیکی و تبلیغاتی، بوده رتبه 

آموزشی، فرهنگی وککک بوده و مرا بت  های ا مهادی،های گردشگری نیازمند سیاسترسد جاذبهاندک به نظر میکرده

سهرمایه سهی نیاز به  شهغا  و دیوارنوی صهی از آنها جهت ارائه مبیبی تمیز و بدون آ ههو گذاری و همکاری باش خ

شهده انمظار می سهه اولویت ارائه  سهتک با توجه به  سهازمانی و گروها های اجمماعی بموان رود همکاری و یکپارچگی 

شههههرجهاذبهه شهههگری کلان سهههتاهواز را بها ظ پ توان ههای گرد مبیبی وککک بهه جههان پیرامون ههای اکولوژیکی، زی

 شناساندک 
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 : اولویت بندی راهبردهای تنوع طلبی توسعه صنعت گردشگری کلانشهر اهواز12جدول

 راهبردهام موع نمره جذابیت  نمره جذابیت عوامل خارجی نمره جذابیت عوامل داخلی راهبردهای تنوع طلبی رتبه

1 ST1 82/5 61/5 43/11 

2 ST2 21/5 77/4 98/9 

3 ST3 61/4 75/4 36/9 

 1402های تحقیق، ماخذ: یافته

 بحث و نتیجه گیری
امروزه توسه ه فیهاهای شهری بدون شناخت کافی از توان های مبیبی و بهره گیری از ویهگی های مبیط طبی ی 

شههرها را با  شهکلا  جدی برای  سهان شههرها، م یهای ان سهتک در جهت ای اد توازن بیم ف شهمه ا خود به همراه دا

شههر و  سهت می توان با اظیای مبیط طبی ی در  سهان با طبی ت مدنظر ا شههر و طبی ت که در آن ارتباق ان سهاخت 

صههت ها و رف  مبدودیت ها و تهدیدا  و تبدیل آنها به نراق  و  در  ال   بهره برداری و ترویت امکانا  و فر

طرح های راهبردی به ت دید ظیا  و پیوند دوباره بیم انسهان و طبی ت نزدیک شهدک برهمیم اسها  تبرین  اجرای

ظاضهر برآن بود تا چالش ها و راهبردهای مورر در صهن ت گردشهگری کلانشههر اهواز را شهناسایی کندک همانبور که 

شهگری مبمنی  صهن ت گرد صهت و تهدیدا   ضه ف، فر شهان داد نراق  و  و  سهمراتهینمایج ن های تنوع طلبی بر ا

سهموار و امم هسهمند که می توانند نراق ضه ف  اسهت، به عبارتی در ایم باش نراق  و  و فرصهت ها، بی شهمار، ا

شههش دهندک بدیم ترتی   سههرماو تهدید را پو صهه هاییجذب  هههو از  یدر جهت ظ اظت و نگهدار یباش خ

شههگر هایجاذبه هههاد تیجذاب شیو افزا یگرد سههبح ظ اظت از جاذبهی،  ا م شههگر هایارتراء   نیاز طر یگرد

شههر اهواز از بازار گردشهگری و سهازمان میب هاییو همکار یکپارچگی سهمان  یو خارج یداخل یارتراء سهه  کلان ا

شههور از طر شههگر هایجاذبه تی یارتراء ک نیو ک ی به عنوان خروجی های غاتیو تبل یکیالکمرون یو ابزارها یگرد

سهههمراتهی د ئهه میر جههت رف  چهالشایم ا مهایج مبهال ها  مرواریهدی و هها ارا بها ن مهایج ایم تبرین  گرددک چنهاناهه ن

ضههرابی و همکاران)1393همکاران) سههوی و همکاران)1392،،  ضهه ف 1395،، مو ضهه ف مدیریت،  ،، مبنی بر 

بهال ها  آهنگری و  شهههگری، م یهت گرد مهدیر بها  در  رهدان ر ههادی و  ف صهههر ن نها ظهاک  بر ع ضههه ف  غها ،  تبلی

شهههگری، مبهال ها  چرهاجرودی و 1395ران)همکها یهههاههای گرد سهههازی و توجهه بهه کی یهت طراظی ف ، عهدم زیبها

سهههرمهایهه1400،، م ممهدی و همکهاران)1399،، عز  پنهاه)1397همکهاران) ههای خهارجی در گهذاری،، مبنی بر کمبود 

شههگری، و مبال ا  برزگر و همکاران)رونن و اظیای جاذبه ، مبنی بر 2019دیماناه)،، آندراد  و 1400های گرد

 باشدکهای ارتباطی، امکانا  رفاهی و ت ریبی و مدیریت پایدار همسو میترویت زیرساخت

 



 4شماره ، 6دوره ،1403 بهارجغرافیا و روابط انسانی،                             

108 
 

 پیشنهادات
 های ذین   در گردشگری شهرکها، نهادها و باشاسم اده از مدیران م رب و مماهص در سازمان ❖

سهاخت ❖ سه ه زیر سهرمایهتو شهگری در ها در جاذبهگذاریها و  شههر و بهرههای گرد گیری مناطن ماملف 

 بهینه و هدفمند از آنها برای ای اد اشمغا  و افزایش درآمد شهرنشینانک

صهههلی و فرعی، نورپردازی ❖ سهههیهدگی بهه کی یهت م هابر ا سهههیرههای منمهی بهه ر هها، پهارکینهو وککک بهه ویهه م

 های گردشگری شهرکجاذبه

سهانی آموزش دیده در ف الیت ❖ سه ه و جذب نیروی ان شهگری به منظور ارائهتو ی خدما  های باش گرد

 کارآمد در ایم باشک

سههلط به زبان ❖ سههمادام راهنمایان آموزش دیده و م سههازمان ا سههط  های رایج در اماکم دیدنی و تاریای تو

 میراه فرهنگیک

ی گذاری در زمینهی سهرمایهگذاری داخلی و خارجی و ای اد تسههیلا  و اممیازا  ویههدعو  از سهرمایه ❖

 های ورزشی وکککهای ا اممی، ت ریبی، ای اد زمیمداه هملها، م مم اظ

ی برخورد با گردشهگری و گردشهگر به منظور جلوگیری از ت ارض رسهانی مردم در نبوهآموزش و اطلاع ❖

 بیم گردشگران و مردمک

 اظداه ظیا  وظش آبی در ساظل رودخانه کارون)باغ وظش موجودا  آبزی مانند کروکودیل وککک، ❖

 اخت زیپ ویم بر روی رودخانه کارونس ❖

 ای اد اتا ک های شیشه ای کولردار در کنار ساظل جهت اسم اده در فهل گرما ❖

 منابع
 

 یتوس ه گردشگر کیاسمراته یزی،ک برنامه ر1398نهاد، صادقک ) یو ظاج م،یزاده، فارالد میظس د،ینو ،یآهنگر

 ی،ک پهوهش هایغرب  انی)مورد مبال ه: اسمان آذربا VIKORو  SWOT یبیبا اسم اده از مد  ترک یورزش

  .https://sid.ir/paper/222367/faSIDک 91-106،،  4)11در ورزش،  تیریو مد یولوژیزیف

توس ه  نهیراهبرد به مییو ت  یگردشگر یداریپا یابی،ک ارز1395ک ) روبیزاده،  لیزاده، ظسم، و اسماع لیاسماع

-115،، 34)11،، ییای)چش  انداز جغراف یانسان یسکونمگاه ها یزیک مبال ا  برنامه ریدر بندر انزل یگردشگر

 SID. https://sid.ir/paper/175951/faک 131

https://sid.ir/paper/222367/fa
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ان مم هیدرولیک ایران ه دهمیم کن رانس  ،اکو هیدرولیک و اظیای رودخانه ها،1398)ایوب زاده،سید علی

 زیسمیمبیطدانشکده مهندسی عمران هیدرولیک -دانشگاه تهران -بهمم  تهران 16-17هیدرولیک ایران 

نشریه  ،،انداز بررسی رویکردها وچش )رودخانه ازگذشمه تها آینده مهندسی ،1394بوسمانی،آرمیم و اسماعیلی،کاظ ،

 67-72، خردادماه، ص با 1،سا  3،شماره آب و توس ه پایدار

 ،،گردشگری)ماهیت و م اهی ،کتهران:سمتک1385پاپلی یزدی،مبمدظسیمی سرایی،مهدی)

 سمت انمشارا  تهران: م اهی ،، و )ماهیت گردشگری ،1385)مهدی سرایی، و ظسیم مبمد یزدی، پاپلی

های توس ة پایدار ،ارزیابی و تدویم اسمراتهی1394)ایرانی, اظمد & ,پورمبمدی, مبمدرضا, ن یمی, کیومره

نشریه گردشگری  .(مبال ة موردی: شهرسمان بانه) IEA و SWOT گردشگری با اسم اده از تکنیک

 کdoi: 10.22059/jut.2015.58451 .319-305 ,(3)2 ,شهری

 1-16،ص به 416کارون، ظیا  یک رودخانه ،نشریه مش ل شماره  ،1387)جلالی، مهب ی

 ظاشیه مکانی -فیایی ، »ساماندهی1402ندوشم،سید م یم) جهان تیغ مند،سمیه،زینی وند،یاسیم و موسوی

 کاربردی تبریرا  نشریه پلدخمر،«، شهرسمان موردی )نمونه توس ه گردشگری بارویکرد شهری های رودخانه

 43-60،بهار،صص68شماره  سوم، و بیست سا  جغرافیایی، علوم

 یشهر ساظل یگردشگر یها یتوانمند ی،ک بررس1395)غلامرضا ،ینهاد، غلامرضا، و صبوظ ینیمبسم، ام ،ییسرا

دانشگاه  یعلوم انسان ی)م له پهوهش یبیمب یزیو برنامه ر ایک جغرافسیبوشهر بر اسا  مد  سوا  و تاپس

  .https://sid.ir/paper/153174/faSIDک 126-99، ،، 61 یاپی)پ 1)27اص هان،، 

سن ی خدما  گردشگری مذهبی با تأکید بر نرش عوامل مبیبی، رضایت،1394)سلبانی،علی و شریف،ظیمد رضا،

،شماره 6،م له پهوهش و برنامه ریزی شهری،دوره مبال ه موردی ظرم شاهاراغ شیراز

 35-54،زمسمان،ص با  23،پیاپی23

 مراو  بانک ایران، در گردشگران رضایت بر مورر عوامل ،1390)رشیدی، فرزاد و علی سلیمانی،  لی پور

 ،www.marketingarticles.ir ایران،) بازاریابی

 نمشارا  سمت،ا ،تهران،دیریت گردشگریم ،1390)کاظمی،مهدی

ارزیابی بهری منظر رود دره  شلاق به »،1392)مثنوی،مبمد رضا،تاسا،ظمید،کافی،مبسم و دیناروندی،مرتیی

 133-144،اردیبهشت،ص با  1،پیاپی1،شماره 39«،م له مبیط شناسی، دوره منظور توس ة گردشگری

 گسمرش و ای اد در کارون رودخانه های توانمندی سن ی »امکان ،1399)مبمد نهاد،مبمد و ملک ظسینی،عبا 

 ،49 شماره مبیط، آمایش نامه فهل اهواز«، شهر در آبی های ورزش و او ا  فراغت گذران مکان های

 181-202،شهریور،صص13دور

https://sid.ir/paper/153174/fa
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 یتوس ه گردشگر یعوامل راهبرد یبند تیو اولو یی،ک شناسا1400فرزادک ) ،یو ماف م،یمهران، فاار، زر ،یم ممد

 ک .https://sid.ir/paper/966576/faSIDک 73-86،،  4)8 ،یشهر یشهر سنررک گردشگر

  150-163،ص به41گ مگو، شماره  ،کارون و مسائل اجمماعی و زیست مبیبی آن، فهلنامه1383موسوی، طیبه،

 رودخانه مبال ه مورد مبیبی:نمونه زیست ملاظظا  بر تاکید با آب پایدار گردشگری »نرش،1399)میراشه،زهرا

 ایران،واظد شوشمر شناسی باسمان تاههی علمی فهلنامه دز«،

 ،1400ن وزار  نیرو) – 202نشریه  شماره 

 ،نرش ا مهاد گردشگری در توس ه پایدار شهرسمان سرعیم،1402)بهروز ،نظافت تکله و ،هاتفهاتف ظاضری

 278-297صص ،،مهر،22،)پیاپی2شماره، 6جغرافیا و روابط انسانی، دوره،م له 

 «SWOTاسمراتهی توس ه گردشگری شهرسمان نهاوند با اسم اده از مد  ، »1400یاراظمدی،ظسیم و زلری،مهدی)

 143-154صص،،مهر،14)پیاپی 2شماره، 4جغرافیا و روابط انسانی، دوره،م له  ،

یزدان شنا ،سید ی روب،رضایی،مبمد رضا،اسمرلا ،اظمد،سرایی،مبمد ظسیم و البسینی المدرسی،سید 

«،م له پهوهش و برنامه ریزی تبلیل راهبردی توس ه گردشگری رود دره های منبره یاسوج» ،1401)علی

 103-120،بهمم ماه،ص با  51،شماره پیاپی 51ه ،شمار13شهری،دوره 

 نرش راسمای ترویت در مهنوع و طبی ی عناصر پیوند بر تاکید با ساظلی لبه طراظی،1393)یزدخواسمی،فرناز

شهری، به راهنمایی  طراظی اهواز،،پایان نامه کارشناسی ارشدرشمه کارون رود ساظل موردی: گردشگری)نمونه
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