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 چکیده

 در حال کشورهای جهان و بویژه در بسیاری از در معاصر توسعۀ دستورکار موضوعات ترینمهم زنان از کارآفرینی توسعۀ

 زنان به خصوص های زنان،مهارت و هاتوانمندی شناخت که معتقدند روستایی نظران توسعۀصاحب از برخی و بوده توسعه

است. طی دهه اخیر  مؤثر اجتماعی بزرگ قشر این هایظرفیت از برداریدر بهره آنان خلاق استعدادهای هدایت و روستایی

دولتی روند رو به رشدی را طی کرده و زنان روستایی در  وکارهای خصوصی و غیردر کشور، سهم زنان در کسب

کوچک و متوسط روستایی به فعالیت اشتغال دارند. در همین راستا هدف پژوهش حاضر، شناخت اثرات وکارهایکسب

وکارهای کوچک و متوسط زنان روستایی در شهرستان مرودشت در استان فارس است. سباندازی و گسترش کمختلف راه

نفر به عنوان  71گیری تصادفی، جامعه مورد مطالعه زنان عضو صندوق اعتبارات خرد روستایی مرودشت بوده که طبق نمونه

های مطالعه، سطح گردید. طبق یافتهآوری نمونه انتخاب شده و با استفاده از پیمایش و پرسشنامه، اطلاعات لازم جمع

تر، با سابقه ای که زنان جوانسازی زنان کارآفرین روستایی تفاوت معناداری داشت، به گونهارتباطات اجتماعی و شبکه

اند. تر بودهعضویت کمتر و دارای تحصیلات دانشگاهی، در برقراری تعامل با نهادها و کارشناسان دولتی و خصوصی، موفق

روانشناختی، اقتصادی، -توان در چهار دسته فردیوکارهای کوچک و متوسط را میاشتغال زنان روستایی در کسب اثرات

وکارهای محیطی تحلیل نمود. در پایان، با توجه به مجموعه تأثیرات و پیامدهای مثبت کسباجتماعی و زیست-فرهنگی

شی به منظور جذب حداکثری زنان انگیز-که اقدامات تشویقیشود روستایی برای گروه زنان و جامعه روستایی، توصیه می

-های آموزشیهای اعتبارات خرد روستایی صورت گیرد. علاوه بر آن، ارتقای دورهروستایی نسبت به عضویت در صندوق

نیز  وکارهای جمعیسازی اجتماعی در ایجاد کسبمهارتی ساختارمند و منسجم در راستای تقویت روحیه کار تیمی و شبکه

 گردد.پیشنهاد می

 های کشاورزی.وکار، زنان روستایی، اثرات اجتماعی، اثرات فرهنگی، فعالیتکارآفرینی، کسبکلمات کلیدی: 
 

mailto:mahsafatemi@shirazu.ac.ir


 سید طباطبایی و فاطمی                                 

209 
 

 مقدمه

 ها،فرصت تعقیب مسئولیت، قبول معنای به که است شده مشتق  entreprenureفرانسوی  اصطلاح از کارآفرینی

(. 1397تجاری است )کاظمی و مقیمی،  وکارکسب یک اندازیراه و نوآوری طریق از هاخواسته و نیازها تأمین

 شدهتعریف گونه تعریف نموده است: فرضجوزف شومپیتر از پیشگامان حوزه کارآفرینی، این اصطلاح را بدین

(. Mathew, 2010)وکار کسب یک شروع یا و وکارکسب استراتژی سازیپیاده و در طراحی مسئولیت و ریسک

سه دلیل مهم کشورها برای توجه به مقوله کارآفرینی، تولید ثروت، توسعه فناوری و اشتغال مولد است )ممیز و 

 در وکارهای خصوصی،جدید و نوآورانه و صاحبان کسب محصول (. کارآفرینان، تولیدکنندگان1392همکاران، 

 خلاقانه خود، آمادگی هایبرنامه یا هاایده ارائه در بود که خواهند تأثیرگذارتربرای رشد و پیشرفت جوامع،  صورتی

 به مندعلاقه و مشتاق افراد کارآفرینان در مقام هر چند .(Chen et al., 2009) باشند داشته ذهنی و روانی بیشتری

 نیز قرار و استرس ترس اضطراب، مانند منفی عاطفی حالات معرض در همواره شوند؛ امامی شناخته خود مشاغل

 و گیریتصمیم فرصت، شناخت کارآفرینی، در خود، نوبۀ به که (،1401در و همکاران، درهدارند )کاشف گنج

 توسعه برای یادگیری و شخصی، آموزش هیجانات مدیریت لحاظ زنان نیازمند این از و گذاشته تأثیر شانخلاقیت

 یکی های متنوع،آموزش از مندیدر واقع، بهره (.ج1399 )بادزبان و همکاران، هستند زمان گذر در وکارشانکسب

ب( و در پیشبرد و گسترش 1399بوده )بادزبان و همکاران،  کارآفرینی هایفعالیت توسعه در عوامل ترینمهم از

وکارهای کارآفرینانه کوچک و کسبوکارهای مختلف، تأثیرگذار خواهد بود. های تجاریِ صاحبان کسبفعالیت

وکارهای ، نقش مهمی در توسعه کشورها دارند؛ از سوی دیگر، همچنین پایداری و استمرار کسب (SMEs)متوسط

 .  (Fatoki, 2018)کوچک و متوسط برای ایجاد شغل، کاهش فقر و رشد اقتصادی نیز ضروری است

 های مرسوم کشاورزی ودر کنار فعالیت یرکشاورزیغ هایرشد بخش برای مناسبی محیط امروزه، روستاها

 بخصوص روستایی، خصوصی (. بخش1400؛ بادزبان و همکاران، 1394هستند )قنبری و همکاران،  دامپروری

 وفق اقتصادی بد شرایط و محیطی متغیر شرایط با را خود است متوسط توانسته و کوچک کوچک، بسیار مشاغل

دارد )بادزبان و همکاران،  اقتصادی پیشرفت تقویت در حیاتی نقش روستایی، کوچک مشاغل دهد. بهبود

 مهمی نقش خصوصی بخش و جوامع، خانوارها با روستایی وکارهایکسب میان قوی پیوند به توجه الف(. با1399

 ,Seiner & Alterton)دارد  خود جوامع ضروری به خدمات و محصولات ارائه و روستایی ظرفیت مناطق حفظ در

های غیرزراعی روستاها، با توجه به اینکه گذاری برای ایجاد اشتغال و کارآفرینی در بخشبنابراین، سرمایه  (.2015
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صرفه بودن اند، علاوه بر بهبود معیشت روستائیان و مقرون بهنیمی از جمعیت کشور را روستائیان تشکیل داده

مهاجرت آنان به شهرها، موجب توسعه بخش کشاورزی، کاهش فشار زندگی روستایی و ایجاد انگیزه برای عدم 

ها و شکوفایی اقتصادی کشور نیز خواهد شد ها، آبادانی روستااقتصادی ناشی از بیکاری فصلی در روستا

های کارآفرینی در روستاهاست های پیشرفت، توجه به توسعه فعالیت(. یکی از راه1395سامانی و همکاران، )اشراقی

 (.1398لکارفرد و همکاران، )گ

دهند های انسانی، تقریباً نیمی از جمعیت در سنین کار هر کشوری را تشکیل میزنان به عنوان یکی از سرمایه

توانند نقش (.  به عبارت دیگر، گروه زنان، به عنوان بخش اعظمی از نیروی انسانی هر کشور، می1395)عقیلی، 

های مختلف محیطی، طبیعی، ریزان در زمینههای برنامهشبرد اهداف و سیاستبسیار مهم و مؤثری در راستای پی

اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی ایفا نمایند که در این میان پیوستگی عمیق بین زنان و محیط زیست و همچنین نقش 

یروی کار (. مشارکت ن1397پور، اساسی آنان در زمینه تولید محصولات کشاورزی بر کسی پوشیده نیست )محمد

بندی انجام گرفته، کشور درصد بوده، که طبق رتبه 85/50، به طور متوسط، 2018زنان در سراسر جهان در سال 

درصد، کمترین رتبه را کسب کرده  12/6درصد بالاترین رتبه و کشور یمن با  17/84رواندا در آفریقای مرکزی با 

المللی کار نیز در اکثر کشورهای جهان های سازمان بین(. از سوی دیگر، طبق بررسی2018 جهانی، است )اقتصاد

شمالی و استرالیا(، ساعات کاری زنان نسبت به مردان در طی هفته، بیشتر است )ممیز و همکاران، )به جز آمریکای

ن نیروی گیری بهتر جامعه از ایتواند زمینه بهرهها به بازار کار می(. توجه به وضعیت اشتغال زنان و هدایت آن1392

های کارآفرینی روستائیان بویژه زنان (. شناسایی استعداد1395یابی به توسعه را فراهم آورد )عقیلی، بالقوه و دست

های ی روستایی از طریق فراهم کردن زمینهروستایی و تلاش برای توسعه و تقویت کارآفرینی در فرآیند توسعه

 عنوان به و مبتکر نوآور خلاق، (. در واقع، زنان1391حجازی،  ای دارد )میرترابی وی آن، اهمیت ویژهاولیه

 به آنان نقش و اندشده عرصه جهانی در خدماتی و تولیدی صنعتی، هایزمینه در بزرگی تحولات منشأ کارآفرینان،

گردیده  جوامع در اشتغال ایجاد عامل گذاری وسرمایه مشوق و محرك صنعتی، و اقتصادی توسعه موتور عنوان

 است.

 و است محلی جوامع هایو توانمندی هاظرفیت از استفاده برای مهم راهکارهای از یکی روستایی، زنان کارآفرینی

 است پایدار توسعه مسیر حرکت در راستای در بزرگی گام مناسب، هایریزیبرنامه و هاسیاست وجود صورت در

(Badzaban et al., 2020). ای در تولید محصولات گوناگون زراعی زنان بویژه در مناطق روستایی، نقش عمده
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ی کار در مزارع، تحقق توسعهعنوان نیرویکه بدون مشارکت و کمک آنان بهایگونهو دامی بر عهده دارند؛ به

 ترینمهم اززنان  کارآفرینی (. بنابراین، توسعۀ1398کشاورزی امری ناممکن است )گلکارفرد و همکاران، 

 از برخی و بوده توسعه در حال کشورهای جهان و بویژه در بسیاری از در معاصر توسعۀ دستورکار موضوعات

 روستایی زنان به خصوص های زنان،مهارت و هاتوانمندی شناخت که باورند این بر روستایی نظران توسعۀصاحب

-Rezaei)است مؤثر اجتماعی بزرگ قشر این هایظرفیت از برداریبهرهدر  آنان خلاق استعدادهای هدایت و

Moghaddam et al., 2019) . شریک، نفر چند یا یک مشارکت با یا تنهایی به که است فردی زن، کارآفرین 

 در مشارکت و آن اجتماعی و مدیریتی مالی، هایمسئولیت و خطرها قبول مشتاق کرده، آغاز را وکاریکسب

 ج(. 1399)بادزبان و همکاران، است  روزانه مدیریتی هایفعالیت

که در ایگونهاند؛ بهها ایفا کردهوکاردر جامعه امروز ایران نیز، زنان نقش مهم و در حال گسترشی در زمینه کسب

)موحدی وکارهای خصوصی و غیردولتی روند رو به رشدی را طی کرده است های اخیر، سهم زنان در کسبسال

کوچک وکارهایوستایی در ایران در صدها کسباکنون زنان رهم. Badzaban et al, 2020)؛ 1395و همکاران، 

ترین گزارش ارائه شده در خصوص ارزیابی وضعیت زنان کارآفرین (. در تازه1392به فعالیت اشتغال دارند )سعدی، 

، مشارکت را کسب کرده است. طبق این گزارش 54کشور، اعلام شده است که ایران در این ارزیابی، رتبه  58

در واقع،  (.1398)ایلنا، رسیده است  1398درصد در سال  16به بیش از  1335درصد در سال  2/9اقتصادی زنان از 

 شرایط بهبود و زندگی کیفیت افزایش موجب جوامع روستایی، خصوص به جوامع در کارآفرین زنان موفقیت

 است.  گذشته شده هایسال با مقایسه در روستاها در فرهنگی و اقتصادی

ی ایفای نقش آنان در ی اجتماعی، مشارکت زنان و نحوههای نوسازی اقتصاد ملی و توسعهیکی از شاخص

های شغلی برای زنان در خارج از (؛ لذا، افزایش فرصت1398ساختارهای اقتصادی است )گلکارفرد و همکاران، 

را درآمد ناشی از اشتغال و دریافت دستمزد، شود؛ زیی مثبتی تلقی میخانواده، عموماً از نظر توسعه اقتصادی، نقطه

دهد. از مجموع زنان ایرانی، زنان روستایی نخستین گروهی هستند های زندگی فرد شاغل را افزایش میاستاندارد

توجهی از زنان روستایی شمار قابل. (1393)بوذرجمهری و قنبری، اند وکارهای کوچک استقبال کردهکه از کسب

 وکارهای خدماتی از جمله تأسیس کارگاهاندازی کسبهای مالی، اقدام به راهها و مؤسسهیت سازماندر ایران با حما

اند. به طوری که مشاغل کوچکی غذایی و پوشاك یا ارائه خدمات آرایشگری زنانه کرده خیاطی، فروش محصولات
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ویژه ها با استقبال مردم بهز دیگر فعالیتبافی، دامداری، خیاطی و گلدوزی و کارهای خدماتی دیگر، بیش اچون قالی

 (.1392اند )سعدی، رو شدهزنان روستایی روبه

 

 کشاورزی بخش در گذاریسرمایه از توسعه حمایت های شرکت مادرتخصصی صندوقفعالیت

 اندك و توفیق دولت توسط کشاورزی بخش در گذاریسرمایه اجازه بودن انحصاری از متمادی هایسال تجربه

 غیردولتی بخش به توجه فراوان هایآموزه و موفقیت جهانی سطح در اطلاعات شدن فراگیر روش، درکنار این

 تا شد باعث  …و تولیدی، خدماتی، صنعتی مختلف هایبخش در و اساسی اصلی هایفعالیت گرفتنبدست برای

 گذاریسرمایه از توسعه حمایت برای غیردولتی هایصندوق تشکیل راهکار به کشور گیرانو تصمیم ریزانبرنامه

 شرکت تاًسیس زنند؛ لذا دست بخش در این دولتی غیرضروری هایتصدی و کاهش کشاورزی در بخش

بصورت  و شهرستانی ملی، استانی سطوح در غیردولتی هایصندوق اندازیتشکیل و راه برای مادرتخصصی

و  تولیدکنندگان مشارکت با کشاورزی بخش توسعه از حمایت غیردولتی هایصندوق تشکیل .قانونمند، در آمد

 -مالی مؤسسات و کارکرد ماهیت با زیرساخت عنوان به( تخصصی مادر شرکت) دولت کمک کنار در آنان سرمایه

 51 حداقلی گذاریسرمایه با که هاصندوق این .رودمی شماربه اجتماعیسرمایه  تقویت هایگام جمله از اعتباری

اندرکاران و سایردست مدیرههیئت اعضای انتخاب با شوند،می تشکیل آنان و توسط غیردولتی تولیدکنندگان درصدی

 مستقیم ارتباط امکان منظور به سهامداران، تنها از یکی عنوان به دولت گردند. حضورمی اداره خودشان میان از آن

)وزارت جهاد کشاورزی، است  اجرائی هایو سیاست برنامه تدوین در شرایط از آگاهی کارکرد و با حکومت نهاد با

1392).  

 همکاری با غیردولتی نهاد به عنوان عشایری و روستایی زنان کشاورزی هایتوسعه فعالیت از حمایت شرکت

 از قانون، اساسبر  که است شده کشور تشکیل در کشاورزی بخش در گذاریسرمایه از توسعه حمایت صندوق

های مختلف کشور فعال بوده که در استان در هاشرکت این .هستند مندبهره های غیردولتیصندوق مزایای کلیۀ

 این عضو کارآفرین زنان استهبان سابقه فعالیت بیشتری دارند. و مرودشت شیراز، شهرستان سه در استان فارس

 صنایع طیور، و دام پرورش وکارهای کشاورزی،کسب زمینه در خانوادگی و گروهی صورت فردی، به هاشرکت

 هایبرنامه و تخصصی، تسهیلات مادر شرکت راستا این در. کنندفعالیت می خدماتی و تبدیلی دستی، صنایع
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 بوم حسابداری، ها،مدیریت شرکت زمینه در( ترویجی بروشورهای و هاها، کلاسکارگاه) متعددی آموزشی

 زمینه در اختصاصی هایو آموزش گریتسهیل تجارت، قوانین و مقررات بازاریابی، کارآفرینی، وکار،کسب

 اخیر سال چند در آموزشی هایدوره این که برگزاریطوریبه دهد،می قرار زنان اختیار در های کشاورزیفعالیت

 (.1400 همکاران، و بادزبان)نیز ادامه دارد 

گردد که از آن برمی 1383های کارآفرینانه زنان روستایی تقریباً به سال دهی فعالیتاقدامات مربوط به سازمانآغاز 

 شده تشکیل مختلف سطوح در کشاورزیبخش توسعه از حمایت صندوق 154 ، تعداد1399 تیرماه پایان زمان تا

 عشایری، و روستایی زنان صندوق 19 محصولی، -تخصصی صندوق 10 استانی، صندوق 32 از این تعداد، .است

 هاصندوق این سرمایه. دهندمی تشکیل را صندوق 154 مجموع شهرستانی، صندوق 83 و طبیعی منابع صندوق 10

 سهم حداقل و درصد 49 ها،قصندو این سرمایه در دولت مشارکت سهم میلیارد ریال، حداکثر هزار 22 بر بالغ

-مالی نهاد تنها عنوان به کشاورزی، بخش توسعه از حمایت هایصندوق .است درصد 51 غیردولتی نیز بخش

 کارگیریبه در را روشنی اندازچشم که اندشده تشکیل بردارانبهره و تولیدکنندگان مشارکت با غیردولتی عتباریا

دهند می نشان کشاورزی بخش گذاریسرمایه رشد نرخ ارتقای و مالی تأمین منظور به غیردولتی هایظرفیت

 نظام هایویژگی بر اساس کشاورزی تولیدات در روستایی زنان مشارکت شکل و میزان .(1399)خبرگزاری مهر، 

 و جامع مطالعات که است متفاوت کشاورزی مناطق در اقلیمی شرایط و کشت محصول، تنوع برداری، نوعبهره

 گلکارفرد)است  آن توسعه هایریزیبرنامه منظور به انکارناپذیر ضروریات از دقیق و صحیح اطلاعات آوریجمع

طیور،  و دام پرورش کشاورزی، هایفعالیت زنان روستایی عمدتاً شامل کارآفرینی هایفعالیت (.1398 همکاران، و

 هاتومانی، این فعالیت میلیون 5 از کمتر سرمایۀ با زنان است. اکثریت تبدیلی و دستی صنایع و خدماتی هایفعالیت

 .(1400است )بادزبان و همکاران،  سال در تومان میلیون 10 از کمتر ها نیزآن بیشتر درآمد که اندکرده اندازیراه را

وکارهای کوچک و روستایی زنان استان فارس نشان داد که ( در مورد کسب1400مطالعه بادزبان و همکاران )

 جو، بادام، و گردو زعفران، کشت دارویی، گیاهان تولید شامل های کشاورزییتفعال به متعلق فراوانی بیشترین

 و زینتی و آپارتمانی گیاهان پرورش قارچ، و انجیر نهالستان و محمدی گل زیتون، جات، پسته،صیفی برنج، گندم،

 تبدیلی و دستی صنایع هایفعالیتبه  مربوط فراوانی، درصد بیشترین آن، از پس .است فرنگی بودهگوجه نشاء تولید

 تولید و( دستی صنایع) بافیگلیم کاری،هویه فرش، تابلو سازی،کلیپس دوزی،چرم بافی،شامل قالی( درصد 26)

پزی، شیرینی لبنیات، جات،شوری گوجه، انار، رب رب مرباجات، جات،ترشی خشک، جاتعرقیات، سبزی
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طبق  .است بوده (تبدیلی صنایع) زعفران و انجیر بندیبسته گیاهان دارویی، بندیبسته پزی،کماچ و نان سازی،سرکه

 هایکه فعالیت نموده فعالیت طیور و دام پرورش درصد زنان مورد مطالعه در زمینه 2/24های این پژوهش، یافته

 بومی مرغ قلمون، شترمرغ،بو بلدرچین، کبک، بوقلمون، پرواری، گوشتی، گوسفند گوسالۀ گاو، پرورش شامل هاآن

 شامل هاآن هایفعالیت که اندبوده مشغول خدماتی هایفعالیت به زنان درصد از کمترین. بوده است عسل زنبور و

دوزی، تشک زنان، تاکسی روستایی، زنان موادغذایی ارگانیک فروشگاه خانگی، بربیرون زنان روستایی، تولید تعاونی

 است. بوده فروشی خشکبار و محلی کرایه لباس لباس، فروشگاه منزل، لوازم فروش خیاطی،

ترین عوامل ورود زنان به کارآفرینی مطرح شده است و پس از آن، طبق مطالعات، نیازهای اقتصادی خانواده از مهم

در نهایت  ها، حمایت عاطفی خانواده، فوت همسر، متارکه، حمایت مالی وعواملی همچون تجربه کارآفرینی خانواده

ی کارآفرینی زنان بیان گردیده است ای خانواده، به عنوان عوامل مهم و تأثیرگذار در توسعهحمایت شبکه

های درونی ، تقویت انگیزه (Gatewood & Gartner, 1995)وود و گارتنر(. گیت1393فرانی و همکاران، )یعقوبی

اند. به عبارت دیگر، زنان کارآفرین نوپایی که در آغاز انستههای بیرونی در کارآفرینان، ارجح درا نسبت به انگیزه

های بیرونی )من نیاز تر نسبت به انگیزهخواهم مستقل باشم( قویهای درونی )من میوکار، دارای انگیزهیک کسب

 .(Gatewood et al., 2004)اند تری نسبت به سایرین داشتهام( بودند، عملکرد سالیانه موفقبازار را دیده

اند. وکارهای کوچک و متوسط بر زنان و جوامع روستایی پرداختههای بسیاری به بررسی انواع اثرات کسبپژوهش

 مختلف هایعرصه در را هاآن وکار،کسب در شانموفقیت و مختلف کارآفرینی هایفعالیت در زنان مشارکت

 کوچک، وکارهایکسب دیگر، بیان به .(1392ران، کند )ممیز و همکامی فرهنگی توانمند و اقتصادی اجتماعی،

 مؤثر نیز اشتغال جدید هایفرصت ایجاد و بیکاری نرخ کاهش در که بوده اجتماعی و اقتصادی رشد برای ابزاری

دارای  بلکه اقتصادی شده، سود ایجاد سبب تنها نه جوامع، در موفقیت این سوی دیگر، از(. 1392 سعدی،) هستند

وکارهای زنان روستایی اندازی و توسعه کسبکه راه است. مطالعات نشان داد نیز فرهنگی و بسیار اجتماعیمنافع 

دارای اثرات اقتصادی مانند استقلال مالی، کاهش یا عدم وابستگی زنان روستایی به سایرین، خوداتکایی و رشد 

هی نسبت به مفاهیم اقتصادی، آگاهی از ضوابط، پذیری مالی، افزایش آگاانداز، افزایش ریسکاقتصادی، افزایش پس

وکارهای (. این کسب1394فرانی و همکاران، وکار شده است )یعقوبیاندازی و اداره کسبشرایط و قوانین راه

های فنی، مدیریتی و مالی، آگاهی کارآفرینانه روستایی همچنین دارای اثرات اجتماعی شامل افزایش سطح مهارت

های اجتماعی و فرهنگی، ارتقاء نقش و پایگاه اجتماعی، ایجاد با مشتریان، ورود به عرصه فعالیت از نحوه برخورد
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وکار، کسب آگاهی و اطلاعات و تجارب شغلی و های خود در مدیریت کسبو افزایش اعتماد به نفس به توانایی

های مهم بدون شک یکی از اثرگذاری. (1394 همکاران، و فرانییعقوبی) ارتقاء کیفیت زندگی آنان نیز بوده است

شخصی، ها و اهداف(. انگیزه1392اشتغال زنان روستایی، کنترل موالید و مدیریت جمعیت روستایی است )سعدی، 

های فردی، عوامل رسمی و غیررسمی فرهنگی نیز بر کارآفرینی زنان تأثیر دارند )ارشادی و همکاران، ویژگی

1399 .) 

وکارها دارای اثرات منفی و مثبت بسیاری برای محیط زیست و منابع طبیعی هم ه کسبگوناز سوی دیگر، این

 زیادی حد تا هوا آلودگی کاهش و انرژی مصرف به خود فعالیت در بررسی و مطالعه است. زنان هستند که قابل

 کوچک وکارهایکسب که چراآنان نیز بوده است؛  وکارکسب اندازه بودن کوچک دلیل به این دهند؛ البتهمی اهمیت

کنند )بادزبان می مصرف بزرگ هایشرکت به نسبت کمتری انرژی و داشته محیط برای کمتری آلودگی متوسط، و

های شخصیتی و فردی زنان، از های انجام شده، تقویت ویژگی(.  در نهایت، بر مبنای پژوهش1400و همکاران، 

(. 1398وکارهای کارآفرینانه برشمرده شده است )گلکارفرد و همکاران، ی کسبتوسعهاندازی و ترین اثرات راهمهم

اثرات  گریزی نیز ازریسک خودباوری، فردی شامل هایانگیزشی، پشتکار و تقویت سایر پتانسیل همچنین، عوامل

 ;Rezaei-Moghaddam et al., 2019)روند وکارهای زنان روستایی بشمار میاندازی کسبفرهنگی راه-فردی

Khan et al., 2021). 

وکارهای کوچک و متوسط شده، هدف مطالعه حاضر در وهله اول، شناخت انواع کسببا توجه به مطالب مطرح

اندازی بندی انواع اثراتی که راهروستایی توسط زنان روستایی شهرستان مرودشت بود. سپس شناسایی و دسته

بر منطقه موردمطالعه داشته است تا در نهایت بتوان راهکارهای کاربردی  وکارهای کوچک و متوسطگونه کسباین

 وکارهای کوچک و متوسط زنان روستایی شهرستان مرودشت ارائه داد.در راستای بهبود و توسعه کسب

 

 روش پژوهش

، پرسشنامه هاآوری دادهآوری اطلاعات استفاده شد. ابزار جمعپژوهش توصیفی حاضر از فن پیمایش برای جمع در

( N=200مرودشت ) روستایی عشایری و روستایی زنان از حمایت بود. جامعه مورد مطالعه، زنان عضو صندوق

 عشایری و روستایی زنان از ها را تکمیل نمودند. صندوق حمایتنفره، پرسشنامه 71بودند که یک نمونه تصادفی 
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عملکرد  که شد اندازیراه سرمایه تومان میلیون 140 با و خرد اعتبار صندوق 18 با ،1389مرودشت از سال  روستایی

 .(1399است )فغانی،  کرده ایجاد شغل مستقیم بصورت روستایی زنان از نفر 300 برای و بود آمیزموفقیت آن، نسبتاً

 گیاهان کشت زنبورداری، طیور، و دام پرورش مانند هاییفعالیت ،خانه آغاز کار از و وام اخذ با روستایی زنان

 های مرتبط با صنایع فرآوری وفعالیت زنان،. دهندمی انجام را عمده بصورت سبزیجات کردن خشک و دارویی

 زمینه همچنین در. دهندمی انجام مرباجات نیز و جاتشوری ترشی، فرنگی،رب گوجه و انار رب مانند تبدیلی

فعالیت  و بوده حسابداری کارشناسی مدرك دارای دارند. مدیرعامل این صندوق، فعالیت هم پسته و زیتون زعفران،

 بعنوان مدیره هیئت طرف از و در گذر زمان، داد ادامه بود، عضو آن در دانشجویی دوران در که صندوقی از خود را

 رونق به وچک،ک اعتباری هایصندوق ایجاد طریق از او تا شد باعث تجربه این .شد انتخاب صندوق مدیرعامل

 فرهنگ و روحیه با که شده ای طراحیگونهبه زنان، اشتغال. کند کمک روستانشین زنان اشتغال و روستایی صنایع

ها با استفاده از آمار توصیفی و استنباطی از طریق ها، دادهپس از تکمیل پرسشنامه .باشد نیز سازگار ایران روستاهای

 مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. 26SPSSافزار نرم

 ها و بحثیافته

 هایمربوط به ویژگی توصیفی آمار ای از نتایجبه منظور ایجاد تصویری از زنان کارآفرین مورد مطالعه، ابتدا خلاصه

 ترینسال بوده که جوان 40حدود  پاسخگویان، سنی آورده شده است. میانگین 1در قالب جدول  پاسخگویان فردی

 طوربه و بوده نفره 3 هایخانواده از اغلب زنان مورد مطالعه،. اندبوده سال 62 هاآن ترینمسن سال و 24 هاآن

 سال 15 آن، بیشترین و سال 3 عضویت سابقه کمترین که اندداشته را صندوق در عضویت سابقه سال10 میانگین

 .استبوده 

 

 های فردی پاسخگویانآمار توصیفی ویژگی -1جدول 

 بیشینه کمینه انحراف استاندارد میانگین متغیر

 62 24 83/9 94/39 سن )سال(

 6 2 1 3 تعداد اعضای خانوار )نفر(

 15 3 10/5 25/10 سابقه عضویت در صندوق )سال(
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 5/8 و مجرد هادرصد آن 8/2 وکار مورد مطالعه، در گروه متأهلین بوده وصاحبان کسب درصد 7/88طبق نتایج، 

نشان  2(. توزیع فراوانی پاسخگویان از نظر سطح سواد در شکل 1اند )شکل بوده مطلقه یا باقیمانده نیز بیوه درصد

درصد( تا مقطع راهنمایی، متوسطه و دیپلم بوده  54داده شده است. سطح تحصیلات بیش از نیمی از پاسخگویان )

درصد از زنان پاسخگو نیز تجریه تحصیل در  14سواد بودند. از سوی دیگر، ها نیز بیآن درصد از 10و حدود 

 دانشگاه در مقاطع مختلف تحصیلات عالی را داشتند.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

وکار پاسخگویان نیز، بیشترین فراوانی متعلق به زمینه کشاورزی )محصولات باغی و زراعی( از نظر حوزه کسب

اند. درصد را به خود اختصاص داده17درصد( و پس از آن حوزه دامپروری و پرورش دام و طیور حدوداً  75بود )

درصد، کمترین میزان اشتغال را بین پاسخگویان به خود 4/1صنایع دستی و خیاطی نیز از جمله مشاغلی بودند که با 

 (.3اختصاص داده بودند )شکل 
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 وکارکسب حوزه نظر از پاسخگویان فراوانی  توزیع -3 شکل

 

تایی ارتباط زیادی با مدیر عامل صندوق اعتبارات روستایی، سایر زنان های تحقیق نشان داد که زنان روسیافته

روستایی عضو صندوق اعتبارات روستایی و کارشناسان اداره مدیریت جهاد کشاورزی شهرستان مرودشت در رابطه 

روستایی ها به صورت ماهانه با مدیرعامل صندوق اعتبارات درصد آن 6/98وکار دارند و حدود های کسببا فعالیت

و سایر زنان روستایی عضو صندوق اعتبارات روستایی ارتباط داشتند. پس از آن ارتباط خوبی با کارشناسان سازمان 

های ها و کارخانهداشتند. کمترین میزان ارتباط زنان روستایی با شرکت 17/2ای جهاد کشاورزی استان با میانگین رتبه

 تر بود.رهای بزرگفرآوری محصولات و بازارهای فروش در شه
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محصولات باغی و زراعی )کشاورزی  (پرورش دام و طیور)دامپروری 
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های ها از لحاظ میزان ارتباط ماهانه با کارشناسان، نهاد و ارگانصندوقوضعیت زنان موردمطالعه عضو  -2جدول 

 های کشاورزی و کارآفرینیمرتبط با فعالیت

 

سازی اجتماعی ها و کارشناسان مختلف و همچنین تقویت شبکهگسترش دامنه تعامل و ارتباطات با نهادها، ارگان

آنان در  کننده موفقیتای برخوردار بوده و به نوعی تضمینبین زنان کارآفرین روستایی از اهمیت ویژه

اظ سن، سطح تحصیلات و سابقه عضویت های مختلف پاسخگویان از لحوکارهایشان است. از این رو، گروهکسب

های ، زنان کارآفرین در گروه3های مقایسه میانگین مورد بررسی و تحلیل قرار گرفتند. در جدول با استفاده از آزمون

سنی مختلف، از لحاظ میزان ارتباطات و تعامل آنان با کارشناسان، نهادها و سایر اقشار روستاییان، با یکدیگر مقایسه 

های سنی مختلف دارای تفاوت های آزمون تحلیل واریانس، سطح ارتباطات زنان در گروهد. طبق یافتهانشده

، این تفاوت بین دو گروه زنان جوان و مسن مشاهده شده است. بدین معنی که LSDمعناداری است و طبق آزمون 

های کارآفرینی، به طور فعالیت های مختلف کشاورزی در رابطه باسطح تعاملات زنان جوان با نهادها و ارگان

 ( است. 15/27( از گروه میانسال )65/31معناداری بالاتر از )

 
 

 گویه

 زیادخیلی زیاد متوسط کم کمخیلی

تبه
 ر

ین
نگ

میا
ی

ا
نی 

اوا
فر

 

صد
در

نی 
اوا

فر
 

صد
در

نی 
اوا

فر
 

صد
در

نی 
اوا

فر
 

صد
در

نی 
اوا

فر
 

صد
در

 

 99/4 6/98 70 4/1 1 0 0 0 0 0 0 مدیرعامل صندوق اعتبارات روستایی 

 99/4 6/98 70 4/1 1 0 0 0 0 0 0 سایر زنان روستایی عضو صندوق اعتبارات روستایی 

 86/4 7/88 63 9/9 7 0 0 4/1 1 0 0 کارشناسان اداره مدیریت جهاد کشاورزی شهرستان مرودشت 

 17/2 0 0 4/1 1 2/28 20 3/56 40 1/14 10 کارشناسان سازمان جهاد کشاورزی استان در شیراز

 73/1 0 0 4/1 1 9/16 12 5/49 36 31 22 پزشکی های گیاهکلینیک

 56/1 0 0 8/2 2 9/9 7 3/42 30 1/44 32 های فرآوری محصولات ها و کارخانهشرکت

 56/1 0 0 2/4 3 3/11 8 2/35 25 2/48 35 تر بازارهای فروش در شهرهای بزرگ

 76/1 0 0 2/4 3 9/9 7 7/43 31 3/42 30 های اینترنتی فروشگاه

 75/1 0 0 8/2 2 7/12 9 8/40 29 7/43 31 اداره مالیات 

 75/1 8/2 2 2/4 3 7 5 6/36 26 3/49 35 بندی های بستهکارخانه

 80/1 8/2 2 2/4 3 7/12 9 31 22 3/49 35 المللی برای معرفی محصول های بینشرکت در نمایشگاه
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 های سنی مختلف از لحاظ میزان ارتباطات اجتماعینتایج آزمون تحلیل واریانس گروه -3جدول 

 .F Sig انحراف استاندارد میانگین های سنیگروه

  a65/31 20/8 جوان

065/4 

 

 ab89/28 76/3 میانسال 021/0

 b15/27 31/3 مسن

 .55-11طیف متغیر:  •

 اند.تفاوت معناداری داشته 05/0اند در سطح هایی که با حروف متفاوت مشخص شدهمیانگین •

های اعتبارات خرد روستایی  نیز به دو گروه زنان زنان کارآفرین مورد مطالعه از لحاظ سابقه عضویت در صندوق

تست از مقایسه بندی شدند. نتایج آزمون تیسال طبقه 10سال و زنان با سابقه عضویت بیشتر از  10سابقه کمتر از با 

این دو گروه از لحاظ سطح ارتباطات بیرونی با سایرین، حاکی از این است که گروه زنان با سابقه عضویت کمتر، 

اند؛ به طوری ( داشته98/27ن خود با سابقه عضویت بیشتر )( نسبت به همتایا64/30تر و بهتری )دامنه ارتباطی قوی

(. نکته جالب توجه در 4نظر آماری نیز معنادار بوده است )جدول که این تفاوت طبق آزمون مقایسه میانگین، از 

تری که تر با سابقه عضویت کمتر، اما با انگیزه بالاها، زنان جواناین است که طبق یافته 4و  3های دو جدول یافته

دارند، ارتباطات بهتری نیز با دیگران برقرار کرده و سطح مراجعه و رفت و آمد آنان به مراکز جهاد کشاورزی، 

تر که کارشناسان و مسئولین صندوق بیشتر بوده است. دلیل احتمالی این موضوع شاید این باشد که زنان جوان

ی با افراد و نهادهای مختلف، تلاش بیشتری از خود نشان های ارتباطتجربه عضویت کمتری دارند، برای یافتن راه

 های ابتدایی حیات هستند را با موفقیت پیش ببرند. وکارهای نوپای خود که در سالداده تا بتوانند کسب

 

 اجتماعیهای مختلف زنان از نظر سابقه عضویت در صندوق به لحاظ میزان ارتباطات تست گروهنتایج آزمون تی -4جدول 

 .T Sig انحراف استاندارد میانگین سابقه عضویت

  22/5 64/30 سال 10کمتر از 

08/2 
 

04/0 
 10/5 98/27 سال 10بیشتر از 

 .55-11طیف متغیر:  •

 



 سید طباطبایی و فاطمی                                 

221 
 

ای و دارای تحصیلات عالی سواد، دارای تحصیلات مدرسهپاسخگویان از نظر سطح سواد به سه گروه زنان بی

گانه از نظر سطح ارتباطات اجتماعی، مورد مقایسه قرار گرفته و طبق های سهدانشگاهی تقسیم شدند. این گروه

های زنان کارآفرین روستایی ملاحظه شد. روه، تفاوت معناداری نیز بین گ5نتایج آزمون تحلیل واریانس در جدول 

های سواد با دو گروه دیگر بوده که به نوعی تحت آموزش، این تفاوت بین گروه زنان بیLSDهای آزمون طبق یافته

اند. بیشترین میانگین سطح ارتباطات، مربوط به گروهی بود که تجربه تحصیل در رسمی در مدرسه و دانشگاه بوده

آنان موجب  ( و همین عامل احتمالاً با افزایش سطح دانش، آگاهی و مهارت30/33نشگاهی را  داشته )محیط های دا

تر نیز شده است. بنابراین ارتقای سطح اعتماد به نفس زنان و در نتیجه توانایی برقراری ارتباطات و تعاملات گسترده

لات زنان روستایی بیشتر شود، دامنه ارتباطات و های آزمون مقایسه میانگین، هر چه سطح سواد و تحصیطبق یافته

 ها نیز افزایش خواهد یافت. های اجتماعی آنشبکه

 

 های مختلف زنان از نظر سطح سواد به لحاظ میزان ارتباطات اجتماعینتایج آزمون تحلیل واریانس گروه -5جدول 

 .F Sig انحراف استاندارد میانگین سطح تحصیلات

  a09/28 44/4 سوادبی

480/4 

 

 b57/28 15/4 ایتحصیلات مدرسه 01/0

 b30/33 02/8 تحصیلات دانشگاهی

 .55-11طیف متغیر:  •

 اند.تفاوت معناداری داشته 05/0اند در سطح هایی که با حروف متفاوت مشخص شدهمیانگین •

وکارهای کوچک اندازی کسبهای پژوهش که شناسایی اثرات مختلف راهترین هدفبه منظور بررسی یکی از مهم

 KMO ، شاخص6و متوسط روستایی بر زنان و جامعه روستایی بود، تحلیل عاملی اکتشافی انجام شد. طبق جدول 

دار بوده و امکان تفسیر نتایج آزمون بارتلت نیز معنیبوده و قابل قبول است. همچنین نتایج مربوط به  6/0بیشتر از 

 نماید.تحلیل عاملی را میسر می
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 مربوط به تحلیل عاملی Bartlettو  KMOنتایج آزمون  -6جدول 

 آماره میزان

698/0 KMO 

778/1189 Chi-square  

Bartlett`s test of 

Sphericity 528 df 

0001/0 Sig. 
 

 روستایی جوامع و زنان بر روستایی متوسط و کوچک وکارهایکسب اکتشافی، اثرات عاملی تحلیل نتایجبر اساس 

شد )جدول  محیطی تقسیماجتماعی، زیست -روانشناختی، اقتصادی، فرهنگی-فردی مطالعه به چهار دسته مورد

اعتماد به نفس زنان روستایی و توانایی وکارها سبب افزایش اندازی کسبروانشناختی، راه-(. از لحاظ فردی7

استقلال  (، افزایش708/0ها )روستایی وخوداتکایی آنوابستگی زنان عدم یا (، کاهش840/0اظهارنظر در جمع )

روستایی به (، افزایش باور زنان684/0(، افزایش کیفیت زندگی )821/0(، کاهش وابستگی زنان به خانواده )649/0)

( و 514/0(، روحیه کارگروهی و آگاهی از مزایای کار گروهی )660/0پذیری )(، ریسک595/0های خود )توانایی

که زنان روستایی احساس سودمندی در جامعه داشته  است. همچنین سبب شده( شده 535/0ها )های فنی آنمهارت

( از دیگر اثرات 520/0وزشی )آم مختلف هایدوره در شرکت به نسبت روستایی زنان انگیزه و باشند. افزایش علاقه

روانشناختی، افزایش سطح -ها در مجموعه اثرات فردیروانشناختی بود. با مقایسه میزان بار عاملی گویه-فردی

( بالاترین سطح را به خود اختصاص داده که در وهله بعد، 840/0اعتماد به نفس و توانایی اظهار نظر در جمع )

نیز خواهد شد. پس از آن، کاهش وابستگی زنان به خانواده بیشترین بار عاملی  موجب ارتباطات بیشتر کارآفرینان

-ها را در پی دارد. در مجموع، اثرات فردی( را داشت که توانمندشدن زنان روستایی و استقلال آن821/0)

اختصاص وکارهای کوچک و متوسط زنان روستایی را بخود درصد از واریانس اثرات کل کسب 53/52وانشناختی، ر

 (.4دهند )شکل می

 اقتصادی (، ارتقای سطح338/0مالی ) مواردی چون استقلال افزایش وکارها سبباز لحاظ اقتصادی، این کسب

 (، توانایی542/0خانواده ) تغذیه وضعیت ( و همچنین بهبود638/0انداز )( و افزایش قدرت پس530/0خانواده )

( شده 337/0بازار ) با ارتباط و تعامل و نحوه (564/0زنان ) مالکیت (، حق508/0)زمین  و خانه در خرید خانواده

های مدیریتی وکارهای کوچک و متوسط توسط زنان روستایی همچنین سبب افزایش مهارتاندازی کسباست. راه
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تواند داد. این امر می است که بیشترین بار عاملی را نیز به خود اختصاص( نیز گردیده 828/0و برخورد با مشتریان )

وکار مؤثر باشد. کمترین بار عاملی نیز به مواردی همچون افزایش استقلال در فروش بهتر و موفقیت بیشتر کسب

وکار اندازی کسبرغم راهی این است که علیدهندهمالی و آگاهی از نحوه تعامل و ارتباط با بازار یود که نشان

ها در جامعه، همچنان از لحاظ مالی تا حدودی به دیگران وابسته بوده و از سوی توسط زنان و افزایش استقلال آن

، در مجموع اثرات اقتصادی، 4شود. با توجه به شکل دیگر نیز نیاز به تقویت بازاریابی و ارتباط با بازار احساس می

 دهد.د اختصاص میوکارهای کوچک و متوسط روستایی را بخواندازی کسبدرصد واریانس اثرات راه 62/20

موقعیت  ارتقاء ( و714/0جامعه ) در روستایی زنان جایگاه و اجتماعی، سبب افزایش نقش-از لحاظ فرهنگی

( و 669/0است. همچنین مشارکت زنان در سیاست )( زنان روستا شده 764/0و ارتباطات اجتماعی ) (702/0)

است و تفکرات سنتی را درمورد زنان ( افزایش داده544/0)های دولتی ها و حمایتها را نسبت به برنامهآگاهی آن

( 760/0(. همچنین کارکردن زنان در روستا سبب ترویج فرهنگ برابری زن و مرد )334/0است )از بین برده 

( و ترویج فرهنگ برابری زن و مرد 764/0است. بیشترین بار عاملی را افزایش ارتباطات اجتماعی زنان روستا )شده

وکار را افزایش دهد و همچنین تواند موفقیت کسب( به خود اختصاص دادند. افزایش ارتباطات اجتماعی می760/0)

است و آن آمیز بودهوکار موفقیتاندازی کسبدهند راهمیباشد. نتایج نشانوکار را در پی داشتهدوام بیشتر کسب

و بحث برابری زن و مرد مطرح است. در  از بین رفته تفکرات سنتی درباره زنان و برتری مردان بر زنان تا حدودی

( 820/0زیست )وکارها موجب افزایش آسیب به منابع طبیعی و محیطمحیطی، بعضی از کسبنهایت از لحاظ زیست

های محیط زیست و احساس اند. آگاهی زنان از محدودیتاند که بیشترین بار عاملی را به خود اختصاص دادهشده

وکارشان به آلودگی محیط زیست ( و در کسب436/0زیست افزایش یافته )ها نسبت به محیطلیت آناحساس مسئو

(. این بسیار خوب است که آگاهی زنان نسبت به محیط زیست افزایش پیدا کرده و به آن 432/0دهند )اهمیت می

شوند میزیست محیط و یطبیع منابع به آسیب افزایش وکارهایی که موجبکسب دهند اما هنوز هماهمیت می

درصد و اثرات  34/15اجتماعی، -اند. اثرات فرهنگیهمچنان بار عاملی بیشتری را به خود اختصاص داده

دهند وکارهای کوچک و متوسط روستایی را بخود اختصاص میدرصد واریانس اثرات کسب 51/11محیطی، زیست

 (.4)شکل 
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 وکارهای کوچک و متوسط روستایی بندی اثرات کسباظ دستهنتایج تحلیل عاملی اکتشافی از لح -7جدول 

 بار عاملی اثرات طبقه

دی
فر

-
تی

اخ
شن

وان
ر

 

 840/0 جمع در اظهارنظر توانایی و روستایی زنان نفس به اعتماد افزایش

 708/0 بهبو سطح خود اتکایی زنان روستایی 

 649/0 استقلال زنان روستایی افزایش

 821/0 خانواده و دیگران به زنان وابستگی کاهش

 684/0 زندگی کیفیت افزایش

 595/0 هایشانبه توانایی روستاییزنان سطح خودباوری افزایش

 660/0 پذیریریسک افزایش

 701/0 احساس سودمندی و مفید بودن در جامعه

 514/0 روستاییگروهی بین زنان  کار مزایای از آگاهی کارگروهی و افزایش روحیه

 535/0 فنی زنان روستایی هایمهارت افزایش

 520/0 آموزشی مختلف هایدوره در شرکت به نسبت روستایی زنان انگیزه و علاقه افزایش

ی
اد

ص
اقت

 

 338/0 مالی استقلال افزایش

 530/0 خانواده اقتصادی سطح بهبود

 638/0 اندازقدرت پس افزایش

 542/0 بهبود وضعیت تغذیه خانواده 

 535/0 افزایش قدرت خرید در تهیه پوشاك

 508/0 افزایش توانایی خانواده در خرید خانه و زمین

 564/0 وکاراندازی کسبافزایش حق مالکیت زنان پس از راه

 337/0 افزایش آگاهی زنان روستایی و نحوه تعامل و ارتباط با بازار

 571/0 وکارهااندازی کسبارتقای سطح اطلاعات زنان روستایی از شرایط و قوانین راه

 828/0 های مدیریتی و برخورد با مشتریانبهبود سطح مهارت

 484/0 های متنوع آموزشی و یادگیری )بویژه در زمینه فروش محصول(بهتر شدن دسترسی زنان روستایی به فرصت
گی

رهن
ف

- 
عی

ما
جت

ا
 

 714/0 وکاراندازی کسبجامعه پس از راه در روستایی زنان جایگاه و نقش بهبود

 702/0 اجتماعی زنان روستا  موقعیت ارتقاء

 764/0 زنان روستا اجتماعی ارتباطات افزایش

 334/0 از بین رفتن تفکرات سنتی در مورد زنان روستایی

 669/0 سیاسیهای فعالیت در زنان مشارکت

 760/0 مرد و زن برابری فرهنگ ترویج

 544/0 دولتی هایحمایت و هابرنامه به زنان روستایی نسبت افزایش سطح آگاهی

 636/0 های سیاسی روستاافزایش سهم زنان روستایی برای مشارکت در فعالیت

ت
یس

ز
 

طی
حی

م
 

 820/0 زیست وکارهای روستایی به منایع طبیعی و محیطمندی نسبت به آسیب برخی از کسبدغدغه

 436/0 های منابع و محیط زیست و احساس مسئولیت نسبت به آن وکار از محدودیتآگاهی صاحبان کسب

 432/0 زیستاهمیت به آلودگی محیط
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 وکارهای کوچک و متوسط زنان روستاییمختلف اثرات چهارگانه کسبهای توزیع درصد واریانس دسته -4شکل 

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه 

تر، دارای زنان جوان. بود کشاورزی یحوزه به مربوط روستایی کارآفرین در مناطق روستایی زنان هایفعالیت عمده

دامنه ارتباطات و تعاملات تحصیلات دانشگاهی با سابقه عضویت کمتر در صندوق اعتبارات خرد روستایی، 

برقراری ارتباطات  ها و کارشناسان مختلف بخش دولتی و خصوصی داشتند. تواناییتری با نهادها و ارگانقوی

وکار یک کارآفرین خواهد های اجتماعی در دنیای امروز، گامی مهم در چرخه حیات کسبگسترده و ایجاد شبکه

سازد. طبق نتایج، لاقانه و ابتکارات در ایجاد و گسترش تجارت خود مرتبط میهای خداشت و او را با دنیایی از ایده

 نتیجه در و نیز دارند تریگستره تعاملات و بهتر نفس به اعتماد باشد، بیشتر زنان کارآفرین تحصیلات سطح چه هر

 عامل مدیر روستایی، ارتباط خوبی باها نشان داد که زنان یافته. کرد خواهند عمل ترموفق خود وکارهایکسب در

شهرستان داشتند و هر چه  کشاورزی جهاد مدیریت کارشناسان و روستایی زنان سایر روستایی، اعتبارات صندوق

صاحب  زنان وکار نیز بیشتر خواهد بود اما از سوی دیگر،این ارتباط بیشتر باشد، موفقیت و پایداری کسب

 و تربزرگ شهرهای در فروش بازارهای محصولات، فرآوری هایکارخانه و هاشرکت با کمی ارتباط وکار،کسب

های آموزشی و مهارتی مستمر و پویا در زمینه داشتند. لذا لازم است که دوره مالیات اداره و اینترنتی هایفروشگاه

بندی و برندینگ و چگونگی بستهاصول بازاریابی، توانایی جلب مشتری، انواع شیوه فروش و عرضه محصول، 

 بتوانند هاآن که شود فراهم ها برگزار شود تا بستریسازی برای زنان عضو صندوقبهبود قدرت ارتباطات و شبکه

53%

21%

15%

11%

روانشناختی-اثرات فردی اثرات اقتصادی

اجتماعی-اثرات فرهنگی اثرات زیست محیطی
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 فروش بازارهای با کم زنان و محدود ارتباط به توجه با .برسانند فروش به بزرگ بازارهای در را خود محصولات

 برسانند فروش به را خود محصولات نتوانند هاآن که دارد وجود احتمال ها، اینکارخانه و اینترنتی هایفروشگاه و

های اجتماعی مجازی و ترغیب زنان به فعالیت در شبکه شود؛ کار ادامه برای هاآن انگیزگیبی موجب تواندمی که

پیوند  تواند در این مورد، مؤثر باشد.میبخشی به شیوه تبلیغ، ارتباط با مشتری و فروش محصولات و خدمات تنوع

تواند در قالب گرفتن سفارش و سپس تولید متناسب با نیاز و علاقه های مجازی میبا مشتریان از طریق شبکه

 مشتری بوده و رضایت مشتری و سود بیشتر برای زن کارآفرین روستایی را بهمراه داشته باشد.

 روانشناختی،-های فردیتوسط زنان روستایی، اثرات بسیاری را در زمینه وکارهای کوچک و متوسطاندازی کسبراه

ترین آن در همراه داشت که افزایش عزت نفس و خودباوری، مهممحیطی بهزیست اجتماعی و -فرهنگی اقتصادی،

محیطی و ایجاد های زیستروانشناختی بود. همچنین باعث جلب توجه آنان نسبت به آسیب -زمینه فردی

ای که در حال حاضر نیز بسیاری از زنان در های طبیعی شده است، به گونهمندی آنان نسبت به تخریبغهدغد

وکارهایشان همچنین اندازی کسبدهند. کار کردن زنان و راهزیست اهمیت میوکار خود به آلودگی محیطکسب

بین رفتن تفکرات سنتی درباره زنان شده  سبب افزایش برابری زن و مرد، برخورداری زنان از پایگاه اجتماعی و از

تواند سبب ها در خانواده و جامعه شده است که میوکارها سبب افزایش استقلال و خوداتکایی آناست. این کسب

وکارشان گردد. بنابراین با توجه به اندازی و ادامه کسبتر و اعتماد به نفس بیشتر زنان روستایی در راهانگیزه قوی

شود که وکارهای کوچک روستایی بر زنان و جامعه روستایی دارد، توصیه میاندازی کسبای که راهتردهاثرات گس

تبلیغات وسیع و هدفمندی توسط نهادهای ترویجی و انور زنان جهاد کشاورزی در سطح جوامع روستایی مختلف 

ان نیز از مزایای زنان عضو، های اعتباری خرد شود تا آنبرای جذب سایر زنان روستایی غیرعضو به صندوق

 برخوردار گردند.

وکارهای زنان های دولتی و توجه ویژه و کافی به  کسبدر کشورهای در حال توسعه مانند ایران نقش حمایت

روستایی، در راستای حرکت به سمت موفقیت، امری ضروری بوده تا علاوه بر سودآوری اقتصادی، همچنین از 

ن اجتماعی درخور و برابر با مردان نیز برخوردار گردند. سطح اعتماد به نفس و حقوق اجتماعی مناسب و شأ

ها در مورد وکار، بسیار ضعیف بود. اما طبق نتایج، این ویژگیاندازی کسبخودباوری زنان روستایی، قبل از راه

اند. ها، مستقل شدهز جنبهوکارشان، بسیار تقویت گردیده و در بسیاری ااندازی کسبزنان مورد مطالعه، پس از راه

ها را تأمین نمایند، ممکن البته از نظر اقتصادی همچنان استقلال قابل قبولی نداشته و اگر نتوانند به خوبی هزینه
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وکارشان موفق عمل کرده و پایدار بمانند. لذا زنان روستایی نیز باید به همان تسهیلات و است نتوانند در کسب

 کارگروهی روحیه وکارها،کسب این اندازیراه از اختیار مردان هست، دست پیدا کنند. پس اعتبارات مشابهی که در

 این تقویت نبود. صورت بدین آن، از پیش که یافته است افزایش روستایی زنان بین گروهی کار مزایای از آگاهی و

های فردی هزینه حدودی تا و شود گروهی و شراکتی صورت به وکارکسب ایجاد موجب تواندمی زنان در روحیه

های تجارت خود برآمده و در صورت شکست هزینه تأمین عهده از ترراحت زنان کند، در نتیجه،می پیدا کاهش

زیست  محیط و منابع هایرغم اینکه آگاهی زنان نسبت به محدودیتعلی .نیز ضرر کمتری را متحمل خواهند شد

وکارهایی وجود دارند که برای کسب سود بیشتر، د، اما همچنان کسبدهنافزایش پیدا کرده و به آن اهمیت می

سازی از طریق رسانی و فرهنگشوند. در این خصوص آگاهیباعث آسیب به منابع طبیعی و محیط زیست می

زیست تواند مثمرثمر باشد. شناسایی و معرفی راهکارهای دوستدار محیطترویجی مناسب، می -های آموزشیفعالیت

های جایگزین نیز پیشنهاد دیگری است که در این راستا تأثیرگذار خواهد وکارهای روستایی به عنوان شیوهسببه ک

 بود.
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