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 چکیده 

هدف از تحقیق حاضر، تحلیل عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری ورزشی در عراق بود. روش تحقیق حاضر، به لحاظ 

آوری اطلاعات به صورت میدانی انجام گرفت. جامعه آماری تحقیق حاضر، ماهیت توصیفی از نوع همبستگی و جمع

ان ورزشی که جهت شرکت یا تماشای های گردشگری و گردشگری ورزشی و گردشگرمدیران و کارشناسان آژانس

گیری تحقیق به صورت در دسترس و برابر اعضای اند، بودند و نمونهرویدادهای ورزشی به کشور عراق سفر کرده

ها پرسشنامه محقق ساخته بود که روایی صوری و آوری دادهنفر(. ابزار جمع 120جامعه آماری انتخاب شدند )

نفر از اساتید مدیریت ورزشی و گردشگری مورد تأیید قرار گرفت و پایایی آن از  10محتوایی پرسشنامه به وسیله 

های آماری درصد ها با استفاده از  روشبه دست آمد. تجزیه و تحلیل داده 86/0طریق آلفای کرونباخ به ترتیب 

 20نسخه  SPSSفزارهای افراوانی، میانگین، انحراف معیار، تحلیل عاملی تأییدی و معادلات ساختاری با کمک نرم

فرهنگی، -انجام گرفت. نتایج تحقیق نشان داد، عوامل سیاسی، اقتصادی، مدیریتی، اجتماعی 4نسخه  PLSو 

محیطی و فناوری اطلاعات تأثیر مثبت و معناداری بر تقاضای گردشگری ورزشی در کشور عراق دارند؛ بر این زیست

تواند نقش بسزایی در افزایش گردشگران ورزشی و توسعه ها میاساس، توجه به این عوامل و مدیریت صحیح آن

های اقتصادی، تقویت مدیریت و سازماندهی این صنعت در عراق داشته باشد. با ارتقای ثبات سیاسی، بهبود زیرساخت

 زیست و استفاده بهینه از فناوریرویدادهای ورزشی، ترویج هماهنگی فرهنگی و اجتماعی، حفظ و بهبود محیط

تواند به یک مقصد جذاب برای گردشگران ورزشی تبدیل شود و از این طریق به رشد اقتصادی اطلاعات، عراق می

 و اجتماعی کشور کمک کند.

 گردشگری، گردشگری ورزشی، تقاضای گردشگری.واژگان کلیدی: 
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 مقدمه

سگتری اسگت که در آن بتواند به طور کامل پیشگرفت کند، همان طور گردشگگری به عنوان یک پدیده اجتماعی نیازمند ب

سگیدن به  شگگری نیز برای ر سگت، گرد سگته ا سگب واب ضگایی منا شگد و تعالی در جهان به ف که هر پدیده اجتماعی برای ر

سگیل کامل خود، به یک محیط حمایتی و تقویت گردشگگری به عنوان یکی (. 2018، 1)کامیلریاسگت  کننده نیازمندپتان

شگگناخته می صگگنایع پردرآمد و مهد در جهان  صگگنعت با بهرهاز  شگگرفتشگگود؛ این  های فناوری اطلاعات و گیری از پی

سگگگعه خود ادامه دهد )خواجوی و همکاران،  شگگگد و تو سگگگت به ر سگگگته ا سگگگعه قوانین کار و ایمنی، توان ؛ (1403تو

تر به اطلاعات مربوط به مقاصگد گردشگگری را فراهد کرده تر و سگریعباطی امکان دسگترسگی آسگانهای نوین ارتفناوری

اند کند، این عوامل در کنار هد، باعث شگدهو قوانین کار و ایمنی نیز به افزایش اعتماد و آسگایش گردشگگران کمک می

شگگود  شگگناخته  صگگاد جهانی  شگگگری به عنوان یک بخش حیاتی از اقت صگگنعت (. 2019، 2ی و هامفریز)هالووکه گرد

صگنعت نه تنها به ایجاد درآمد  صگادی و اجتماعی را تغییر دهد؛ این  ضگعیت اقت سگت و سگته ا شگگری به واقعیت توان گرد

شگگگورهگا و منگاطق مختل  کمگک می صگگگادی نیز دارد؛ از جملگه تقویگت هویگت برای ک کنگد، بلکگه تگأثیرات فراتر از اقت

شگگگگران میفرهنگی، کگه بگا حفظ و نمگایش میرا   شگگگورهگا بگه جگذب گرد شگگگهبگازی و فرهنگی و تگاریخی ک انجگامگد )

شگگگری همینین موجب افزایش تعاملات بین2019همکاران،  شگگود، که به نوبه خود به درب بهتر و المللی می(. گرد

های کند. علاوه بر این، صنعت گردشگری نقش مهمی در ایجاد فرصتها کمک میآمیز میان ملتهمزیستی مسالمت

فگا می کگارگران در هتگلشگگگغلی متنوع ای نگد، از  سگگگتورانک نگدان محلیهگا و ر یگان تور و هنرم مگا تگا راهن تگه  این  ؛هگا گرف

گردشگری  (. 2023، 3فو( کنندهای شگغلی به کاهش بیکاری و بهبود سگطح زندگی در جوامع میزبان کمک میفرصگت

شگتر، در توسگعه تواند به بهبود زیرسگاختمی شگود، زیرا کشگورهای میزبان برای جذب گردشگگران بی های محلی منجر 

سگرمایهها، حملها، فرودگاهجاده شگتی  سگاختگذاری میونقل عمومی و خدمات بهدا ها نه تنها به کنند. این بهبود زیر

سگگگت، بلکگه بگه مردم محلی نیز خگد شگگگگران ا در نهگایگت،  (.2022و همکگاران،  4)لیدهگد مگات بهتری اراهگه مینفع گرد

تواند با ایجاد تعاملات فرهنگی و تبادل دانش، به ارتقاء سگطح آگاهی و آموزش مردم در سگراسر جهان گردشگگری می

شگکل سگاند )کمک کند و به  شگرایط کنونی(.2022و همکاران،  5هوگیری یک جامعه جهانی آگاه و همدل یاری ر ، در 

های شغلی، کسب درآمد های ایجاد فرصتصگنعت گردشگگری به قدری اهمیت پیدا کرده اسگت که به یکی از پتانسیل

گردشگگری یک عامل تعیین کننده برای  .(1400آبادی، ارزی و افزایش سگطح زندگی تبدیل شگده اسگت )جوان و نعید

شگگور می شگگگری وارد یک ک سگگت زمانی که گرد شگگد ا شگگور بدردازد، مانند هزینهشگگود؛ الزاماب باید ر هایی را در آن ک

 
1. Camilleri 

2. Holloway & Humphreys 
3. Fu 
4. Li 
5. Hu 



 2شماره ، 8دوره ،1404 تابستانجغرافیا و روابط انسانی،                                

33 
 

 

شگگری و پولهای غذا، محل اقامت، هزینه تفریحات، حمل و نقل، هزینههزینه هایی که برای خرید های تورهای گرد

شگگور میزبان، ورود به موزه یا مکان ها از طریق ارزی پردازد که این هزینههای دیدنی میسگگوغاتی و کالاهای بومی ک

شگگ شگگور میور میزبان میکه وارد ک صگگادی آن ک ترین اثر (. مهد1399شگگوند )فرهادی و ایمانی، کنند باعث رونق اقت

شگگگری و  سگگت، این افزایش گرد ضگگا از منابع خارجی ا صگگاد ملی، تزریق پول و تقا شگگگران بر اقت سگگتقید ورود گرد م

صگادرات عمل می صگل از آن همانند افزایش  توان به اثرگذاری روی ین بخش میکند، از دیگر آثار اافزایش درآمد حا

ضگای داخلی  صگد و افزایش تقا شگور مق شگد بخش خدمات داخلی، اثرگذاری بر روی درآمد افراد درون ک شگتغال، ر ا

 (.2014و همکاران،  1اشاره نمود )یانگ

 کنندگان درو خدماتی از صنعت گردشگری اشاره دارد که مصرف  اصطلاح تقاضای گردشگری به مقدار محصولات

(.  تقاضا 2021و همکاران،  2ها را دارند )پاربیک دوره زمانی مشخص و تحت شرایط ثابت تمایل و توانایی خرید آن

گیری فردی و اجتماعی، شود که خریداران با در نظر گرفتن آزادی کامل در تصمیدای از اقداماتی اطلاق میبه مجموعه

(. 1398ورد نیاز خود را خریداری و دریافت کنند )صفرزاده و اصغری، توانند با پرداخت هزینه، کالاها و خدمات ممی

شود که بسته به شرایط اقتصادی جامعه ممکن است تغییر کند؛ به تقاضا به عنوان یک جریان پیوسته در نظر گرفته می

ن متفاوتی از های مختل ، میزاعبارت دیگر، تقاضا یک جریان مداوم است که با توجه به وضعیت اقتصادی در دوره

توان حجد و سطح تقاضا را دهد؛ بنابراین، با بررسی وضعیت سیاسی، اقتصادی و اجتماعی جامعه، میخود نشان می

عوامل متعددی از جمله تغییرات در درآمد خانوارها، تغییرات  (.1401بینی تعیین کرد )رهنما و همکاران، عنوان پیشبه

توانند به شدت های گردشگری مییت خدمات گردشگری، و وضعیت زیرساختهای سفر، نرخ ارز، کیففصلی، هزینه

طور مثال، افزایش درآمد خانوارها معمولاب منجر به (. به2019و همکاران،  3بر تقاضای گردشگری تأثیر بگذارند )لوپز

های سفر یا کاهش کیفیت خدمات ممکن شود، در حالی که افزایش هزینهافزایش تقاضا برای خدمات گردشگری می

بینی پیش تواند به شدت تحت تأثیر وقایع غیرقابلاست این تقاضا را کاهش دهد. همینین، تقاضای گردشگری می

(. به همین دلیل، صنعت 2017و همکاران،  4ها قرار گیرد )واشههای اقتصادی، بلایای طبیعی یا پاندمیمانند بحران

پذیری و توانایی تطبیق سریع با تغییرات محیطی است تا بتواند تقاضای متغیر را مدیریت گردشگری نیازمند انعطاف

کرده و به پایداری اقتصادی دست یابد و به صنعت گردشگری کمک کنند تا در شرایط متغیر همینان پویا و رقابتی 

 (.2021و همکاران،  اربباقی بماند )پ
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ریزی های گردشگری ورزشی است، برنامهترین دلایل رشد و پویایی صنعت گردشگری، بهبود زیرساختیکی از مهد 

های گردشگری و ارتقای کیفیت خدمات و امکانات گردشگران، بسیار حاهز اهمیت است؛ زیرا برای توسعه زیرساخت

شود و از یک سو سبب بازگشت و تداوم بازدید گردشگران به مقصد میاعتقاد بر این است که رضایت گردشگران 

های (. در سال1399از سوی دیگر در ترغیب دوستان و آشنایان به دیدار از مقصد مؤثر است )فرهادی و ایمانی، 

و ورزش  اخیر، با توسعه سریع اقتصاد ملی و تغییرات تقاضای بازار ناشی از تمایز طبقات درآمدی، ترکیب گردشگری

هایی که قابلیت تبدیل شدن به فرابخشی در صنعت ترین و مؤثرترین بخشبه سرعت توسعه یافته است. یکی از مهد

. گردشگری ورزشی شکلی از (2018، 1)آمراگویند گردشگری را دارد، ورزش است که به آن گردشگری ورزشی می

کنند یا با هدف تماشا رویدادهای ورزشی به عنوان  توانند در آن شرکتهای گردشگری است که افراد میفعالیت

های گردشگری ورزشی به عنوان یک ارتباط بین ارزش(. 2022، 2محتوای اصلی آن در نظر بگیرند )لبین و یوهان

فرهنگی جوامع و رویدادهای ورزشی، تقاضای گردشگری را افزایش داده و بهبود کارایی هر دو حوزه را ممکن 

امروزه، گردشگری ورزشی از یک صنعت فراتر رفته و به یک پدیده اقتصادی و (. 2017، 3و ایجیسازد )هینج می

گذاری گسترده بر این (. بسیاری از کشورها با سرمایه2014، 4اجتماعی جهانی تبدیل شده است )کینلی و توچی

عنوان منبعی مهد برای بهبود وضعیت صنعت، مزایا و فواید گردشگری ورزشی را به خوبی درب کرده و از آن به 

ها و ارتقای برند و جایگاه محصولات خود اقتصادی، اجتماعی و سیاسی، افزایش اشتغال و درآمد، توسعه زیرساخت

(، در تحقیقی با 1400آبادی )جوان و نعید .(1397و شهبازی و همکاران،  2010و همکاران،  5برند )وینزیبهره می

به این نتیجه  "ل مؤثر بر توسعه تقاضای گردشگری بر اکوتوریسد در مناطق روستایی گیلانواکاوی عوام"عنوان 

دست یافتند که از دیدگاه گردشگران، برای توسعه تقاضای گردشگری نیازمند رابطه بین عؤامل اقتصادی، اجتماعی و 

شود که توسعه تقاضای آن در فرهنگی است. گردشگری مبتنی بر اکوتوریسد به عنوان یک رویکرد سیستمی تلقی می

های تک عاملی مؤثر نخواهد بود؛ لذا به ها است و پیشرفتروستاهای گیلان منوط به پیشرفت مطلوب در همه زمینه

های مرتبط با گردشگری از جمله گسترش و بهبود شود، در زیرساختسیاستگذاران امور مربوطه توصیه می

گذاری ل و نقل، افزایش کمی و کیفی مراکز اقامتی و رفاهی سرمایههای حمل و نقل، کاهش قیمت حمزیرساخت

(، در 2022مناسبی داشته باشند تا استان گیلان در جذب گردشگر به جایگاه واقعی خود ارتقا یابد. هو و همکاران )

 "گردشگران های بررسی آنلاین تولید شده توسطبینی تقاضای گردشگری با استفاده از دادهپیش"تحقیقی با عنوان 

های بررسی آنلاین کنک از هفت کشور انگلیسی زبان با دادهالمللی به هنگ بینی ورود گردشگران بینپرداختند، پیش

بینی مقصد نشان ها، بازارهای خرید در سیستد پیشهای گردشگری، هتلتولید شده توسط گردشگران مرتبط با جاذبه
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های تقاضای بینی مدلتواند عملکرد پیشهای بررسی آنلاین میدادهبینی تقاضای گردشگری بر اساس داد، پیش

بینی تقاضای پیش"(، در تحقیقی با عنوان 2021گردشگری را به طور قابل توجهی بهبود بخشد. پارب و همکاران )

بل توجهی های خبری به طور قابه این نتیجه دست یافتند که گنجاندن داده "کاوی اخبار آنلاین گردشگری با داده

بخشد، بر این پذیری گردشگری را بهبود میهای گردشگری و رقابتبینی مقاصد گردشگری، زیرساختعملکرد پیش

 تر و مؤثرتر خواهد بود.های خبری دقیقبینی تقاضای گردشگری با کمک رسانهاساس پیش

بتی توسعه گردشگری ورزشی ارزیابی رقابتی بودن گردشگری ورزشی موجب استفاده دقیق از عوامل کلیدی رقا

علاوه بر اثرات اقتصادی گسترده گردشگری ورزشی شود؛ ای و افزایش منابع، گسترش بازار و ارتقاء محصول میمنطقه

و همکاران،  1)تیانتوان از مزایای بلندمدت آن برای توسعه پایدار اقتصادهای محلی استفاده کرد و میزبانی رویدادها، می

ها و ایجاد امکانات مختل  ورزشی به عنوان مثال، گردشگری ورزشی اغلب منجر به تشدید توسعه زیرساخت (.2023

شود، کاربرد گردشگری به عنوان ابزاری پایدار در برابر فقر بستگی به این دارد که های اوقات فراغت میو فعالیت

گذاری، اقتصادی، کشاورزی، انرژی و محیط زیست ارتباط نظر سرمایههای کلی از توسعه گردشگری چقدر با سیاست

های کشاورزی و خدمات و دارد. علاوه بر این، توسعه پایدار گردشگری به ادغام آن با اشتغال، ارتباط آن با بخش

هایی بستگی اریگذآهن و سایر سرمایهها، بنادر، راهها، جادههایی مانند ساخت فرودگاهنقش آن در تحریک زیرساخت

ها در همه سطوح علاقه شدیدی به دولت(. 2019و همکاران،  2تواند از ارزش اقتصادی حمایت کند )چودارد که می

کن کردن تواند باعث رشد اقتصادی و ریشهتوسعه صنعت گردشگری در بسیاری از مقاصد دارند با این تصور که می

ای شناخته شده است، توسعه گردشگری ورزشی نیز به طور گستردهفقر شود، در حالی که تأثیر مثبت گردشگری 

های مختل  در ها تأثیر منفی بگذارد، برای اطمینان از اینکه دیدگاهتواند بر مقاصد گردشگری از جمله جوامع آنمی

و  3)لین ها در توسعه گردشگری ورزشی بسیار مهد استگیرد، درب بهترین شیوهفرآیند توسعه مورد توجه قرار می

 (.2022همکاران، 

تواند نقشی حیاتی در توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی کشور ایفا صنعت گردشگری ورزشی در کشور عراق می

تواند منبعی مهد برای افزایش المللی به رویدادهای ورزشی، میکند. این صنعت با جذب گردشگران داخلی و بین

های ملی، تقویت هویت ملی و ترویج فرهنگ و که همزمان به بهبود زیرساخت زایی باشد، در حالیدرآمد و اشتغال

تواند تعاملات جهانی عراق را المللی میکند. علاوه بر این، میزبانی رویدادهای ورزشی بینتاریخ عراق نیز کمک می

مناسب در این حوزه، کشور  گذاریالمللی ایجاد کند. با سرمایهتری از کشور در عرصه بینتقویت کرده و تصویر مثبت

مند شده و مسیر توسعه پایدار و پیشرفت ملی را هموار های بالقوه گردشگری ورزشی بهرهتواند از ظرفیتعراق می
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سازد؛ با توجه به اهمیت تحقیق حاضر، تحقیق حاضر به تبیین عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری ورزشی در کشور 

 عراق پرداخته شد.

 یقشناسی تحقروش

آوری اطلاعات به صورت میدانی انجام گرفت. روش تحقیق حاضر، به لحاظ ماهیت توصیفی از نوع همبستگی و جمع

های گردشگری و گردشگری ورزشی و گردشگران ورزشی جامعه آماری تحقیق حاضر، مدیران و کارشناسان آژانس

گیری تحقیق به صورت اند، بودند و نمونهکردهکه جهت شرکت یا تماشای رویدادهای ورزشی به کشور عراق سفر 

ها پرسشنامه محقق ساخته آوری دادهنفر(. ابزار جمع 120در دسترس و برابر اعضای جامعه آماری انتخاب شدند )

ترین ای لیکرت از کدسوال بود. سؤالات پرسشنامه بر اساس طی  پنج گزینه 27مؤلفه و  6پرسشنامه شامل این  ،بود

نفر از  10عدد یک( تا بیشترین امتیاز )عدد پنج( تنظید شد. که روایی صوری و محتوایی پرسشنامه به وسیله امتیاز )

به  86/0اساتید مدیریت ورزشی و گردشگری مورد تأیید قرار گرفت و پایایی آن از طریق آلفای کرونباخ به ترتیب 

اری درصد فراوانی، میانگین، انحراف معیار، تحلیل عاملی های آمها با استفاده از  روشدست آمد. تجزیه و تحلیل داده

 انجام گرفت. 4نسخه  PLSو  20نسخه  SPSSافزارهای تأییدی و معادلات ساختاری با کمک نرم

 های تحقیقیافته

 دهد:می نشان های جمعیت شناختی تحقیق حاضر راهای توصیفی در خصوص ویژگی( یافته1جدول شماره )

 هاآزمودنی شناختیجمعیت اطلاعات نتایج. 1جدول 

 درصد فراوانی ویژگی یافته

 جنسیت
 6/61 74 مرد

 4/38 46 زن

 وضعیت تأهل
 4/29 72 متأهل

 6/70 173 مجرد

 سن

 66/21 26 سال 30تر از کد

 34/38 46 سال 40الی  31

 5/27 33 سال 50الی  41

 5/12 15 سال 50بالای 

 مقطع تحصیلی

 15 18 دیدلد

 33/43 52 کارشناسی

 33/28 34 کارشناسی ارشد

 34/13 16 دکترا
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سازی مسیر که یک فن مدل PLS افزارسازی معادلات ساختاری به کمک نرمبرای رسد مدل کلی تحقیق از مدل

 هایسازد، استفاده شد. در مدلمیها را به طور همزمان فراهد واریانس محور است و امکان بررسی نظریه و سنجه

PLS های گیری و مدل درونی مشابه مدل ساختاری در مدلشود، مدل بیرونی که هد ارز مدل اندازهدو مدل آزمون می

 .شودرو در این بخش ابتدا مدل بیرونی اراهه و سدس به مدل درونی تحقیق پرداخته میمعادلات ساختاری است. از این

مدل بیرونی در برگیرنده روایی همگرا و  .گیری در معادلات ساختاری استارز مدل اندازههد PLS مدل بیرونی در

باشد. پایایی مرکب )ترکیبی( بیانگر های پژوهش میهای مربوط به سازهواگرا، پایایی ترکیبی و بررسی بار عاملی گویه

کند )فورنر گیری را مشخص میی اندازههامیزان همبستگی سوالات یک بعد به یکدیگر برای برازش کافی مدل

گیری شوند همبستگی بین این (. هرگاه یک یا چند خصیصه از طریق دو یا چند روش اندازه1991، 1ولارکر

ی واحدی هایی که خصیصهسازد. اگر همبستگی بین نمرات آزمونها دو شاخص مهد اعتبار را فراهد میگیریاندازه

باشد. وجود این همبستگی برای اطمینان از این که لا باشد، پرسشنامه دارای اعتبار همگرا میکند باگیری میرا اندازه

 (AVE)سنجد، ضروری است. برای روایی همگرا میانگین واریانس استخراج آزمون آنیه را که باید سنجیده شود می

 :شود. باید روابط زیر برقرار باشدمحاسبه می (CR) و پایایی مرکب

CR> 7/0  

AVE> 5/0  

ترین واریانس ، یکی دیگر از معیارهای مناسب برای ارزیابی مدل بیرونی این است که سازه باید بیش PLSیابیدر مدل

برای این ارزیابی  .های دیگر در یک مدل معین داشته باشدمشترب را با نشانگرهایش نسبت به اشتراب آن با سازه

یعنی میانگین واریانس مشترب بین سازه و نشانگرهایشان  (AVE)تخراج شده محققین استفاده از میانگین واریانس اس

گیری است، فرض بر این است که متغیر پنهان مورد کنند. در این معیار که نشان دهنده روایی ابزار اندازهرا پیشنهاد می

 دارد.تری با نشانگرهای تعیین شده نسبت به هر متغیر پنهان دیگری نظر واریانس مشترب بیش
 . نتایج روایی همگرا و پایایی مرکب3جدول 

 (CRپایایی ترکیبی ) (AVEمیانگین واریانس ) متغیرهای پژوهش

 84/0 54/0 تقاضای گردشگری ورزشی

 89/0 74/0 سیاسی

 74/0 62/0 فناوری اطلاعات

 79/0 52/0 مدیریتی

 84/0 71/0 اقتصادی

 82/0 63/0 فرهنگی -اجتماعی 

 73/0 66/0 محیطیزیست 
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باشد؛ بنابراین روایی می 5/0تر از ( بزرگAVE، مقدار میانگین واریانس استخراج شده )(3)بر اساس نتایج جدول 

بالاتر است که نشان دهنده پایایی مرکب  7/0( در تمامی موارد از CRشود. مقدار پایایی مرکب )همگرا تایید می

( ابداع شده است. مقدار 1981کنید که توسط فورنل و لارکر )ماتریسی استفاده میجهت بررسی روایی واگرا از  است.

های ماتریس میزان همبستگی بین متغیرهای مکنون در قطر اصلی این ماتریس قرار دارد و سایر خانه  AVE جذر

 .متغیرهای مکنون است

 . نتایج روایی واگرا4جدول 

 -اجتماعی 

 فرهنگی

زیست  سیاسی اقتصادی

 محیطی

فناوری  مدیریتی

 اطلاعات

تقاضای 

گردشگری 

 ورزشی

 

 تقاضای گردشگری ورزشی 854/0      

 فرهنگی 625/0 621/0     

 قانونی 596/0 541/0 415/0    

 سیاسی 589/0 436/0 325/0 415/0   

 اقتصادی 512/0 412/0 312/0 319/0 478/0  

 اجتماعی 415/0 396/0 301/0 178/0 398/0 274/0 

 مدیریتی 364/0 362/0 278/0 125/0 312/0 185/0 371/0

 

از مقادیر پایین )ضرایب همبستگی  )هر سازه AVE شود؛ مقادیر قطر اصلی ماتریس )جذرضرایبمشاهده می (4)همان طور که در جدول 

 .هاستقابل قبول بودن روایی واگرای سازه تر بوده و این مطلب نشان دهندهبین هر سازه با سازه دیگر( بیش

شود. این ها استفاده میاس از بار عاملی آنالها در روش معادلات ساختاری با استفاده از پیجهت تعیین پایایی سنجه

 T ( بار عاملی و مقدار آماره5باشد. جدول شماره )مربوطه می ها در سازهده همبستگی این سنجهدهنمعیار نشان

حداقل میزان قابل قبول برای بار عاملی هریک از  1دهد؛ بنابر نظر هالندهای پرسشنامه نشان می)معناداری( برای گویه

تر از این میزان باشد باید از فرآیند آزمون کنار گذاشته ها کدهایی که بار عاملی آنباشد و گویهمی 4/0ها برابر با گویه

 (.1999شوند )هالند، 

 
1. Hulland 
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 های تحقیقهای مربوط به سازه. بار عاملی و اعداد معناداری گویه5جدول 

 آماره آزمون بار عاملی هاگویه هاسازه

 سیاسی

گیری شما برای تا چه اندازه احساس امنیت سیاسی در عراق بر تصمید

 گذارد؟شرکت در رویدادهای ورزشی تأثیر می
609/0 858/2 

ها یا تسهیلات دولتی عراق بر تصمید به نظر شما، چقدر محدودیت

 است؟شما برای سفر ورزشی به این کشور مؤثر 
475/0 211/2 

های ها و مشوقهای تشویقی دولت عراق )مانند تخفی آیا سیاست

 گذارد؟مالی( بر انگیزه شما برای سفر ورزشی به این کشور تأثیر می
424/0 207/2 

المللی علیه عراق، مانع از تمایل شما های بینها یا محدودیتآیا تحرید

 شود؟این کشور میبرای حضور در رویدادهای ورزشی 
655/0 649/3 

آیا حضور مقامات دولتی و سیاستمداران در رویدادهای ورزشی عراق 

 شود؟باعث افزایش یا کاهش تمایل شما به شرکت در این رویدادها می
443/0 452/2 

 اقتصادی

تا چه اندازه قیمت بلیط رویدادهای ورزشی در عراق بر تمایل شما 

 رویدادها مؤثر است؟برای حضور در این 
509/0 256/2 

گیری برای سفر به عراق جهت چقدر وضعیت مالی شما در تصمید

 شرکت در رویدادهای ورزشی نقش دارد؟
548/0 727/2 

های ها، و هزینههای اضافی مانند بیمه سفر، مالیاتتا چه اندازه هزینه

عراق تأثیر ارزی بر تصمید شما برای شرکت در رویدادهای ورزشی 

 دارد؟

880/0 179/5 

های مرتبط با زندگی در چقدر وضعیت اقتصادی فعلی عراق و هزینه

گیری شما برای شرکت در رویدادهای ورزشی این کشور بر تصمید

 گذارد؟تأثیر می

781/0 996/3 

های های مالی از سوی اسدانسرها یا تخفی چقدر دریافت حمایت

برای شرکت در رویدادهای ورزشی عراق تأثیر گروهی بر تصمید شما 

 گذارد؟می

778/0 208/4 

 مدیریتی

چقدر کیفیت مدیریت و سازماندهی رویدادهای ورزشی در عراق بر 

 تمایل شما برای شرکت در این رویدادها تأثیر دارد؟
328/0 262/1 

ها سایتوبروز از طریق تا چه اندازه دسترسی به اطلاعات دقیق و به

های اجتماعی بر تمایل شما برای شرکت در رویدادهای و رسانه

 ورزشی عراق مؤثر است؟

377/0 692/1 

روز بودن امکانات ورزشی در عراق عامل مهمی در آیا کیفیت و به

انتخاب شما برای سفر به این کشور جهت شرکت در رویدادهای 

 ورزشی است؟

784/0 399/6 

بندی مناسب رویدادهای ورزشی در ریزی دقیق و زمانبرنامهچقدر 

 عراق بر تصمید شما برای شرکت در این رویدادها تأثیرگذار است؟
668/0 931/4 

گیری مدیران رویدادهای ورزشی در چقدر اعتماد به توانایی و تصمید

 عراق بر تمایل شما برای شرکت در این رویدادها مؤثر است؟
567/0 626/3 

 فرهنگی -اجتماعی 
های عراق باعث افزایش تمایل شما به آیا آشنایی با فرهنگ و سنت

 شود؟شرکت در رویدادهای ورزشی این کشور می
453/0 106/3 
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آیا برخورد دوستانه و پذیرش اجتماعی از سوی جامعه میزبان عراق 

 در تمایل شما به شرکت در رویدادهای ورزشی مؤثر است؟
685/0 734/5 

آیا رعایت مساهل مذهبی و اعتقادی در رویدادهای ورزشی عراق بر 

 گذارد؟تمایل شما برای شرکت در این رویدادها تأثیر می
656/0 468/5 

آیا آگاهی از رویدادهای فرهنگی و اجتماعی همزمان با رویدادهای 

 است؟ورزشی در عراق بر تمایل شما برای سفر به این کشور مؤثر 
558/0 492/4 

 زیست محیطی

چقدر کیفیت طبیعت و فضای سبز در اطراف محل برگزاری 

رویدادهای ورزشی بر تمایل شما برای شرکت در این رویدادها مؤثر 

 است؟

537/0 963/1 

های مدیریت زباله، استفاده از منابع پایدار و کاهش آیا اجرای برنامه

عراق بر تمایل شما برای حضور در آلودگی در رویدادهای ورزشی 

 این رویدادها مؤثر است؟

580/0 169/2 

های شما در مورد تغییرات اقلیمی و تأثیرات آن در عراق بر آیا نگرانی

 تمایل شما برای حضور در رویدادهای ورزشی مؤثر است؟
702/0 176/3 

شما برای آیا تغییرات آب و هوایی ناشی از تغییرات اقلیمی بر تمایل 

 سفر ورزشی به عراق تأثیر دارد؟
629/0 702/2 

آیا پایداری محیط زیست و حفظ منابع طبیعی در مقصد ورزشی بر 

 تصمید شما برای شرکت در این رویدادها تأثیرگذار است؟
769/0 654/3 

 فناوری اطلاعات

های آنلاین برای های موبایل و پلتفرمتا چه اندازه وجود اپلیکیشن

نام و خرید بلیط رویدادهای ورزشی در عراق بر تمایل شما به ثبت

 شرکت در این رویدادها مؤثر است؟

870/0 153/4 

فای رایگان و خدمات آیا دسترسی به امکانات دیجیتال )مانند وای

های ورزشی عراق بر تصمید شما برای حضور در ارتباطی( در مکان

 رویدادهای ورزشی مؤثر است؟

471/0 539/1 

گذاری های اجتماعی و امکانات اشترابآیا دسترسی به شبکه

های ورزشی به صورت آنلاین بر تمایل شما برای حضور در تجربه

 رویدادهای ورزشی عراق مؤثر است؟

568/0 087/2 

 

ها بالاتر هریک از سازههای مربوط به ( مقدار بار عاملی بدست آمده برای گویه5با توجه به نتایج مندرج در جدول )

های پژوهش توانایی تبیین سازه های مورد استفاده برای سازهتوانید نتیجه بگیرید که گویهباشد؛ بنابراین میمی 4/0از 

پس از آزمون مدل بیرونی لازم است تا مدل درونی که نشانگر ارتباط بین متغیرهای مکنون تحقیق،  مورد نظر را دارند.

توان به بررسی سؤالات تحقیق پرداخت. خروجی به دست آمده از اجرای مدل استفاده از مدل درونی میاراهه شود. با 

مربوط به یک مسیر  T  در نمودار زیر آمده است. وقتی مقدار T حاوی ضرایب استاندارد شده و ضرایب معناداری

های مشخص در آن مسیر بر یکدیگر و در پی آن تایید باشد،؛ بیانگر معنادار بودن تأثیر سازه 96/1تر از در بازه بیش
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(. اعداد نوشته شده بر روی خطوط در حالت استاندارد، در واقع 2010و همکاران،  1باشد )وینزیسؤال تحقیق می

 یون میان متغیرهاست که همان ضریب مسیر است.ضرایب بتا حاصل از معادله رگرس

 

 مدل آزمون شده پژوهش در حالت ضرایب استاندارد . 1 نمودار

 

  . مدل آزمون شده پژوهش در حالت معناداری2 نمودار 

 
1. Vinzi 
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 گیریبحث و نتیجه

امروزه به صنعت گردشگری ورزشی به عنوان یکی از منابع اصلی درآمد در جوامع مختل  اهمیت بسزایی دارد و 

شود. گردشگری ورزشی با ایجاد پیوندی قوی عنوان یک ابزار حیاتی برای پیشرفت کشورهای مختل  شناخته می

سازی عملکرد هر دو حوزه را تسهیل های فرهنگی و اجتماعی، تقاضای گردشگری را افزایش داده و بهینهبین ارزش

 .گرددالمللی میشود و باعث ارتقاء سطح تعاملات بینی منجر میکند، در نتیجه به توسعه پایدار اقتصادی و اجتماعمی

محیطی و فناوری اطلاعات نقش فرهنگی، زیست-نتایج تحقیق نشان داد، عوامل سیاسی، اقتصادی، مدیریتی، اجتماعی

های زیرساختتواند باعث بهبود زیادی بر تقاضای گردشگری ورزشی در کشور عراق دارند. گردشگری ورزشی می

و نقل عمومی  ها، حملها، فرودگاهمحلی شود؛ زیرا کشورهای میزبان برای جذب بیشتر گردشگران، در توسعه جاده

کنند که این بهبودها نه تنها برای گردشگران بلکه برای مردم محلی نیز مفید گذاری میو خدمات بهداشتی سرمایه

 خواهد بود.

سیاسی نقش زیادی بر تقاضای گردشگری ورزشی در کشور عراق دارند. ثبات سیاسی نتایج تحقیق نشان داد، عوامل 

ها کند. در مورد عراق، وضعیت امنیتی و کاهش خشونتو امنیت در هر کشور نقش حیاتی در جذب گردشگران ایفا می

های سیاسی درگیریتواند به طور چشمگیری اعتماد گردشگران ورزشی را افزایش دهد. با وجود سابقه ناامنی و می

تواند به جذب بیشتر گردشگران ورزشی کمک کند. رویدادهای ورزشی نیازمند در این کشور، بهبود وضعیت امنیتی می

تواند تقاضا برای شرکت در این رویدادها را افزایش محیطی امن و مطمئن هستند؛ بنابراین، تضمین امنیت و ثبات می

ی گردشگران ورزشی تبدیل کند. برای جلب اعتماد گردشگران، ایجاد دهد و عراق را به مقصدی مطلوب برا

های یانگ و بر اساس یافته .های امنیتی مناسب و تأمین امنیت در طول رویدادهای ورزشی ضروری استزیرساخت

نیت ( ثبات سیاسی و ام2022( و لبین و یوهان )2014یانگ  و همکاران )، (2022( و لبین و یوهان )2014ان )همکار

ها احساس گذارد. گردشگران معمولاب به دنبال مقاصدی هستند که در آنطور مستقید بر اعتماد گردشگران تأثیر میبه

امنیت کنند و از لحاظ سیاسی پایدار باشند. در کشورهایی که دارای وضعیت سیاسی ناپایدار یا مشکلات امنیتی هستند، 

یابد. بهبود وضعیت امنیتی و تضمین ثبات سیاسی شی کاهش میتمایل گردشگران به شرکت در رویدادهای ورز

تواند اعتماد گردشگران را جلب کرده و به افزایش تقاضا برای گردشگری ورزشی منجر شود. کشورهایی که دارای می

، که تر هستند. این رویدادهاالمللی و بزرگثبات سیاسی و امنیت بالا هستند، قادر به جذب رویدادهای ورزشی بین

شوند، نیازمند یک محیط امن و های قهرمانی، و سایر رویدادهای مهد ورزشی میشامل مسابقات جهانی، تورنمنت

ها، های ورزشی، از جمله استادیومگذاری در توسعه و بهبود زیرساختپایدار برای برگزاری هستند. سرمایه

تواند رزشی دارد. وضعیت سیاسی پایدار میها، و امکانات رفاهی، نقش مهمی در جذب گردشگران وورزشگاه

گذاری کنند، که های مرتبط با گردشگری ورزشی سرمایهگذاران داخلی و خارجی را تشویق کند تا در پروژهسرمایه

این امر به نوبه خود بهبود تجربه گردشگران و افزایش تقاضا را به همراه خواهد داشت. اگر عراق بتواند ثبات سیاسی 

عنوان میزبان این رویدادها شناخته شود و به تبع آن، گردشگران ورزشی بیشتری تواند بهلازم را فراهد کند، می و امنیتی

 را جذب کند.
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نتایج تحقیق نشان داد، عوامل اقتصادی نقش مؤثری بر تقاضای گردشگری ورزشی در کشور عراق دارند. عوامل 

کنند. این عوامل به حفظ و ها و خدمات گردشگری ورزشی ایفا میهاقتصادی نقشی کلیدی در بازاریابی و تبلیغ جاذب

های بازاریابی و جذب گردشگران ضروری کنند و برای ارتقای فعالیتتداوم صنعت گردشگری ورزشی کمک می

های متنوعی است که به محصولات، سازی فعالیتهستند. بازاریابی گردشگری ورزشی شامل فرآیند طراحی و پیاده

شود )شهبازی و گذاری، ارتقاء، بهبود کیفیت و توزیع خدمات و محصولات گردشگری ورزشی مربوط میقیمت

(. هدف اصلی از بازاریابی گردشگری ورزشی، شناسایی و تحلیل دقیق نیازهای گردشگران است تا 1398همکاران، 

های ورزشی ایجاد کرد )رهنما ازدید از جاذبههای لازم را برای ببتوان امکانات و خدمات مناسب را اراهه داده و انگیزه

( 1401(، راهنما و همکاران )2023(، فو و همکاران )2023های فو )(. نتایج تحقیق حاضر با یافته1401و همکاران، 

گذاری در ( به این نتیجه دست یافتند؛ سرمایه2017واشه و همکاران ) ( همخوانی دارد.2017و واشه و همکاران )

ها و مراکز خدماتی اهمیت زیادی ها، فضاهای ورزشی، هتلای مرتبط با گردشگری ورزشی مانند استادیومهزیرساخت

ها از اهمیت بسزایی های لازم برای جذب گردشگران و تأمین نیازهای آنعنوان پایهها بهگذاریدارد. این سرمایه

بیانگر این است که این صنعت نقش مهمی در  برخوردارند. اهمیت سهد صنعت گردشگری ورزشی در بازار مالی نیز

گذاران (. به طور کلی جذب سرمایه1401گذاران دارد )رهنما و همکاران، رشد اقتصادی و سودآوری برای سرمایه

تنها ها نهای برخوردارند، زیرا این فعالیتهای تمرینی از اهمیت ویژهبرای برپایی تورهای گردشگری و ایجاد کمپ

شوند؛ همینین، کنند بلکه باعث ایجاد اشتغال و توسعه اقتصادی در مناطق مختل  میه زیادی ایجاد میارزش افزود

تواند به رشد و توسعه اقتصادی کشور کمک کند؛ زیرا این جذب و حفظ کارآفرینان در حوزه گردشگری ورزشی می

زش و اشتغال در صنعت گردشگری ورزشی توانند با ایجاد کسب و کارهای جدید و نوآورانه به ایجاد ارافراد می

 (.2023کمک کنند )فو و همکاران، 

نتایج تحقیق نشان داد، عوامل مدیریتی نقش مؤثری بر تقاضای گردشگری ورزشی در کشور عراق دارند. عوامل 

روند. میهای اساسی تأثیرگذار بر تقاضای گردشگری ورزشی در کشور عراق به شمار مدیریتی به عنوان یکی از مؤلفه

تواند به ها میها و اصلاح برنامهمدیریت کارآمد و سازماندهی مناسب رویدادهای ورزشی، بازنگری در سیستد هزینه

تواند به بهبود اجرای وری در استفاده از منابع سازمان کمک کند. این تدابیر میبهبود مدیریت مالی و افزایش بهره

ها و قوانین نامهی در عراق منجر شود. همینین، اصلاح و بهبود آهینها و تقویت صنعت گردشگری ورزشبرنامه

شده را ارتقا تواند حقوق گردشگران را تضمین کرده و کیفیت خدمات اراههموجود در حوزه گردشگری ورزشی می

همخوانی  (1400(، جوان و نعید آبادی )2021های تحقیق پارب و همکاران )دهد. نتایج این بخش از تحقیق با یافته

های ورزشی با کیفیت، داری استادیومهای تحقیقات همسو نشان داد، ایجاد و نگهدارد. نتایج تحقیق حاضر با یافته

تواند به افزایش رضایت فراهد کردن امکانات رفاهی و خدمات مناسب، و اطمینان از دسترسی آسان به این امکانات می

تواند راق کمک کند. خدمات با کیفیت و توجه به نیازهای گردشگران میها به بازگشت به عگردشگران و تشویق آن

به افزایش رضایت مشتریان و در نتیجه افزایش تقاضا منجر شود. برای مثال، فراهد کردن خدمات پس از فروش، 

اعث شود ها را تقویت کند و بتواند تجربه مثبت آنهای لازم به گردشگران میپاسخگویی به شکایات و اراهه کمک

بندی مناسب رویدادهای ورزشی ریزی دقیق و زمانها این تجربه را با دیگران به اشتراب بگذارند. همینین برنامهکه آن

های گردشگران همخوانی ای باشد که با برنامهبندی رویدادها به گونهنقش کلیدی در جذب گردشگران دارد. اگر زمان
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تواند به گردشگران کمک کند بندی مناسب میشود. زمانین رویدادها بیشتر میها در اداشته باشد، احتمال شرکت آن

بندی دقیق تا به راحتی زمان سفر خود را تنظید کرده و از حضور در رویدادهای ورزشی لذت ببرند. همینین، زمان

 های گردشگران شود.ها و برنامهتواند باعث کاهش تداخل با سایر فعالیتمی

فرهنگی نقش مؤثری بر تقاضای گردشگری ورزشی در کشور عراق دارند.  -شان داد، عوامل اجتماعینتایج تحقیق ن

کند. شرکت در رویدادهای ورزشی ها کمک میگردشگری ورزشی به تقویت پیوندهای فرهنگی و اجتماعی بین ملت

وند، به تبادل نظر بدردازند و آورد تا با یکدیگر آشنا شها و اقوام مختل  فراهد میفرصتی برای مردم از فرهنگ

های فرهنگی المللی و کاهش تنشتواند به تقویت تفاهد بینتجربیات فرهنگی خود را به اشتراب بگذارند. این امر می

( و 2019(، هالووی و هامفریز )2022های تحقیقات هو و همکاران )کمک کند. نتایج این بخش از تحقیق با یافته

های تحقیقات همسو نشان داد، تطابق فرهنگی، خوانی دارد. نتایج تحقیق حاضر با یافته( هم2017هینج و ایجی )

های اجتماعی قبلی همگی های مرجع و تجربههای مذهبی، تأثیرات اجتماعی گروهنگرش مثبت، احترام به ارزش

وجه کافی شود، کنند. چنانیه به گردشگری ورزشی تهای مهمی در جذب و حفظ گردشگران ورزشی ایفا مینقش

ها، ها، کتابخانههای فرهنگی و اجتماعی در مناطق مختل  شود؛ از جمله موزهتواند موجب توسعه زیرساختمی

کنند. این تئاترها و دیگر فضاهای فرهنگی، که این موارد به تقویت هویت فرهنگی و اجتماعی این مناطق کمک می

اب و رسوم محلی یاری رساند. همینین، آشنایی با فرهنگ، طبیعت تواند به رشد فرهنگ عمومی و ترویج آدامر می

ها به جای بگذارد تواند جذابیت این مناطق را افزایش داده و تصویر مثبتی از آنو نمادهای خاص مناطق مختل  می

نایی با (. در کشور عراق، آش2017کند )هینج و ایجی، که به تبلیغ غیرمستقید و مؤثر از طریق گردشگران کمک می

هایی که به تواند به عنوان یک جاذبه فرهنگی عمل کند. به عنوان مثال، اراهه تجربههای محلی میفرهنگ و سنت

تواند به جذب گردشگران های فرهنگی مرتبط با رویدادهای ورزشی میشود و جشنوارهفرهنگ محلی مربوط می

ها را برای یرش را در گردشگران تقویت کند و انگیزه آنتواند احساس راحتی و پذکمک کند. این تطابق فرهنگی می

های ها و اعتقادات مذهبی، تأثیرات اجتماعی و گروهشرکت در رویدادهای ورزشی افزایش دهد. احترام به ارزش

ها فراهد کند. از طرف دیگر، توجه به تری را برای همه طرفتواند تجربه مثبتمرجع از سوی گردشگران می

ها و تواند به کاهش احتمالی تنشریزی و برگزاری رویدادهای ورزشی میی مذهبی و فرهنگی در برنامههاحساسیت

 (. 2019ها کمک کند و موجب جلب اعتماد و رضایت بیشتر گردشگران شود )هالووی و هامفریز، نارضایتی

در کشور عراق دارند. افزایش  محیطی نقش مؤثری بر تقاضای گردشگری ورزشینتایج تحقیق نشان داد، عوامل زیست

تواند تقاضا را تحت تأثیر قرار ها بر گردشگری ورزشی میمحیطی و تأثیرات آنآگاهی عمومی در مورد مساهل زیست

تواند به دهد. ترویج رفتارهای سازگار با محیط زیست و اهمیت حفاظت از محیط زیست در میان گردشگران می

های محیط زیستی و تبلیغ اقدامات های آموزشی، کمدینکند. برگزاری کارگاهجذب بیشتر گردشگران ورزشی کمک 

تواند به افزایش آگاهی و تشویق گردشگران به انتخاب مقاصد و رویدادهای ورزشی سازگار با محیط زیست پایدار می

تواند به ای بازیافت میههای سبز، کاهش تولید زباله و اجرای برنامهکمک کند. به عنوان مثال، استفاده از فناوری

(. نتایج این 2022کاهش اثرات منفی محیط زیستی کمک کند و رضایت گردشگران را افزایش دهد )لی و همکاران، 

( همخوانی دارد. نتایج تحقیق حاضر 1400آبادی )( و جوان و نعید2022های لی و همکاران )بخش از تحقیق با یافته

توانند نقش محیطی قوی در مدیریت رویدادهای ورزشی میهای زیستداد، سیاستهای تحقیقات همسو نشان با یافته
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ها به مهمی در جذب گردشگران ایفا کنند. گردشگران تمایل دارند در رویدادهایی شرکت کنند که برگزارکنندگان آن

محیطی، مانند قوانین های زیستکنند؛ ایجاد سیاستمحیطی توجه دارند و از منابع پایدار استفاده میمساهل زیست

تواند اعتماد گردشگران را جلب محدودکننده در مورد استفاده از پلاستیک و تشویق به استفاده از منابع تجدیدپذیر، می

 کند و آنان را به شرکت در رویدادهای ورزشی بیشتر ترغیب کند. 

گری ورزشی در کشور عراق دارند. نتایج تحقیق نشان داد، عوامل فناوری اطلاعات نقش مؤثری بر تقاضای گردش

ها ریزی سفر و خدمات مربوط به آنروز در مورد رویدادهای ورزشی، برنامهگردشگران به دنبال اطلاعات دقیق و به

تواند به های اجتماعی میهای موبایل و شبکهها، اپلیکیشنسایتهستند. اراهه اطلاعات جامع و معتبر از طریق وب

ن کمک کند. اگر گردشگران بتوانند به راحتی به این اطلاعات دسترسی پیدا کنند و از طریق جذب بیشتر گردشگرا

های دیجیتال با دیگران در ارتباط باشند، تمایل بیشتری به شرکت در رویدادهای ورزشی در کشور عراق خواهند پلتفرم

( و شهبازی 2021(، پارب و همکاران )2023های تحقیقات فو و همکاران )داشت. نتایج این بخش از تحقیق با یافته

های تحقیقات همسو نشان داد، فناوری اطلاعات با ( همخوانی دارد. نتایج تحقیق حاضر با یافته1398و همکاران )

آید، به عنوان گیری خرید به حساب میایجاد امکانات وسیع جستجوی اطلاعات که بخش مهمی از فرآیند تصمید

انداز درآمد بالا ناشی برد؛ چشدها خطرات تردید را کاهش داده، بلکه کیفیت گردشگری بالا میدستاورد اینترنت، نه تن

کنند تا به گردشگری ورزشی پلتفرم بدیوند تا از توسعه اقتصادی فناوری اطلاعات این امکان را برای افراد فراهد می

تواند ی مؤثر در مورد رویدادهای ورزشی میرسانکیفیت زندگی و سلامت خود را بر پایه ورزش تعیین کنند. اطلاع

های اجتماعی و های دیجیتال، شبکهتأثیر مستقیمی بر تقاضای گردشگری ورزشی داشته باشد. استفاده از پلتفرم

تواند جذب گردشگران بیشتری را به رسانی به موقع و دقیق، میالمللی برای تبلیغ و اطلاعهای محلی و بینرسانه

تواند به های رویدادهای ورزشی میها، و ویژگیها، مکانموقع در مورد تاریخباشد. اطلاعات دقیق و بهدنبال داشته 

ریزی بهتری برای سفر و شرکت در این رویدادها داشته باشند. در نتیجه، این گردشگران کمک کند تا برنامه

 رویدادهای ورزشی و سفر به عراق شود. تواند موجب افزایش تمایل گردشگران برای حضور درها میرسانیاطلاع

صنعت گردشگری ورزشی به عنوان ابزاری کلیدی برای توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی کشورها نیز به کار 

های ایجاد اشتغال، افزایش درآمد ملی و تبادل شود. این صنعت با جذب گردشگران داخلی و خارجی، زمینهگرفته می

فرهنگی، -نتایج تحقیق نشان داد، عوامل سیاسی، اقتصادی، مدیریتی، اجتماعی .آوردمیفرهنگی را فراهد 

محیطی و فناوری اطلاعات نقش زیادی بر تقاضای گردشگری ورزشی در کشور عراق دارند. نتایج تحقیق زیست

( همخوانی 2022( و هو و همکاران )2022(، لین و همکاران )2023(، تیان و همکاران )2023های فو )حاضر با یافته

المللی دارد. نتایج تحقیق تحقیق حاضر و تحقیقات همسو نشان داد، گردشگری نقش مهمی در افزایش تعاملات بین

کند که این امر به درب بهتر و همزیستی های شغلی و بهبود سطح زندگی ایفا در جوامع میزبان میو ایجاد فرصت

اساس، توجه عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری ورزشی در کشور شود؛ بر این ها منجر میآمیز میان ملتمسالمت

تواند نقش بسزایی در افزایش گردشگران ورزشی و توسعه این صنعت در عراق ها میعراق و مدیریت صحیح آن

های اقتصادی، تقویت مدیریت و سازماندهی رویدادهای ورزشی، داشته باشد. با ارتقای ثبات سیاسی، بهبود زیرساخت

تواند زیست و استفاده بهینه از فناوری اطلاعات، عراق میج هماهنگی فرهنگی و اجتماعی، حفظ و بهبود محیطتروی
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به یک مقصد جذاب برای گردشگران ورزشی تبدیل شود و از این طریق به رشد اقتصادی و اجتماعی کشور کمک 

 کند.
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