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 05/12/1403تاریخ پذیرش:                        10/11/1403: بازنگریتاریخ                                      22/10/1403تاریخ دریافت:

  چکیده

روش تحقیق  بود. بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق بر مؤثرشناسایی عوامل هدف از اجرای این پژوهش 

شامل تحقیق بود. جامعه آماری  گلیزر رویکردحاضر، کاربردی از نوع تحقیقات کیفی با روش تحلیل داده بنیاد 

 یریگجامعه با بهره یاعضا نیاز ب یو نمونه آماربودند بازاریابی ورزشی در کشور عراقمتخصصین و خبرگان حوزه 

نفر از   14با  افتهیساختار  مهیمصاحبه ن قیانتخاب شدند. ابزار تحق یبرف لولههدفمند و گ یریگاز روش نمونه

 رفتقرار گ دییتوسط متخصصان مربوطه مورد تأ قیتحق ییروا افت،یادامه  یکه تا مرحله اشباع نظر قیمتخصصان تحق

عوامل موثر نتایج تحقیق نشان داد، درصد به دست آمد.  91و پایایی تحقیق با استفاده از روش توافق درون موضوعی 

 یگردشگری، ورزش تیجذابی، فرهنگ ییایپوی، اقتصاد ییایپوشامل  در کشور عراق یورزش یگردشگر یابیبازار بر

ی، ورزش یدادهایروی، گردشگر یارتقای، ابیبازار تیفیک،مقاصد یسازمانده، انیمشتر یسازمانده، همه جانبه

 نتیجه گرفت با برقراری توانیمبر این اساس  ؛ی استفرهنگ یکارکردهای، اقتصاد یکارکردها، هوشمند یزیربرنامه

 مختلف، ساخت هایورزش به علاقمندان و تماشاگران جذب جهت محلی هایتیم و ورزشی هایباشگاه با همکاری

 و ورزشی هایسالن ها،استادیوم مانند مختلف ورزشی رویدادهای برگزاری برای ایحرفه و مناسب بناهای توسعه و

 توسعه داد. عراق در را ورزشی ها بازاریابی گردشگریباشگاه

 

 .رویکرد گلیزر ،یورزش گردشگری ،یگردشگر یارتقا ،گردشگری یابیبازار :یدیکل کلمات
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 مهدقم

 یمناسب و کاف یرخداد و بروز در جهان به بستر یبرا ،یاجتماع دهیهر پد و است یاجتماع دهیپد کی یگردشگر

 کی یصنعت با درآمد بالا، در زمان حاضر در جامعه دارا کیعنوان  هب ی(. گردشگر2018 ،1یلریدارد )کام ازین

و  یباشد )هالوو تیکار و امن نیقوان نیارتباطات و تدو یگسترش فناور تواندیم زیآن ن لیمهم است و دل تیموقع

و همکاران،  3دهد )ارشد رییرا تغ یو اجتماع یاقتصاد تیتوانسته است وضع ی(. صنعت گردشگر2019 ،2زیهامفر

)اندرسون و  دکننیم فایرا ا یمربوط به بخش گردشگر یهاتیدر سازنده شدن فعال یها نقش مهم(. رسانه2018

قرار  ریو رفتار افراد را تحت تأث هاشهیو کنترل شده، قادرند تا اند قیدق یهایزیرها با برنامه(. رسانه2018 ،4انگیج

 یهایناورحمل و نقل و ف شرفتیپهمچنین  (.2017 ،5یجیو ا نجی)ه مدنظر خود را گسترش دهند  دگاهیداده و د

 یکیورزش (. 2019و همکاران،  6لای)لوپز بن شده است یشدن گردشگر یباعث توسعه جهان ستم،یدر قرن ب یارتباط

از دو صنعت  یبیبه عنوان ترک یورزش یصنعت گردشگر ل،یدل نیاست و به هم یاز عوامل گسترش گردشگر

به عنوان  ینقش مهم یورزش ی(. صنعت گردشگر1398شهبازی و همکاران، و ورزش شکل گرفته است ) یگردشگر

توسعه کشورها محسوب  یبرا یدیابزار کل کیو امروزه به عنوان  کندیم فایمختلف ا یهاک منبع درآمد در اجتماعی

جوامع و  یفرهنگ یهاارزش نیارتباط ب کیبه عنوان  یورزش ی(. گردشگر1399و همکاران،  یمی)کر شودیم

خدادادی و ) سازدیهر دو حوزه را ممکن م ییداده و بهبود کارا شیرا افزا یگردشگر یتقاضا ،یورزش یدادهایرو

توسعه  یرقابت یدیاز عوامل کل قیموجب استفاده دق یورزش یبودن گردشگر یرقابت یابیارز(. 1403همکاران، 

 (.2023و همکاران، 7)تیان  شودیمنابع، گسترش بازار و ارتقاء محصول م شیو افزا یامنطقه یورزش یگردشگر

 روند کی به مسابقات ر،یاخ یهاسال در. دهندیم را همزمان شرکت امکان نفر هزاران به بزرگ یورزش یدادهایرو

 یزبانیم و یبرگزار(. 2015 ،8واشه) اندکرده جذب خود به را گردشگر افراد از یادیز تعداد و اندشده لیتبد محبوب

 یورزش یگردشگر رشد و توسعه یبرا بالقوه تیقابل و مناسب یفرصت عنوان به ریاخ دهه در یورزش یهاجشنواره

 از یکی عنوان به صنعت نیا از یناش یارز یدرآمدها کشورها، یبرخ در(. 2018 ،9رابرت) است شده مطرح داریپا

 رشد مختلف یکشورها در یورزش یگردشگر(. 2018 ،10کیپر) شودیم محسوب یمل اقتصاد تیتقو در مهم منابع

 
1 Camilleri 
2 Holloway & Humphreys 
3 Arshad 
4 Anderson & Jiang 
5 Hinch & Eiji 
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 اندشده سیتأس کوچک و بزرگ یشهرها در یورزش یگردشگر یتخصص یهاآژانس و است داشته یتوجه قابل

 (.2018 ،1یت و تالکاشپر)

 حال، نیا با. اندکرده یابیارز را مختلف عوامل یکل صورت به شتریب یورزش یگردشگر حوزه در یقبل قاتیتحق

 یورزش یگردشگر یسفرها گوناگون یهایژگیو مورد در یمتفاوت یهاتیاهم و حاتیترج احتمالاً کنندگانشرکت

رو بررسی از این ؛است نشده یسازادهیپ کامل و یقیحق شکل کی به صفات یتمام ارزش یابیارز ن،یبنابرا. دارند

و همکاران،  2تیانکند )برنامه ریزی یک رویداد گردشگری ورزشی مناسب کمک می درترجیحات شرکت کنندگان 

 یروان و یجسم یسلامت در بهبود تواندیم کم، نهیهز با یحیتفر تیفعال کی عنوان به یورزش یگردشگر(. 2023

بنابراین،  ؛(1403 همکاران، وخدادادی )ی شرکت کنندگان متناسب باشد هاخواستهو با  باشد داشته هاآن یبرا افراد

های بازدیدکنندگان به منظور توسعه استراتژی بازاریابی برای گردشگری ورزشی برای سازمان دهندگان درک خواسته

تواند ها میهای چندگانه گردشگری ورزشی و اهمیت نسبی آنطه بین ویژگیارزیابی رابدر واقع مهم است. 

 (.2023تیان و همکاران، ) فرد ورزش را متمایز کندهای منحصربههای بازاریابی مفیدی را ارائه دهد و خواستهاستراتژی

امکانات و ایجاد انگیزه بازدید هدف از بازاریابى گردشگری شناسایى و پیش بینى نیازهای گردشگران و فراهم آوردن 

هاست که این امر موجب تأمین رضایت گردشگران و مشتریان این صنعت خواهد شد. در این خصوص خنیفر در آن

المللی عبارتند از ( به این نتیجه رسیدند که هشت هدف بازاریابی برای افزایش گردشگران بین1401و همکاران )

ری ورزشی فعال ایران در بین گردشگران مذهبی؛ تمرکز بر گردشگران با ارائه های گردشگمعرفی و تبلیغ جاذبه

های مختلف ایران در یک بسته محصول در بین های ماجراجویی ایران؛ ارائه جاذبههای بیابانی؛ بازاریابی جاذبهجاذبه

المللی؛ بازاریابی اکوتوریسم نالمللی؛ بازاریابی محصولات و صنایع دستی ایرانی در بین گردشگران بیگردشگران بین

ها در میان های ورزشی آبی آنبرای روستاها و شهرهای هدف گردشگری ایران؛ بازاریابی جزایر ایرانی و جاذبه

( 1401همچنین دستگردی و همکاران ) .های سلامت ایرانالمللی؛ و بازاریابی برای جاذبهگردشگران ثروتمند بین

ریزی و سازماندهی برای استقبال از گردشگران های ورزشی، بازاریابی، برنامهتحلیل جاذبه نشان دادند که شناسایی و

همگام  ( اظهار کردند که1401از مهمترین اقدامات لازم برای توسعه گردشگری ورزشی است. رستمعلی و همکاران )

خود داشته باشد. در نهایت است صنعت گردشگری ورزشی، تغییراتی را در رویکرد و عملیات  زمانیبا تغییرات 

تواند این روند توان گفت ادغام ورزش و گردشگری به زمان قابل توجهی نیاز دارد، اما حمایت و ترویج دولت میمی
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رسد در صورت عدم حمایت و برنامه ریزی مدیران، در زمینه (. به نظر می2012و همکاران، 1 گیبسون) را تسریع کند

 (.1401مشکلات بیشتر و غیرقابل کنترل شوند )رستمعلی و همکاران، بازاریابی ورزشی، 

باشد؛ بنابراین گردشگری ورزشی در کشورهای مختلف متغیر می ە با توجه به اینکه آثار و پیامدهای بازاریابی در حوز

های فعال در این حوزه باید با همدیگر های تأثیر گذار، افراد و گروهرسد، برای درک و شناسایی مؤلفهبه نظر می

 ۀوزتعامل داشته باشند. در همین راستا و با توجه به اهمیت گردشگری ورزشی و در جهت کنترل بازاریابی در ح

شود. علی رغم تحقیقات وسیعی که در زمینه جهان گردی ورزشی در سراسر گردشگری ورزشی این پژوهش انجام می

دنیا خصوصاً در دو دهه اخیر صورت گرفته است در کشور عراق این صنعت خصوصاً از دیدگاه بازاریابی مورد توجه 

ه تر بتوانیم سهم بیشتری از درآمد صنعت اول جهان به رود با توجه جدی و همه جانبچندانی نگرفته است. امید می

 درباره یکم قاتیتحق تاکنون عراق در تأسفانه،م لحاظ درآمد درسال های اخیر به کشورعراق اختصاص دهیم.

 چاست نشده درک کامل طور به آن تیاهم و است شده انجام ،یورزش یگردشگر یابیبازار خصوص به ،یگردشگر

 و هااستیس نیتدو و یطراح در موقع به توسعه، درحال یکشورها از یاریبس یحت و یصنعت یکشورها در اما

 یهاثروت بر علاوه عراق،. شودیم یاژهیو توجه توسعه در مؤثر ابزار کی عنوان به یگردشگر به کلان، یهابرنامه

 توسعه یبرا را یاریبس طیشرا که است ییبالا ییایجغراف وسعت و یمیاقل تنوع یدارا ،یمذهب و یخیتار ،یفرهنگ

 و یعیطب منابع و استعدادها نیا به کامل طور به است نتوانسته تاکنون اما. کندیم فراهم کشور نیا در یگردشگر

 .کند یبرداربهره خود یفرهنگ

. است یورزش یگردشگر توسعه خصوص در ییبالا تیظرف یدارا گوناگون، و بایز یعیطب مناظر داشتن لیدل به راقع

 ابانیب یاسک ،یسواردوچرخه ،یروادهیپ مانند ییهاتیفعال انجام یبرا که است یاگسترده یرهایکو یدارا کشور نیا

 عراق یغرب شمال در ثور آل اچهیدر و نیحمر اچهیدر مانند ینمک یهااچهیدر ن،یهمچن. است مناسب اریبس یرال و

 یسواراکیکا و نمک سطح یرو یروادهیپ مانند ییهاتیفعال یتجربه یبرا دارند، فرد به منحصر ییهاتیجذاب که

 کوه، صعود یبرا یادیز یهافرصت زین عراق یهادره و هارودخانه ها،کوهستان ن،یا بر علاوه. هستند مناسب اریبس

 صنعت که داشت توجه دیبا اما .کنندیم فراهم را بکر عتیطب کشف و یمیقد یهاسکونتگاه به رفتن نگ،یکانوئ

 یبرداربهره یبرا. است توسعه و یگذارهیسرما ازمندین و دارد قرار ییابتدا مراحل در هنوز عراق در یورزش یگردشگر

 ساتیتأس جادیا ت،یامن نیتأم مانند لازم یهارساختیز جادیا به ازین عراق، یورزش یگردشگر یهاتیظرف از کامل

 صنعت به توجه و یگذارهیسرما به توجه با. است کشور از خارج و داخل در مناسب یابیبازار و زاتیتجه و

 به کشور توسعه به و باشد داشته را یورزش گردشگران جذب در ییبالا لیپتانس تواندیم عراق ،یورزش یگردشگر

 یهاورزش یبرا آل دهیا دارد، که یغن و یآب یهاآب خاطر به بصره جیخل .دینما کمک یاجتماع و یاقتصاد صورت
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 بصره جیخل در یآب یهاورزش یتورها یابیبازار. است یآب یهاورزش ریسا و یقرانیقا ،یغواص شنا، مانند یآب

 یالمللنیب یشهرت بصره جیخل .بدهد یشتریب تیجذاب دارند، علاقه هاتیفعال نوع نیا به که یگردشگران به تواندیم

 مندعلاقه یریگیماه به که یگردشگران به تواندیم منطقه نیا در یریگیماه یتورها یابیبازار. دارد یریگیماه نهیزم در

 یهاورزش تجربه یبرا یخوب مکان بصره، جیخل .بدهد بایز و بکر یطیمح در ورزش نیا تجربه یبرا یفرصت هستند،

 به تواندیم هاورزش نیا یتورها یابیبازار. است یآب یهاورزش ریسا و بورد زیو بورد، کیو ،یاسک جت مانند یآب

 یگردشگر جیترو .کند جادیا را بصره جیخل یهاآب در تیفعال تجربه یبرا یفرصت مند،علاقه یورزش گردشگران

ها، سال نیاست. در آخر دهیرس یدر کشورها به رشد قابل توجه یعامل مهم در توسعه گردشگر کیبه عنوان  یورزش

از  نهیبه یبرداربهره یدر کشور خود نشان داده است. اما برا یورزش یبه توسعه گردشگر یدولت عراق علاقه قو

در  یورزش یگردشگر یابیبازار نهیدر زم یخاص یهااستیس هصنعت، لازم است ک نیا یهاو فرصت هالیپتانس

عوامل مؤثر بر بازاریابی گردشگری ورزشی در عراق به این لذا محقق درصدد است تا با بررسی  .عراق اجرا شود

 سؤال پاسخ دهد که مدل بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق چگونه است؟

 

 شناسی تحقیقروش

بود. جامعه آماری شامل  گلیزر رویکرد ،روش تحقیق حاضر، کاربردی از نوع تحقیقات کیفی با روش تحلیل داده بنیاد

بودند. رشته تحصیلی و داشتن تألیفات علمی مرتبط با  بازاریابی ورزشی در کشور عراقمتخصصین و خبرگان حوزه 

های انتخاب از جمله شاخص بازاریابی ورزشیهای مدیریتی و تجارب اجرایی در حوزه موضوع، دارا بودن سمت

گیری هدفمند و گلوله گیری از روش نمونهری از بین اعضای جامعه با بهرهو نمونه آما نظران بودلیست اولیه صاحب

نفر از متخصصان تحقیق که تا مرحله اشباع نظری  14برفی انتخاب شدند. ابزار تحقیق مصاحبه نیمه ساختار یافته با 

موارد قبلی اضافه کند و محقق تواند اطلاعات بیشتری را به دهد محقق نمیکه اشباع نظری رخ میهنگامی. ادامه یافت

های بیشتر به بسط یابد چراکه نمونهگیری خاتمه میها خواهد بود در این وضعیت نمونهشاهد الگوهای تکراری داده

در این پژوهش بر اساس چهار معیار پیشنهادی گوبا و لینکلن اعتبار، قابلیت  کنند.تحقیق و تبیین بیشتر آن کمکی نمی

طمینان و قابلیت انتقال، جهت افزایش کیفیت پژوهش مد نظر قرار گرفت. برای سنجش پایایی از روش تأئید، قابلیت ا

ها در طول زمان اشاره بندی داده« استفاده شد که به میزان سازگاری طبقه(توافق درون موضوعی) »پایایی بازآزمون

ز یک متخصص مدیریت ورزشی که در مراحل کدگذار، ابرای محاسبه پایایی با روش توافق درون موضوعی دو دارد. 

عنوان انجام پژوهش حضورداشته و از آگاهی مناسبی در خصوص این پژوهش برخوردار بود، درخواست شد تا به

های لازم جهت کدگذاری به همکار تحقیق انتقال داده ها و تکنیکهمکار در کدگذاری تحقیق شرکت کند. آموزش
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ها را کدگذاری کرده و درصد توافق درون مورد از مصاحبه سهعنوان نمونه ار، بهشد. سپس محققان به همراه همک

 .موضوعی محاسبه شد

 
 

 میزان توافق درون موضوعی. 1جدول 

 درصد توافق درون موضوعی تعداد توافقات تعداد کل کدها عنوان مصاحبه ردیف

1 3 19 9 94% 

2 7 26 12 92% 

3 11 23 10 86% 

 %91 31 68 مجموع                    

 

درصد  91پایایی بین دو کدگذار با استفاده از فرمول ذکر شده  دهد،( نشان می1همان طور که در جدول شماره )

 .است تأیید مورد هااست؛ بنابراین قابلیت اعتماد کدگذاری

 

 های تحقیقیافته

 دهد:می نشان های جمعیت شناختی تحقیق حاضر راویژگیهای توصیفی در خصوص ( یافته2جدول شماره )

 های پژوهشی جمعیت شناختی نمونههایژگیو. 2جدول 

 ردیف شغل مدرک تحصیلی جنسیت

 1 هیئت علمی دانشگاه دکتری تخصصی مرد

 2 هیئت علمی دانشگاه دکتری تخصصی مرد

 3 هیئت علمی دانشگاه دکتری تخصصی مرد

 4 هیئت علمی دانشگاه دکتری تخصصی مرد

 5 هیئت علمی دانشگاه کارشناسی ارشد مرد

 6 پژوهشگر حوزه مدیریت ورزشی کارشناسی ارشد مرد

 7 فعال در بازاریابی ورزشی کارشناسی ارشد مرد
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 8 پژوهشگر حوزه مدیریت ورزشی کارشناسی ارشد زن

 9 پژوهشگر حوزه مدیریت ورزشی کارشناسی ارشد مرد

 10 پژوهشگر حوزه مدیریت ورزشی کارشناسی ارشد مرد

 11 فعال در گردشگری ورزشی دکتری تخصصی زن

 12 فعال در گردشگری ورزشی کارشناسی ارشد مرد

 13 فعال در گردشگری ورزشی کارشناسی ارشد مرد

 14 پژوهشگر حوزه گردشگری ورزشی کارشناسی ارشد مرد

 

شوندگان استخراج شود که در تلاش بر این بوده است نکات کلیدی و مورد تاکید مصاحبه کدگذاری در مرحله اول

عمده بر اساس ابعاد دسته  یهامقولهدوم . در مرحله رسیدمفهوم  95وهش پس از حذف موارد مشابه به ژنهایت تیم پ

فهرست وار آورده شده است. بندی شد. در این مرحله مفاهیم تولید شده به صورت منطقی و تحلیلی به دنبال هم 

، جهت تشکیل هاستخراج شد مفاهیمکدگذاری شدند.  مفهوم انتزاعی 28کدهای بدست آمده در مرحله اول در قالب 

های عمده در مرحله کدگذاری متمرکز یا ثانویه، مجدداً مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتند. نتیجه این تحلیل مقوله

 به نمایش درآمدند.اول زیر مقوله عمده بود. این موارد به همراه هرکدام از مفاهیم مرتبط در جد 13تولید 

 نتایج کدگذاری گزینشی. 3جدول 

 کدهای باز کدهای مفهومی کدهای گزینشی

 پویایی اقتصادی

نقش اقتصادی 

 گردشگری

 یورزش یدر صنعت گردشگر هیو سرما منابعتاکید بر کسب 

 در صنعت ورزش یرشد اقتصاد ه عنوان شاخصب ضرورت گردشگری ورزشی

 گردشگر در زمان استفاده از خدمات گردشگریتوسط تجارب بیشتر کسب 

 گذاریاهمیت سرمایه 

 اهمیت سهم صنعت گردشگری ورزشی در بازار مالی

 گذاران برای برپایی تورهای گردشگری جذب سرمایه

 تمرینی هایکمپگذاران برای ساخت  جذب سرمایه

 در حوزه گردشگری ورزشی نانیو حفظ کارآفر جذب

سودآوری در 

 گردشگری

 یورزش دادیرور کسب و کارهای مربوط به گردشگری د بازاریابی فرصت

 یحیتفر هایورزش سمیدر حوزه تور بازاریابی فرصت

 مدیریت تقاضاهای گردشگر با رویکرد بازاریابی موفق

 طریق گردشگری ورزشیاز  یو سودآور یتفکر برندسازاهمیت 

 پویایی فرهنگی

 سرمایه فرهنگی

 از طریق گردشگری ورزشی یتحولات فرهنگ ایجاد

 در مناطق مختلف یستیبر تنوع ز تاثیرگذاری گردشگری ورزشی

 ضرورت رشد بازار گردشگری به عنوان سرمایه فرهنگی

 ارتباطات فرهنگی

 بر توسعه ارتباطات گردشگری ورزشی تاثیرگذاری

 یورزشفرهنگ تبادلات نقش گردشگری ورزشی در بهبود 

 ضرورت تاکید بر گردشگری ورزشی به عنوان وسیله تبادل فرهنگی

 های ورزشیجاذبه جذابیت ورزشی
 ی با استفاده از اجرای تورهای ورزشیو درمان یعیطب هایاهمیت شناساندن جاذبه

 یساخت ورزش ریو توسعه ز یخدمات رفاه در توسعه اهمیت گردشگری ورزشی
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 مطرح دنیا هایرسانه های گردشگری ورزشی از دیدهای برنامهجذابیت

 ورزشی برای جذب گردشگر ورزشی هایرشتهبرخی  لایظرفیت با

های مکمل جاذبه

 ورزشی

 تاریخی بسیار مهم در سراسر کشور هایجاذبهوجود 

 طبیعی بسیار زیبا و جذاب هایجاذبهوجود 

 در کشور عراق ماجراجویانه هایجاذبهوجود 

 مکمل جاذیه های ورزشیمذهبی  هایجاذبهوجود 

گردشگری همه 

 جانبه

 زیست بوم جغرافیایی

 مختلف سال هایفصلسرد و گرم در  هایاقلیماستفاده از 

 ی در هر منطقهورزش یگردشگر یو بوم ییایجغراف هایبسترتوجه به 

 اطرافدر کشورهای متناسب با زیست بوم عراق تبلیغات محیطی ایجاد بسترهای 

 گردشگری مشارکتی

 ی مرتبط با گردشگری ورزشیبخش انیم هایفعالیت یکار و سازمانده میتقس

 یورزش یحیدر تفر یمتول هایسازمان نیکار مناسب ب میتقس

 گردشگری با مراکز یهمکار قیاز طر یورزش گردشگریبستر  ایجاد

 یورزش هایباشگاه ی با همکاریورزش دادیرو سمیتور برقراری

 سازماندهی مشتریان

 بسترهای اطلاعاتی

 عراقی در نواحی مختلف میاقل طیاطلاعات مربوط به شراوجود 

 های مقصدی در محلو امکان اقامت هاهتل اطلاعاتوجود سیستم 

 ی ورزشی در عراقبه سوابق گردشگر ی گردشگراندسترسوجود 

 مرتبط با منابع انسانیبه اطلاعات  یو دسترس هپارچکی یساز رهیذخ امکان

 ی توسط گردشگرانو دفاتر خدمات مسافربر هاآژانس تیوضعآگاهی از 

 یدر انتخاب مقصد گردشگر لیتسهاستفاده از فضای مجازی در راستای 

 نیازهای مشتریان

 تعادل بین انتظارات گردشگر و واقعیت خدماتایجاد بسترهای لازم برای 

 ی گردشگرانخصوص میو حفظ حر تیرعاایجاد بسترهای مناسب برای 

 در مقاصد گردشگری برای ایجاد اقتصاد پویا متیارزان ق یورزش زاتیتجه عیتوز

 سازماندهی مقاصد

 بازاریابی مقاصد

 برتر نانیکارآفر اتیانتشار تجرب با یورزش یگردشگر بازاریابیدر  تیخلاق حمایت از

 ی با رویکرد توسعه فضاهای ورزشیمراکز اقامت بسترهای حمایتی جهت تأمین

 یو حقوق یاطلاعات هایحمایت قیاز طر یورزش یگردشگر بازاریابیدرک فرصت 

 مدیریت مقاصد

 ی و ورزشیخیبا اماکن تارهر منطقه  انیبوم تلاش در جهت آشنا ساختن

 ی مستعد گردشگری ورزشیبرای مردم هر منطقه کسب درآمد زهیانگ جادیا

 های مقصد گردشگری ورزشیاز محل معتبر یبرند و نام تجار جادیاحمایت از 

 در هر منطقهبازارهای گردشگری و انتخاب بازارهای هدف  حمایت از

 کیفیت بازاریابی

 خلاقیت در بازاریابی

 در بازاریابی گردشگری ورزشی خلاق هایایده یریبکار گ

 برای ایجاد انگیزه در گردشگرانی با در نظر گرفتن تخفیف اعتبار هایکارت صدور

 ی بر روی خدمات ورزشی برای ایجاد انگیزه در گردشگرانفصل یگذار متیق

 شفاف سازی

 بازاریابی

 ی بر بازاریابی گردشگری ورزشینظارت شفافیت در قوانین

 گذاران و توسعه بخش خصوصی از سرمایهی حمایتشفافیت قوانین 

 یورزش یاز صنعت گردشگر یحقوقو  یاسیس هایحمایتشفافیت 

 های بازاریابی در گردشگری ورزشیرویه یساز فافش

 ارتقای گردشگری
 بارزیابی گردشگران

 ی وضعیت خدمات ورزشی برای گردشگراننظر سنج ستمیس یطراح

 شدهت ارزیابی مناسب گردشگر در مقابل خدمات دریاف

 شدهت گردشگر در مقابل خدمات دریافارزیابی مناسب 

 یورزش یدر صنعت گردشگر یو سودآور یبرندسازراتقای کیفیت  خدمات تیفیک ارتقاء
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 مربوط به گردشگری ورزشی خدمات یبرون سپاربهبود کیفیت 

 برای حمایت از گردشگری ورزشی یفرهنگ عموم کیفیت بهبود

 سهولت تأمین مالی گردشگران ورزشیی جهت و صراف یمراکز مال جادیا

 رویدادهای ورزشی

 گردهمایی ورزشی

 ورزشی و دعوت از گردشگرانگردشگری  هاینمایشگاهبرگزاری 

 المللی علمی گردشگری بین هایهمایشبرگزاری 

 های ورزشیدر نمایشگاه کشورهای هدف برای حضور مسافرتی هایآژانسدعوت از 

 مسابقات ورزشی

 سواری موتورسواری و ماشین هایرالیبرگزاری 

 با دعوت از گردشگرانو بومی محلی ورزشی سنتی  مسابقاتبرگزاری 

 مرتبط با بیابانگردی و کویر نوردی هایورزشتوسعه گردشگری 

 ورزشی شیه رویدادهایگردشگری ورزشی فعال در حا هایجاذبهمعرفی 

 در کشور عراق با رویکرد بازاریابی موفق آمیزماجراجویانه  هایورزشتوسعه 

 برنامه ریزی

 هوشمند

 هاهدفمندی برنامه

 یالملل نیبرسانی بر اساس معیارهای  خدمات ها در جهتسازی برنامهاستاندارد

 ی ورزشینیل کارآفرئومراکز مس قیاز طرگردشگری  بازاریابیهای برنامه نیتدو

 های دخیلسازمان نیب فیوظا میتقسهای برنامهابلاغ چارچوب طراح و 

 هااصلاح برنامه

 های مرتبطسازمانو نظارت بر بودجه در  نهیهز ستمیدر س یبازنگر

 گردشگری ورزشی نهیموجود در زم نیو قوان هانامه نیآئ تیو تقو یبازنگر

 ورزش یزیو برنامه ر یاستگذاریس یواحدها یو کارآمدساز اصلاح

کارکردهای 

 اقتصادی

 تقاضا شیافزا

 یدر مسابقات ورزشبیشتر افراد  شرکت

 دادهایو رو هایباز ی بیشتر گردشگران ازتماشا

 مختلف یهابا ورزشکاران و هواداران مختلف از فرهنگ تعامل

 یاقتصاد رشد

 در سراسر مناطق یگردشگران ورزش جذب

 یورزش یدادهایرو یبرگزار شیافزاحاصل از  رشد اقتصادی

 در مناطق مختلف یگذارهیدرآمد و سرما شیافزا

 ییزااشتغال

 مرتبط. عیصنا ریها و ساها، فروشگاهها، رستوراندر هتل ییزااشتغال

 ی(مسافرت یهامانند آژانس) یکنندگان خدمات گردشگر نیتأم

 (ها، استخرها و..ورزشگاه ،یحیها، مراکز تفرپارک) یو سرگرم یحیتفر ساتیتأس

 (و ... یمانند مشاوران مسافرتی )گردشگر ییمشاوره و راهنما صنعت

 کارکردهای فرهنگی

 یامنطقه توسعه

 و اجتماعی در مناطق ی فرهنگیهارساختیز توسعه

 گردشگریصنعت فرهنگی و توسعه  یتکنولوژ یارتقا

 یفرهنگ و آداب و رسوم محل یو ارتقا توسعه

و  ریتصو یارتقا

 شهرت

 ها و شهرهافرد منطقهمنحصربه یو نمادها عتیبا فرهنگ، طب ییآشنا

 مجاز هایشبکهاطلاعات و تجارب گردشگران در  یاشتراک گذار به

 توسط گردشگران میرمستقیو غ یعیطب غاتیتبل

 ستیز طیمح حفظ

 ی به دلیل توجه بیشتر به مقاصد گردشگریعیمناظر طب حفظ

 آن مناطق هایفرهنگو  ستیز طیتوجه و احترام به مح جذب

 های گردشگری ورزشیی برای ایجاد ظرفیتابانیاز مناطق ب تیحما
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 مدل پارادایمی تحقیق. 1شکل 

 گیریبحث و نتیجه

ها بر اساس یافته بود. بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق بر مؤثرشناسایی عوامل هدف از انجام این تحقیق 

پیشایندهای بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق شامل پویایی اقتصادی، پویایی فرهنگی، جذابیت ورزشی، 

 پردازیم.گردشگری همه جانبه و سازماندهی مقاصد است. در ادامه به بررسی هر کدام از این موارد به صورت مفصل می

شناخته  بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق بر مؤثرعوامل عنوان پویایی اقتصادی شاخص مهمی است که به 

شد. گردشگری ورزشی در کشور عراق نه تنها به عنوان یک فعالیت تفریحی مهم، بلکه به عنوان یک عامل اقتصادی 

 یره براهموا یوجود دارد؛ اما صنعت گردشگر یمتفاوت طیشود. در مناطق مختلف جهان، شرابسیار حیاتی تلقی می

دهد  رییرا تغ یو اجتماع یاقتصاد تیکرده است و توانسته است وضع فایا ینقش مهم یاقتصاد تیوضع شرفتیپ

شود. اولاً، های مختلف مطرح می(. تأکید بر کسب منابع و سرمایه در این صنعت از جنبه2018)ارشد و همکاران، 

ها و مراکز ها، فضاهای ورزشی، هتلهای مرتبط با گردشگری ورزشی مانند استادیومگذاری در زیرساختسرمایه

ها های لازم برای جذب گردشگران و تأمین نیازهای آنوان پایهعنها بهگذاریخدماتی اهمیت زیادی دارد. این سرمایه

ثانیاً، اهمیت سهم صنعت گردشگری  همسو است.( 1400) معلا معلابا نتایج  هاافتهاین ی از اهمیت بسزایی برخوردارند.

گذاران ورزشی در بازار مالی نیز بیانگر این است که این صنعت نقش مهمی در رشد اقتصادی و سودآوری برای سرمایه

ای های تمرینی از اهمیت ویژهبرای برپایی تورهای گردشگری و ایجاد کمپ گذارانطور خاص، جذب سرمایهدارد. به

کنند بلکه باعث ایجاد اشتغال و توسعه اقتصادی تنها ارزش افزوده زیادی ایجاد میها نهبرخوردارند، زیرا این فعالیت

تواند به رشد و توسعه شوند. همچنین، جذب و حفظ کارآفرینان در حوزه گردشگری ورزشی میدر مناطق مختلف می

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/search?keywords=%D9%85%D8%B5%D8%B7%D9%81%DB%8C%20%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%B4%20%D9%85%D8%B9%D9%84%D8%A7%20%D9%85%D8%B9%D9%84%D8%A7&basicscope=5&item_id=1405537
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/search?keywords=%D9%85%D8%B5%D8%B7%D9%81%DB%8C%20%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%B4%20%D9%85%D8%B9%D9%84%D8%A7%20%D9%85%D8%B9%D9%84%D8%A7&basicscope=5&item_id=1405537
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/search?keywords=%D9%85%D8%B5%D8%B7%D9%81%DB%8C%20%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%B4%20%D9%85%D8%B9%D9%84%D8%A7%20%D9%85%D8%B9%D9%84%D8%A7&basicscope=5&item_id=1405537
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توانند با ایجاد زیرا این افراد میهمسو است. ( 1401حیدری و همکاران )با نتایج  . این یافتهاقتصادی کشور کمک کند

 .کسب و کارهای جدید و نوآورانه به ایجاد ارزش و اشتغال در صنعت گردشگری ورزشی کمک کنند

 بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق بر مؤثرعوامل پویایی فرهنگی، شاخص مهمی است که به عنوان یکی از 

شناخته شد. گردشگری ورزشی در کشور عراق نه تنها به عنوان یک فعالیت تفریحی و ورزشی مطرح است، بلکه به 

ود. ایجاد تحولات فرهنگی از طریق گردشگری شعنوان یک زمینه مهم برای ایجاد تحولات فرهنگی نیز شناخته می

توانند باعث ارتقای آگاهی فرهنگی در جامعه شوند و ارتباطات میان ها میورزشی به این معناست که این فعالیت

های اعضای جامعه را تقویت کنند. اهمیت و جایگاه گردشگری ورزشی روز به روز در حال افزایش است و سازمان

شوند. در قدیم هدف اصلی از برگزاری مسابقات ورزشی ایجاد وحدت این زمینه ایجاد میبسیاری متخصص در 

فرهنگی قوی در میان مناطق مختلف بود. در واقع در گذشته گردشگری ورزشی مورد توجه و کاربردهای فرهنگی 

بر تنوع زیستی در مناطق عنوان مثال، تاثیرگذاری گردشگری ورزشی به. (1400، ناهی الرکابی) مؤثر قرار گرفته است

های فرهنگی و طبیعی کشور کمک کنند توانند به حفظ و ترویج میراثها میمختلف نشان از این دارد که این فعالیت

تر بین افراد شوند. گردشگری به عنوان صنعتی پردرآمـد، در وضـعیت و در نتیجه باعث ایجاد ارتباطات فرهنگی عمیق

مهمی برخوردار شده است و علت آن، گسترش فناوری ارتباطـات و تـدوین قـوانین کـار کنـونی جامعه، از جایگاه 

علاوه بر این، ضرورت رشد بازار گردشگری به عنوان سرمایه فرهنگی  (.2019و امنیـت اسـت )هولووای و هامفریز، 

ج فرهنگ و هویت ملی دهنده این است که توسعه گردشگری ورزشی به عنوان یکی از عوامل اصلی تروینیز نشان

های جذاب برای تبادل فرهنگی و کردن فرصتمطرح است و از اهمیت بالایی برخوردار است. این بازار با فراهم

تواند به تقویت ارتباطات فرهنگی و تقویت هویت ملی کمک کند و نقش مهمی در تحولات زندگی اجتماعی، می

 فرهنگی جامعه ایفا کند.

این یافته  بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق، جذابیت ورزشی است. بر مؤثرعوامل ی از ها نشان داد یکیافته

های طبیعی و درمانی شناسایی و استفاده از جاذبه همسو است.( 1401خنیفر و همکاران )و  (1400) معلا معلا  با نتایج

توانند به ترویج سلامتی تنها میها نهاز طریق اجرای تورهای ورزشی در کشور عراق اهمیت بسیاری دارد. این جاذبه

توانند به جذب گردشگران علاقمند به ورزش و طبیعت نیز کمک و بهبود روحی و جسمی مردم کمک کنند، بلکه می

های ورزشی در کشور کمک تواند به توسعه خدمات رفاهی و توسعه زیرساختهمچنین، گردشگری ورزشی می کنند.

توان زمینه را برای کردن فضاهای ورزشی مدرن و ارائه خدمات رفاهی به گردشگران و ورزشکاران، میکند. با فراهم

های تاریخی، طبیعی، عراق با وجود جاذبه جذب بیشتر گردشگران فراهم کرد و اقتصاد کشور را تقویت کرد. کشور

های تاریخی مانند ماجراجویانه و مذهبی، از ظرفیت بالایی برای جذب گردشگران ورزشی برخوردار است. جاذبه

های ها و مناظر طبیعی زیبا، جاذبهها، کوههای طبیعی مانند دریاچهها و معابد باستانی، جاذبهبازارهای قدیمی، قلعه

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/search?keywords=%D9%85%D8%B5%D8%B7%D9%81%DB%8C%20%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%B4%20%D9%85%D8%B9%D9%84%D8%A7%20%D9%85%D8%B9%D9%84%D8%A7&basicscope=5&item_id=1405537
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توانند های مذهبی، همگی از مواردی هستند که میهای کوهستانی و وجود زیباترین مکانرویانه مانند پیادهماجراجوی

 ناپذیر فراهم کنند.ی یک سفر فراموشها تجربهگردشگران ورزشی را به سمت کشور عراق جذب کنند و برای آن

بی گردشگری ورزشی در کشور عراق مد نظر است. بازاریا بر مؤثرعوامل گردشگری همه جانبه نیز به عنوان یکی از 

های مختلف سال، به عنوان یک جنبه اساسی در توسعه گردشگری همه جانبه های مختلف در فصلاستفاده از اقلیم

توانند برای انجام های زمستان میدر کشور عراق بسیار حائز اهمیت است. برای مثال، مناطق با اقلیم سرد در فصل

توانند در ستانی مانند اسکی و اسنوبورد مورد استفاده قرار گیرند، در حالی که مناطق با اقلیم گرم میهای زمورزش

های آبی مانند شنا و غواصی جذاب باشند. علاوه بر این، توجه به بسترهای فصول بهار و تابستان برای ورزش

به عنوان مثال، استفاده از مناظر طبیعی زیبا،  جغرافیایی و بومی در هر منطقه نیز از اهمیت بالایی برخوردار است.

تواند گردشگران را به سمت هر منطقه از کشور عراق های تاریخی و فرهنگی، و فضاهای ورزشی متنوع میجاذبه

های میان بخشی مرتبط با گردشگری جذب کند. در راستای گردشگری مشارکتی، تقسیم کار و سازماندهی فعالیت

های متولی در حوزه تفریحی ورزشی، ایجاد ست. این شامل تقسیم کار مناسب بین سازمانورزشی بسیار مهم ا

های بسترهای مناسب برای همکاری با مراکز گردشگری، و برقراری توریسم رویداد ورزشی با همکاری باشگاه

قابل توجه ای بر گردشگری  ریتأث( نیز به این نتیجه رسید که همکاری بین سازمانی 2015واچ )شود. ورزشی می

این اقدامات باعث دارد.  تیاهم اریبس یورزش تیریمد یهااز حوزه یاریها در بسسازمان نیب یهمکارورزشی دارد. 

ها و منابع های گردشگری ورزشی با توجه به توانمندیهای جدید برای مشارکت مردم و انجام فعالیتایجاد فرصت

ها و نهادهای توانند به ارتقای هماهنگی و همکاری بین ارگانمچنین، این اقدامات میشود. هموجود در هر منطقه می

مختلف مرتبط با صنعت گردشگری و ورزشی کمک کنند و در نتیجه به توسعه پایدار این صنعت در کشور عراق 

 کمک کنند.

 بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق بر مؤثرعوامل ها سازماندهی مشتریان به عنوان یکی از بر اساس یافته

شود. یکی از اصول اساسی در سازماندهی مشتریان، فراهم کردن بسترهای اطلاعاتی مناسب است. در این شناخته می

نواحی مختلف عراق برای گردشگران بسیار حائز اهمیت است. راستا، وجود اطلاعات مربوط به شرایط اقلیمی در 

توانند به گردشگران کمک کنند تا مقصد خود را با دقت انتخاب کنند و اقدامات لازم برای مدیریت این اطلاعات می

د، های مختلف مقصها و امکانات اقامتی در محلشرایط اقلیمی را انجام دهند. همچنین، وجود سیستم اطلاعات هتل

کند تا انتخاب مناسبی برای اقامت خود داشته باشند. به علاوه، امکان دسترسی به اطلاعات به گردشگران کمک می

مربوط به سوابق گردشگری ورزشی در عراق و ذخیره سازی یکپارچه اطلاعات مرتبط با منابع انسانی نیز از جمله 

جربه گردشگران کمک کنند. ایجاد بسترهای لازم برای تعادل توانند به بهبود تبسترهای اطلاعاتی مهمی هستند که می

بین انتظارات گردشگر و واقعیت خدمات، از جمله اصول مهم در برخورد با نیازهای مشتریان است. همچنین، ایجاد 
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بسترهای مناسب برای رعایت و حفظ حریم خصوصی گردشگران نیز از اهمیت زیادی برخوردار است. به علاوه، 

جهیزات ورزشی ارزان قیمت در مقاصد گردشگری برای ایجاد اقتصاد پویا و جلب مشتریان، یکی دیگر از توزیع ت

 تواند به رضایت مشتریان و توسعه صنعت گردشگری ورزشی در کشور عراق کمک کند.اقداماتی است که می

در این راستا است.  عراقبازاریابی گردشگری ورزشی در کشور  بر مؤثرعوامل سازماندهی مقاصد یکی دیگر از 

ریزی و سازماندهی برای استقبال از گردشگران از مهمترین که برنامه ند( نشان داد1401دستگردی و همکاران )

اقدامات لازم برای توسعه گردشگری ورزشی است. حمایت از خلاقیت در بازاریابی گردشگری ورزشی از طریق 

تواند به توسعه این صنعت کمک کند. این اقدام شامل ات مهمی است که میانتشار تجربیات کارآفرینان برتر، از اقدام

های کاربردی ها و مشاورهها و تجارب موفق کارآفرینان در حوزه گردشگری ورزشی، ارائه راهنماییانتشار داستان

ت تأمین کردن بسترهای حمایتی جهبرای مشتریان و کسب و کارهای مرتبط با این صنعت است. همچنین، فراهم

توانند به جذب مراکز اقامتی با رویکرد توسعه فضاهای ورزشی نیز از اهمیت بالایی برخوردار است. این بسترها می

ها کمک کنند و از رشد این صنعت حمایت کنند. همچنین، درک گردشگران ورزشی و ارائه خدمات مناسب به آن

های تواند به بهبود استراتژیلاعاتی و حقوقی نیز میهای اطفرصت بازاریابی گردشگری ورزشی از طریق حمایت

بازاریابی و جذب مشتریان در این صنعت کمک کند. تلاش در جهت آشنا ساختن بومیان هر منطقه با اماکن تاریخی 

تواند به توسعه گردشگری ورزشی در کشور عراق کمک کند. این شامل ایجاد و ورزشی، از اقداماتی است که می

ای که مستعد گردشگری ورزشی است، و حمایت از ایجاد برند و نام تجاری ب درآمد برای مردم هر منطقهانگیزه کس

شود. همچنین، حمایت از بازارهای گردشگری و انتخاب بازارهای های مقصد گردشگری ورزشی میمعتبر از محل

 دم کمک کند.تواند به توسعه این صنعت و ارتقای سطح درآمد مرهدف در هر منطقه نیز می

شامل کیفیت بازاریابی، ،  بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق بر مؤثربخشی دیگر از عوامل ها بر اساس یافته

ارتقای گردشگری، رویدادهای ورزشی و برنامه ریزی هوشمند است. کیفیت بازاریابی عاملی مهم در فرایندهای 

های خلاق در بازاریابی گردشگری کارگیری ایدهشود. لذا بهبازاریابی گردشگری ورزشی کشور عراق محسوب می

تواند به بهبود کیفیت بازاریابی و افزایش جذابیت مقصدهای گردشگری ورزشی کمک کند. انتقال این ورزشی می

ز تواند به رشد صنعت گردشگری ورزشی در کشور عراق نیها به عمل علاوه بر ایجاد انگیزه برای گردشگران، میایده

های خلاقانه است های اعتباری با در نظر گرفتن تخفیف برای گردشگران، یکی از این ایدهکمک کند. صدور کارت

تواند به جذب مشتریان جدید و افزایش وفاداری مشتریان قبلی کمک کند. همچنین، قیمت گذاری فصلی بر که می

گردشگران در انتخاب مقصد خود کمک کند. شفافیت  تواند به ایجاد انگیزه بیشتری برایروی خدمات ورزشی نیز می

تواند به افزایش اعتماد مشتریان و حفظ در قوانین نظارتی بر بازاریابی گردشگری ورزشی، از اصول مهمی است که می

ها کمک کند. این شامل شفافیت قوانین حمایتی از سرمایه گذاران و توسعه بخش خصوصی، و همچنین حقوق آن
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حیدری و همکاران این یافته با نتایج های سیاسی و حقوقی از صنعت گردشگری ورزشی است. تشفافیت حمای

های بازاریابی در فاف سازی رویههمچنین، شهمسو است.  (1400) ناهی الرکابیو ( 1400) معلا معلا ، (1401)

تواند به جلب اعتماد مشتریان و جذب بیشتر مشتریان جدید کمک کند. این اقدامات باعث گردشگری ورزشی می

 شود.ارتقای کیفیت بازاریابی و بهبود شرایط بازاریابی در صنعت گردشگری ورزشی می

این شود. شناخته می بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق بر مؤثرعوامل ارتقای گردشگری به عنوان یکی از 

طراحی سیستم نظر سنجی وضعیت خدمات ورزشی برای گردشگران از همسو است. ، (1398العزیز )یافته با نتایج 

تواند به ارزیابی تواند به ارتقای گردشگری ورزشی کمک کند. این سیستم نظرسنجی میابزارهای موثری است که می

ناسب گردشگران در مقابل خدمات دریافت شده کمک کند و از طریق بازخورد مشتریان، به بهبود کیفیت خدمات م

تواند ورزشی در مقصدهای گردشگری کمک کند. ارزیابی مناسب گردشگران در مقابل خدمات دریافت شده نیز می

سپاری خدمات مربوط به بهبود کیفیت برونبه بهبود فرآیندهای ارائه خدمات و ارتقای تجربه گردشگران کمک کند. 

گردشگری ورزشی و ایجاد مراکز مالی و صرافی جهت سهولت تأمین مالی گردشگران ورزشی از اقداماتی هستند که 

توانند به ارتقاء کیفیت خدمات ورزشی و تجربه گردشگران کمک کنند. این اقدامات نه تنها به ارتقاء کیفیت می

کنند، بلکه به توسعه صنعت گردشگری ورزشی و افزایش سودآوری در ت مشتریان کمک میخدمات و افزایش رضای

تواند کنند. همچنین، بهبود کیفیت فرهنگ عمومی برای حمایت از گردشگری ورزشی نیز میاین حوزه نیز کمک می

 به جذب بیشتر گردشگران و توسعه صنعت گردشگری ورزشی کمک کند.

های بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق است. برگزاری نمایشگاه بر مؤثرعوامل رویدادهای ورزشی یکی از 

 تواند به توسعه صنعت گردشگری ورزشی در کشور عراق کمک کند.گردشگری ورزشی و دعوت از گردشگران می

های گردشگری ورزشی تواند به معرفی و تبلیغ جاذبهاین اقدام می همسو است. (1400) ناهی الرکابیاین یافته با نتایج 

افزایش تعداد گردشگران و افزایش درآمد اقتصادی از طریق گردشگری ورزشی کمک کند. همچنین، موجود در کشور، 

تواند به های مسافرتی کشورهای هدف نیز میالمللی و دعوت از آژانسهای علمی گردشگری بینبرگزاری همایش

داردهای صنعت گردشگری های همکاری بین المللی، انتقال دانش و تجارب جدید، و ارتقای استانایجاد فرصت

توانند به توسعه صنعت گردشگری ورزشی و ارتقای تجربه گردشگران کمک ورزشی کمک کند. این اقدامات می

تواند به ارتقای گردشگری ورزشی و توسعه صنعت سواری میهای موتورسواری و ماشینکنند. همچنین برگزاری رالی

مند به توانند به جذب گردشگران علاقهها میاین نوع فعالیت گردشگری ماجراجویانه در کشور عراق کمک کند.

سواری کمک کنند و افزایش درآمد اقتصادی از طریق گردشگری ورزشی را به های موتورسواری و ماشینورزش

تواند به حفظ و ارتقای دنبال داشته باشند. برگزاری مسابقات ورزشی سنتی و بومی محلی با دعوت از گردشگران می

مند به تجربه تواند به جذب گردشگرانی که علاقههای محلی کشور عراق کمک کند. این اقدام میرهنگ و سنتف

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/search?keywords=%D9%85%D8%B5%D8%B7%D9%81%DB%8C%20%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%B4%20%D9%85%D8%B9%D9%84%D8%A7%20%D9%85%D8%B9%D9%84%D8%A7&basicscope=5&item_id=1405537
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/search?keywords=%D8%AD%DB%8C%D8%AF%D8%B1%20%D8%AC%D8%A8%D8%A7%D8%B1%20%D9%86%D8%A7%D9%87%DB%8C%20%D8%A7%D9%84%D8%B1%DA%A9%D8%A7%D8%A8%DB%8C&basicscope=5&item_id=1405540
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/search?keywords=%D8%AD%DB%8C%D8%AF%D8%B1%20%D8%AC%D8%A8%D8%A7%D8%B1%20%D9%86%D8%A7%D9%87%DB%8C%20%D8%A7%D9%84%D8%B1%DA%A9%D8%A7%D8%A8%DB%8C&basicscope=5&item_id=1405540


 3شماره ،8دوره ،1404 پاییزجغرافیا و روابط انسانی،                                

159 
 

 

فرهنگ و تاریخ محلی هستند، کمک کند و به توسعه صنعت گردشگری فرهنگی در کشور کمک کند. توسعه 

مند به تجربه ماجراجویی ران علاقهتواند به جذب گردشگهای مرتبط با بیابانگردی و کویر نوردی میگردشگری ورزش

تواند به توسعه صنعت گردشگری ماجراجویی و افزایش تعداد های بکر و طبیعی کمک کند. این اقدام میدر محیط

 انگیز هستند، کمک کند.های جدید و هیجانگردشگرانی که به دنبال تجربه

ریزی هوشمند به عنوان یک فرایند در راستای بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق مد نظر است. به برنامه

رسد در صورت عدم حمایت و برنامه ریزی مدیران، در زمینه بازاریابی ورزشی، مشکلات بیشتر و غیرقابل نظر می

ریزی هوشمند، هدفمندی بوط به برنامههای مر(. یکی از شاخص1401کنترل شوند )رستمعلی و همکاران، 

تواند به بهبود کیفیت المللی میها در جهت خدمات رسانی بر اساس معیارهای بینهاست. استانداردسازی برنامهبرنامه

ای مناسب برای گردشگران کمک تواند به ایجاد تجربهخدمات و افزایش رضایت مشتریان کمک کند. این اقدام می

های بازاریابی گردشگری از طریق صنعت گردشگری ورزشی در کشور عراق کمک کند. تدوین برنامه کند و به توسعه

مند تواند به توسعه صنعت گردشگری ورزشی و افزایش تعداد گردشگران علاقهمراکز مسئول کارآفرینی ورزشی نیز می

های کارآفرینی در صنعت رداری از فرصتبکه برای بهرهمعتقدند  ،(1400حیدری و همکاران )در این راستا کمک کند. 

همچنین، طراح و ابلاغ  .گردشگری ورزشی باید از عوامل نهادی شناسایی شده با همگرایی بیشتری استفاده نمود

های مختلف تواند به بهبود هماهنگی و کارآمدی فعالیتهای دخیل میهای تقسیم وظایف بین سازمانچارچوب برنامه

هاست. ریزی هوشمند، اصلاح برنامههای مربوط به برنامهزشی کمک کند. یکی دیگر از شاخصدر حوزه گردشگری ور

وری در تواند به بهبود مدیریت مالی و بهرههای مرتبط میبازنگری در سیستم هزینه و نظارت بر بودجه در سازمان

ها و پیشرفت صنعت گردشگری ورزشی در هتواند به بهبود اجرای برناماستفاده از منابع مالی کمک کند. این اقدام می

تواند به تضمین ها و قوانین موجود در زمینه گردشگری ورزشی مینامهکشور عراق کمک کند. بازنگری و تقویت آئین

تواند به حفظ سطح سودآوری و حقوق گردشگران و ارتقای کیفیت خدمات در این حوزه کمک کند. این اقدام می

ریزی گذاری و برنامهگردشگری ورزشی کمک کند. اصلاح و کارآمدسازی واحدهای سیاست اعتماد عمومی به صنعت

تواند به ایجاد ریزی در حوزه گردشگری ورزشی کمک کند. این اقدام میتواند به بهبود مدیریت و برنامهورزش می

 توسعه پایدار و ارتقای تجربه گردشگران در کشور عراق کمک کند.

بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق شامل کارکردهای  بر مؤثربخش دیگری از عوامل ها بر اساس یافته

کارکردهای اقتصادی اشاره به همسو است. ( 1398العزیز )با نتایج  هاافتهاین یاقتصادی و کارکردهای فرهنگی است. 

شکل  کیبه عنوان  یورزش یتجربه، گردشگردر عصر اقتصاد افزایش تقاضا، رشد اقتصادی و اشتغال زایی دارند. 

 قیموجب استفاده دق یورزش یبودن گردشگر یرقابت یابیظاهر شده است. ارز یو نقطه گرم مصرف یگردشگر دیجد

. شودیمنابع، گسترش بازار و ارتقاء محصول م شیو افزا یامنطقه یورزش یتوسعه گردشگر یرقابت یدیاز عوامل کل
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در واقع افزایش شرکت بیشتر افراد در مسابقات ورزشی و تماشای بیشتر گردشگران از (. 2023)تیان و همکاران، 

شود. این ها و رویدادها، به افزایش تقاضا برای خدمات و محصولات مرتبط با ورزش و گردشگری منجر میبازی

ها ها، فروشگاهها، رستورانوکارهای مرتبط، از جمله هتلافزایش فروش و درآمد برای صنایع و کسب افزایش تقاضا به

کند. صـنعت گردشـگری ورزشـی نقشی برجسـته به عنوان مولد اقتصادی در جوامع و سایر صنایع مرتبط کمک می

(. 1399ــده اســت )کریمی و همکاران، گوناگون دارد و امروزه به ابزاری کلیدی برای توســعۀ کشــورها تبدیل ش

همچنین جذب گردشگران ورزشی در سراسر مناطق و رشد اقتصادی حاصل از افزایش برگزاری رویدادهای ورزشی، 

 یدرآمدها کشورها، یبرخ درکند. گذاری در آنها کمک میبه توسعه اقتصادی مناطق مختلف و افزایش درآمد و سرمایه

(. در 2018 ک،یپر) شودیم محسوب یمل اقتصاد تیتقو در مهم منابع از یکی عنوان به صنعت نیا از یناش یارز

کند. این زایی در صنایع مختلف اقتصاد کمک میهای گردشگری و ورزشی، به اشتغالنهایت افزایش فعالیت

، تأسیسات تفریحی و سرگرمی، های مسافرتیها، آژانسها، فروشگاهها، رستورانزایی در هتلزایی شامل اشتغالاشتغال

زایی به بهبود شرایط اقتصادی جوامع و کاهش نرخ شود. این اشتغالو صنعت مشاوره و راهنمایی گردشگری می

 کند.بیکاری کمک می

های فرهنگی و اجتماعی در مناطق، از جمله کارکردهای فرهنگی نیز به این موضوع اشاره دارند که توسعه زیرساخت

کند. این اقدام ها، تئاترها و فضاهای فرهنگی، به تقویت هویت فرهنگی و اجتماعی مناطق کمک میابخانهها، کتموزه

تواند به ارتقای تفکر و فرهنگ عمومی افراد کمک کرده و به توسعه فرهنگ و آداب و رسوم محلی کمک کند. می

تواند به افزایش جذابیت و تصویر شهرها میها و فرد منطقههمچنین آشنایی با فرهنگ، طبیعت و نمادهای منحصربه

مثبت این مناطق کمک کند و به تبلیغات طبیعی و غیرمستقیم توسط گردشگران کمک کند. از ترکیب تجارت، 

ترین بخش توسعه یافته عنوان اصلیآید که بهگردشگری و ورزش صنعتی ترکیبی بنام گردشگری ورزشی به وجود می

های گردشگری که در عصر حاضر توانسته است از است. و یکی از جدیدترین چهره صنعت گردشگری شناخته شده

های فرهنگی جوامع و رویدادهای ورزشی، افزایش تقاضا ایجاد کند و بهبود کارایی دو حوزه طریق پیوند بین ارزش

از بزرگترین گردشگری ورزشی در حال حاضر یکی  (.2017را ایجاد کند، گردشگری ورزشی است )هینج و ایجی، 

شود و کارشناسان آن را منبع اصلی اشاعه فرهنگی، ایجاد ترین صنایع گردشگری در جهان محسوب میو متنوع

دانند. حفظ مناظر طبیعی به دلیل توجه بیشتر به مقاصد ها برای کشور میاشتغال، رشد اقتصادی و توسعه زیرساخت

تواند به توسعه از محیط زیست در مناطق گردشگری، می های طبیعی و محافظتگردشگری، از جمله حفظ جاذبه

تواند های آن مناطق میپایدار و ارتقای گردشگری ورزشی کمک کند. جذب توجه و احترام به محیط زیست و فرهنگ

های به افزایش حس ارزشمندی و احترام به آنها کمک کند و موجب حمایت از مناطق بیابانی برای ایجاد ظرفیت

 ورزشی شود.گردشگری 
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