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 :چکیده

عناصر شاخص؛ فرهنگی و تاریخی و  یفرسوده می باشد. قرار گیر یبافت شهر یدلیل داراه زاهدان ب یوسیعی از بافت شهر یگستره

نموده  یضرور یپایدار ساختن توسعه همه جانبه را امر یبرا گردشگریصنعت  یدر این بافت ها، اهمیت ساماندهی با استراتژ یمنطقه ا

 ستا اىحاشیهومیانی ،یخیراـتاز  عما دمتعد دةفرسو ىها بافتشرق کشور داراى  یاز مراکز مهم شهر یکی انبهعنوزاهدان  شهر .است

 توجه ردمو تفرّجیو ىشگردگر ظلحا به ،مطالعه ردمو منطقة که تیرصوباشند، در  یم نابودی لحادر  فـمختل لـلاید بهو  یجرتد به که

در بافت  یفرسوده با رویکرد گردشگر یپژوهش بررسی و تحلیل اثرات ساماندهی در بافت ها نیا یهدف اصل نیبنابرا .دبگیر ارقر

 لیو تحل هیاست. جهت تجز یکاربرد قیو نوع تحق یو کم یفیک قیتحق یحاکم بر فضا کردیاست. رو یدر بازار رسول یفرسوده شهر

استفاده شده است.  رتبه بندی فریدمنو  tمانند آزمون  یکم ی( و مدل هاSPSS) افزاراز نرم  یبخش کم یو استنباط یفیاطلاعات، توص

 یو توسعه گردشگر ینیبازافر یتمام شاخصها انیرابطه م. نتایج نشان می دهد که شده است استفاده ArcGISنرم افزار  تهیه نقشه ها ار یبرا

 زانیم دهدیباشد که نشان م یم 3از  شتریو ب 1/3در بافت برابر  یکالبد یهاشاخص یبرا یکل نیانگیو معنادار است. م میبه شکل مستق

از حد متوسط  شتریو گردشگران ب نینکارشناسان، ساک دگاهیاز د یبازار رسول یخیافت تارب یکالبد تیدر و توسعه وضع یباز زنده ساز

 باشد. یدارا م یشتریب تیاهم یکالبد یمولفه ها یو گردشگر یشهر ینیبازآفر یو نشان دهنده در مولفه ها باشدیم

 .باز زنده سازی شهری،ارتقاء گردشگری، بازار رسولی، زاهدان، گردشگری تجاری کلمات کلیدی:
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 مقدمه:

است  یشهر تیریمد یرو شیمشکلات پ نیاز مهمتر یکیناکارآمد و مسئله دار در شهرها،  یاز بافت ها ریو فراگ عیوس یوجود گسترها

 یها هیدستاوردها در عرصه نظر نیاز تازه تر یکیو به عنوان  افتهیو نمود  یاجتماع ،یستیز طیمح ،یو عملکرد یکه در ابعاد متنوع کالبد

: 1399،یعبدالههمتی و شده است) یفرسوده معرف یبافتها یایو اح یدر رابطه با مقوله نوساز یشهر یگردشگر انتحت عنو یشهرساز

 ،یبافت ها از نظر ابعاد کالبد نیو افت عملکرد ا یمناسب شهر یرساختهایبا توجه به نبود ز یشهر یچالشها نیاز مهمتر یکی نی(. همچن5

است  یوندیگستره هم پ یبافت شهر (.23:1397 گران،یو د یآباد زیعز ی)اسدباشدیدر مواجه با مخاطرات م یو نهاد یاقتصاد ،یاجتماع

با شهر شکل گرفته  وندیآن درتداوم و پ هیدر داخل محدوده شهر و حاش یشهر اتیدوران ح یمتفاوت ط یهایشناس ختیکه از ر

است که در  کیکل ارگان کی یبافت شهر یکالبد یاست از تمام اجزا یسنتز ی(. بافت شهرYigitcanlar et al,2015:1467باشند)

 (.Kropf, 1996,5)کرد فیها و بلو ها توص ابانیسازمان خ توانیسطپ، بافت را م نیتر یز قابل مشاهده است در کلیسطوح وضوح متما

 تیاحساس مسئول جهیآن و در نت یایموضوع اح تیوجود دارد بر حساس یخیتار یبافت شهر کیکه در  ییاز ارزش ها یآگاه نی.بنابرا

مداخله در بافت های فرسوده شهری در سطح کشورهای مختلف جهان از سابقه (. 1391ان،ی،پورسراجی)(حناچدیافزا یدر برابر آن م شتریب

برخوردار است. در کشور ایران نیز به دلیل وجود شهرهایی با بافت قدیمی این امر به شکل مدرن آن از چند دهه پیش در چند صد ساله 

حال انجام می باشد. تا کنون در سطح کشورهای دنیا و در سطح ایران از الگوها و روش های متعددی جهت مداخله در بافت های فرسوده 

 یم یشهر راتییکه موجب وقوع تغ یاریبس یها محرک به کارکرد و اثرات متقابل منابع و یشهر ینیباز آفر. شهری استفاده شده است

 یاتیرحیپی آید)م شیزمان مشخص پ کیماکن رو به انحطاط در  کیکه در  ییها و چالش ها فرصت بهاست  یپردازد و پاسخ یشو ند م

چند  کردیرو ،یشهر تیریمد تیگر دولت، توجه به محور لیو تسه تگرینقش حما رینظ یکه در آن اصول یمفهوم (.1392و همکاران، 

 یبند تیاولو دار،یو پا یبر توسعه درون دیتاک ،یدممشارکت مر ت،یتقاضا محور، توجه به بستر فعال کردیمحله محور، رو کردیرو ،یوجه

 یگردشگر تیبا محور یشهر ینیبازآفر (.15: 1400)حبیبی،و حل مسئله بر آن، حاکم است یریشگیتوجه توامان به پ نیمحلات و همچن

 )کریم زاده و همکاران،مطرح بوده است یخیارزشمند تار یاز بافت ها انتی, جهت حفاظت و صریمتأخر در دو دهه اخ یکردیبه عنوان رو

حساب می آیند و امروزه کارکرد محلات قدیمی شهرها که دارای بافتی با ارزش و کهن بوده اند, به مثابه قلب تپنده شهرها به  (.12:1397

رویکردی است که درصدد احیا و معاصرسازی این محلات  شهری بازآفرینی .های اجتماعی, فرهنگی و اقتصادی خود را از دست داده اند

سنتی گام بر می دارد و تلاش تزریق روحی دوباره و تجدید حیات در این مناطق و فراهم آوردن شرایطی برای حضور و مشارکت همگان 

شهری مولدهایی هستند در جهت بازگرداندن رونق و  بازآفرینی در فرآیند آن, از اهداف ارزشمند این رویکرد است. محرک های توسعه

)نعیمسان شهری به دنبال آن است تا چرخه فعالیت زنده و پویا را در این مناطق به راه اندازند بازآفرینی توسعه به مناطق مورد نظر, پروژه های

شوند  یمحسوب م یارزشمند شهر یبافت ها یسکه نوساز یدو رو ،یفرهنگ یفرهنگ مبنا و گردشگر ینیبازآفر (.112:1398 و کیانی،

 جادیباعث ا رامون،یپ طیگردشگران و مح انیارتباط م یمکان ضمن فراهم آور کیعنوان به یقاصد گردشگر (2018پورمقدم,  وپژوهان )

)شیخ چوپانی و گرددیحس مکان م یریگکه باعث شکل شودیمتفاوت در ذهن گردشگران م یهااز مکان یگوناگون یهاو انگاره یمعان

 یقرار م یرشته مورد بررس نیچند دگاهیاز د دهیچیپ یقاتیحوزه تحق کیبه عنوان  یشهر یگردشگر، (86: 1403 همکاران،

نه  یراتییدر اثر گذشت زمان دستخوش تغ یدر گذشته بوده است ول یاسلام یساختار شهرها یبازار رکن اصل (Coaffee, 2010)ردیگ

. است ینیفرسوده، بازآفر یبافتها تیمهم در جهت بهبود وضع یکردهایاز رو یکی. دیجد یها یکش ابانیشده اند مانند خ ندیچندان خوشا

در قالب طرح ها و  داریپا یگذار هیسرما ،یو فرهنگ یو بخصوص توسعه اقتصاد یبه اهداف توسعه گردشگر یابیدست  یبرا نیبنابرا

شهر زاهدان است  یخیتار یجاذبه ها نیاز مهمتر یاست. بازار رسول رینقاط مختلف شهر اجتناب ناپذ ینیتوسعه در بازآفر یبرنامه ها 

https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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آن گردشگران را به  تیوضع یتوان با سامانده یبا بافت فرسوده بالا قرار گرفته است و م یشهر در کنار محلات نیکه در بافت فرسوده ا

در  یفرسوده با رویکرد گردشگر یپژوهش بررسی و تحلیل اثرات ساماندهی در بافت ها نیا یهدف اصل نیشهر جذب نمود. بنابرا نیا

 است. یدر بازار رسول یبافت فرسوده شهر

 

 

 مدل مفهومی پژوهش -1شکل

 پیشنیه پژوهش

 گردشگری توسعه راهبردهای و اهداف معرفی به ” شهری گردشگری و قخلا نایعص بازآفرینی “ کتاب در( 2006) روگرسون و کریستوفر

 اقتصادی پوپایی او .میپردازد کالبدی و فرهنگی و اجتماعی و اقتصادی مختلف های زمینه در بازآفرینی هدف با شهر مرکزی بخش در

 مطلوب محیط ایجاد و گردشگری ریزی برنامه بر آنان تکیه و مناطق فرهنگی هویت احیای محلات، در اجتماعی حیات تقویت محله،

 طیمحبه بررسی  (2021بورتز و همکاران).میداند شهرها تاریخی بخش در شهری بازآفرینی اهداف جمله از را گردشگران و ساکنان جهت

کارمار و ی پرداختند. در منظر شهر رییتغ یارهایعنوان معبه یاو نقاط گره یمعمار معیارهایپس از جنگ:  یدر دوران بازساز یشهر

بزرگسالان در مناطق  انیدر اوقات فراغت را در م یرو ادهیممکن است پ یشهر ینیبازآفر یچگونه برنامه ها نکهی( کشف ا2017همکاران)

مرکز شهر از  ینیبازآفر“ در مقاله  (2014) ستوفریکر (.Kramer et al., 2017)انجام دادند نانهیواقع ب یبررس کیکند:  کیمحروم تحر

اخیر مورد  یدر سالها یبازآفرینی شهر یفراغت را به عنوان دو عامل مهم برا اوقات گذران و یگردشگر“ یو گردشگر یحیرفت طریق

شهر  یگردشگر یو جاذبه ها یخیمناسب تار یضمن نشان دادن پتانسلها ی( در پژوهش1391زاده و دادرس) نیام. میدهد توجه قرار
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است که بر راهبردها و  ییدر گرو اجرا برنامه ها یخیتار یبافتها یایکه راهکار برون رفت از مشکلات و اح رندیگ یم جهینت نیقزو

به منظور  یمدل مفهوم نیبه تدو ی( در پژوهش1393و همکاران ) یقدم استوار باشد. یشهر یو گردشگر ینیبازآفر نیب یتعامل یاستهایس

 .پرداخته اند یشهر یگردشگر کردیبا رو یمراکز شهر ینیبازآفر

 معرفی منطقه مورد مطالعه

 پاکستان و افغانستان با کشورهای ایران مرز نزدیکی در ایران شرق در بلوچستان و سیستان استان و زاهدان شهرستان مرکز زاهدان شهر

 درجه 29 جغرافیایی عرض و شرقی ثانیه 25 و دقیقه 51 و درجه 60 جغرافیایی طول در جغرافیایی موقعیت لحاظ از شهر این .دارد قرار

 سیاسی، اداری، مراکز مهمترین از شهر این .است متر 1385 دریا، سطح از زاهدان شهر ارتفاع .دارد قرار شمالی ثانیه 45 و دقیقه 30 و

 ای یبازار رسول. (1392 زاد،کاظمی و زاده)ابراهیم دارد ساله صد حدودا   ایپیشینه و میآید حساب به ایران شرق جنوب در و نظامی تجاری

شود  یچمران را شامل م دیشه ابانیتا خ یباقر ابانیاز تقاطع خ برنیحس یمولو ابانیدر شرق شهر زاهدان در خ بایتقر ،یچهارراه رسول

 یدوزو لحــاف  ابیآســ ،یــیمانند نانوا یرا بــه مراکــز خدماتــ ــشیجا ــجیبــود و بــه تدر یکه در ابتدا خــواروبــارفروشــ

 2شروع شده و در  یباقر ابانیخ یاز ابتدا یاصل ابانیخ یکرد که بخش اول مغازه ها میتوان به سه قسمت تقس یرا م یداد. بازار رسول

تلفن همراه،  یگوش ،یو بهداشت یشیلوازم آرا ،یفرش فروش ،یاسباب باز یفروشگاه ها ،یفروش لوازم خانگ یمغازه ها ابانیسمت خ

و  یمیقد یو بازارچه ها دیجد یپاساژها ،یو دولت یدولت مهین یبانک ها ،یفروش یبرنج و چا ،یریو تصو یصوت وازمپارچه و لباس، ل

 .(2)شکلشود یچمران شامل م ابانیرا تا تقاطع خ رهیغ

 

 

 

 موقعیت منطقه مورد مطالعه -2شکل
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 تحقیقروش 

منطقه است. نوع  نیدر ا یبر توسعه گردشگر ،یبازار رسول یخیتار یهابناها و بافت ینیبازآفر ریتأث زانیم یحاضر، بررس قیهدف تحق

 شیمای. با پباشد­می پرسشنامه ها­داده یآورجمع یبوده و ابزار اصل لتحلی – یفیتوص قیاست و روش تحق یاتوسعه یکاربرد قیتحق

در دسترس  یبراساس روش نمونه ها قیتحق نیمشخص که در ا یها هیدر قالب پرسشنامه به صورت گو تخصصاننظرات کارشناسان و م

به  ییپاسخگو یبرا یزاهدان هستند و حجم نمونه آمار یکننده از بازار رسول دبازدی شهروندان و کارشناسان هدف گروه. اند­انتخاب شده

 لیو تحل لیتکم یهدفمند و تصادف یریمحاسبه شده است و به صورت نمونه گ فرن 382ز فرمول کوکران هدف پژوهش با استفاده ا

 آمار انجام شد. یداده ها با نرم افزار ها یاستنباط

 بحث و نتیجه گیری

 یمواجه است. بازار رسول ریچشمگ یقرن سابقه و چند هزار شاغل، هنوز، با ناکارآمد میاز ن شیب رغمیزاهدان، عل یبازار چهارراه رسول

 ی انهیم یاز شهرها یکیو بلوچستان شده است. زاهدان  ستانیشهر زاهدان و س یبرا یبرند گردشگر کیبه  لیتبد یطیزاهدان در شرا

آن  یشهر که بر تجارت و اقتصاد شهر نیا نیا گرید ینسب تیزاهدان  شکل گرفته است. مز-اهن یلیشدن به خط ر یاستان به علت منته

ازاد به عنوان  یایافغانستان و در نیارتباط ب زیمحور شرق و ن دوریو کر یانوسیبندر اق کیبندر چابهار به عنوان  افتنی تیاثر گذار بوده اهم

افغانستان  -زابل-زاهدان-محور چابهار یعنی جنوبی – یشمال یدر محور مواصلات یریباشد. قرار گ یم طرحبرتر شهر زاهدان م یها تیمز

 یاقتصاد شهر گاهیجا نیکرده است. بنابرا دایپ ژهیو گاهیجا یزاهدان و بازار رسول انهیم یایشمالشرق کشور و ارتباط با اس نیو همچن

هدان نسبت به زا یشهر تیداشته است. جمع یشتریآن گسترش ب یخیو تار  یسنت قشنسبت به ن یو بازرگان یزاهدان از نظر تجار

 برابر شده است. 50از  شیب 1335سال

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 قلمرو بازار رسولی و بافت آن -3شکل
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است در  یتجار یمعطوف به گردشگر یدر بازار رسول یو الگوبردار یباززنده ساز تیبا قابل یخیدر بافت تار یگردشگر یها لیپتانس

گردشگران  ن،یساکن دگاهیاز د یبازار رسول یخیمحدوده بافت تار تیوضع لیو ابزار پرسشنامه به تحل یدانیقسمت با انجام مطالعات م نیا

 نیساکن هیپژوهش شامل کل یاست. جامعه آمار یراهبرد یزیبرنامه ر کردیمطالعه رو یاصل ندیشده است که فرآ هو کارشناسان پرداخت

 نیا تیشده جمع یمطالعات جمع آور جیباشند که نتا یو اطراف آن و گردشگران آن م یبافت فرسوده شهر شهر زاهدان در بازار رسول

زاهدان قرار گرفته است برآورد کرده است. با توجه به مشخص نبودن تعداد گردشگران  یهرش 4نفر که در منطقه  111475بافت را حدودا  

انتخاب  با روش نمونه گیری در دسترس پژوهش یان نمونه آمارگردشگران و کارشناسان به عنو ن،ینفر از ساکن 160در بافت تعداد 

 بازار رسولیمطابق نتایج حاصل از پرسشنامه در بافت تاریخی  شود. یآنها پرداخته م یفیبخش به ارائه آمار توص نیکه در ا گردیدند

درصد پاسخ دهندگان را مردان  2/56 ودمشخص گردید که حضور مردان نسبت به زنان در این محدوده بسیار بیشتر است به نحوی که حد

 (.1د)جدولدرصد را زنان تشکیل میدهن 8/43و 

 جنسیت پاسخ دهندگان -1جدول

 زن مرد فراوانی

 167 215 تعداد

 8/43 2/56 درصد

 1403 ،منبع: یافته های پژوهش

 تحلیل فنی محتوای پرسشنامه جهت ارتقا گردشگری در بافت با بازافرینی

نشان از وضعیت  2بررسی های انجام گرفته متغیرهای کالبدی در بافت بازار رسولی و ارتباط آنها با گردشگری بر اساس جدولبا توجه به 

ضعیف شاخص های کالبدی از نظر بازدید کنندگان، ساکنین و گردشگران می باشد. انسجام فضایی بافت )ارتباط مناسب بافت قدیم و 

و نقل و عدم وجود پارکینگ از مهمترین شاخص های است که وضعیت نامطلوبی را دار می باشند.  جدید( و مولفه های دسترسی و حمل

د این بین موله های زیرساختی هرچند ضعیف ارزیابی شده است اما در بخش خدمات رفاهی نظر مثبت بخشی از جامعه هدف ارائه شده 

ه وضعیت مناسبی دارا نمی باشد و نیاز به ارتقا شاخص های کالبدی است. بنابراین این شرایط برای ارتقاء گردشگری در این محدود

 . (2)جدولاست
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 ارزیابی شاخص های کالبدی توسعه گردشگری در بافت بازار رسولی -2جدول

 خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم شاخص

 25 31 105 129 91 دسترسی به بافت و حمل و نقل

 22 36 104 125 95 کیفیت صوری)نورپردازی و نما(

 12 45 85 115 125 طراحی فضاها

انسجام فضایی بافت )ارتباط مناسب بافت 

 قدیم و جدید(

135 129 77 32 9 

 13 22 101 118 128 دسترسی به شهر )ارتباط و اتصال بافت(

 5 15 55 161  146 وضعیت پارکنیگ

 22 35 124 96 105 مولفه ای زیرساختی)خدمات رفاهی(

 

 

 

 بازار رسولی تاریخی بافت در گردشگری توسعه کالبدی شاخصهای وضعیت -4شکل

 بازار رسولیشاخصهای کالبدی توسعه گردشگری در بافت تاریخی  T تحلیل آماره

 میباشد. معیار متوسط برای این شاخص عدد است که نشان میدهد بین دو متغیر چه رابطهای برقرار متغیر اول مربوط به سطپ معناداری

باشد نشان دهنده عدم معناداری رابطه میان دو متغیر میباشد و اگر کمتر از  05/0 میباشد. اگر عدد بدست آمده برای شاخص بیشتر از 05/0

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450

دسترسی به بافت و حمل و نقل

(نورپردازی و نما)کیفیت صوری

طراحی فضاها

(ارتباط مناسب بافت قدیم و جدید)انسجام فضایی بافت 

(ارتباط و اتصال بافت)دسترسی به شهر 

وضعیت پارکنیگ

(خدمات رفاهی)مولفه ای زیرساختی

خیلی کم کم متوسط زیاد خیلی زیاد
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میتوان نتیجه گرفت که رابطه  تحلیل و خروجی مدل آماریبا این . این مقدار باشد نشان میدهد که رابطه میان دو متغیر از نوع معنادار است

، پارکینگ، فضاسازی و هماهنگی بافت جدید و قدیم و توسعه گردشگری کیفیت صوری و نما به شهر، دسترسی به بافت،  اتصالن متغیر میا

 ارتقاءرابطه معناداری برقرار میباشد که در این بین شدت معناداری رابطه برای متغیرهای پارکینگ و هماهنگی بافت جدید و قدیم و 

 . ها میباشد یخی کمتر از سایر شاخصگردشگری در بافت تار

 

 بازافرینی شهری جهت ارتقا گردشگریهای کالبدی شاخص T تحلیل آماره -3جدول

 2معناداری ) T میانگین های کالبدیشاخص

 دامنه(

 اطمینان هفاصل

 95/0تفاوت  

 پایین بالا

 00/2 54/2 000/0 432/34 19/2 وضعیت پارکینک

 12/2 76/2 000/0 234/35 45/2 زیرساخت

 34/2 67/2 001/0 123/34 58/2 طراحی فضاها

 43/2 87/2 001/0 542/35 67/3 دسترسی به بافت و حمل و نقل

 53/2 75/2 000/0 678/35 61/2 کیفیت صوری و نما

 54/2 86/2 000/0 325/35 76/2 انسجام فضای بافت

 55/2 75/2 000/0 492/35 69/3 ارتباط و اتصال بافت

 

آمار مثبت باشد نوع رابطه مستقیم  علامتآن نشان دهنده جهت رابطه میباشد. اگر  علامتباشد که  می T متغیر دوم مربوط به ضریب آماره

و اگر منفی باشد نوع رابطه معکوس میباشد. با این توضیحات میتوان نتیجه گرفت که رابطه میان تمام شاخصهای کالبدی و توسعه 

متغیر آخر مربوط به میانگین هر شاخص و میانگین کل میباشد. عدد متوسط برای (.  3)جدولقیم و معنادار استگردشگری به شکل مست

نقش بازافرینی بافت در ارتقاء میباشد. چنانچه میانگین بدست آمده برای هر شاخص بیش از این مقدار باشد نشان دهنده  3این شاخص 

این .  با میباشد اثر بازافرینی بر ارتقاء گردشگری تر از این مقدار باشد نشان دهنده عدم و چنانچه کم گردشگری بازار رسولی می باشد

دسترسی به شهر  در شاخص های اثرگذاری بازافرینی و زنده سازی بافتنتیجه گرفت که میزان  تحلیل ها و خروجی مدل آماری می توان

میانگین کلی  ت.برای سایر شاخصها کمتر از حد متوسط بدست آمده اسبیش از حد متوسط و بازار رسولی و دسترسی به بافت تاریخی 

وضعیت کالبدی بافت و توسعه  باز زنده سازی درباشد که نشان میدهد میزان  می 3از  بیشترو  1/3برای شاخصهای کالبدی در بافت برابر 

د و نشان دهنده اثر گذاری بازافرینی شهری از حد متوسط میباش بیشتراز دیدگاه کارشناسان، ساکنین و گردشگران بازار رسولی تاریخی 
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برای ارتقاء گردشگری در بافت بازار رسولی می باشد. ارزیابی میزان رضایت گردشگران از وضعیت بافت بازار رسولی در بخش کالبدی 

در  3بخش کالبدی با میانگین بالای  توسط جامعه تحقیق نشلن می دهدکه میزان رضایت گردشگران از وضعیت بافت بازار رسولی در

وضعیت نامطلوبی قرار دارد. این شرایط از بستگی به متغیرهای مانند امنیت در بافت، وضعیت امان رفاهی و هتل و مسافرخانه هاست که 

ما سفر به زاهدان وضعیت شرایط مناسبی جهت انتخاب گردشگران ندارد و آنها ترجیح می دهد در بافت اقامت نداشته باشند. در این راستا ا

 مطلوبی را از دیدگاه گردشگران نشان می دهد و آنها از سفر به زاهدان و بازدید از چاراه رسولی و رضایت دارند. 

 

 نظرات گردشگران از وضعیت بافت بازار رسولی در بخش کالبدی بازارفرینی و ارتقا گردشگری -4جدول 

 داریمعنی  میانگین درصد فراوانی طیف متغیر

 

 

میزان تمایل به انتخاب اقامت در 

 بافت بازار

 نامطلوب 7/3 7/33 57 خیلی کم

 نامطلوب 8/3 3/38 61 کم

 نامطلوب 02/3 1/25 40 متوسط

 نسبتا مطلوب 2/2 6 11 زیاد

 نسبتا مطلوب 2 6 10 خیلی زیاد

 

 میزان رضایت از سفر به زاهدان

 نامطلوب 1/2 7 12 خیلی کم

 نامطلوب 5/2 8 14 کم

 نسبتاٌ مطلوب 1/3 3/38 61 متوسط

 مطلوب 5/3 7/20 33 زیاد

 مطلوب 7/3 5/24 39 خیلی زیاد
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 کالبدی عوامل یرهایمتغ یآمار یها یژگیو -5جدول

میانگین  گویه ها بعد

 امتیاز

انحراف 

 استاندارد

 بیشترین مقدار کمترین مقدار

 

دی
کالب

 

 4 1 55/0 4/3 بهبود منظر و معماری شهری

 4 1 59/0 6/3 ایجاد اماکن گردشگری و بوم گردی

 4 1 59/0 45/3 شهری های زیرساخت بهبود

 4 1 62/0 6/3 افزایش جذابیت و مبلمان شهری

 4 1 54/0 5/3 ارتقاء امکانات زیرساختی مراسم ها

 4 1 58/0 7/3 احیاء بافت های تاریخی

 4 1 61/0 5/3 ارتقاء کیفیت خدمات عمومی

 4 1 65/0 8/3 افزایش کاربری های جدید در بافت

ساماندهی و ارتقا بلوک های 

 مسکونی

3/3 54/0 1 4 

افزایش سرانه های کاربری های 

 خدماتی

5/3 59/0 1 4 

 

 بررسی میزان اهمیت معیارهای  اقتصادی بازافرینی و ارتقاء گردشگری بازار رسولی

اولویت بندی مولفه های مورد بررسی بر اساس نظرات پاسخ دهندگان پرسشنامه از ضریب بتان استفادهه برای سنجش میزان اهمیت و 

شده است. این ضریب امکان را می دهد که اهمیت نسبی یک متغیر)گویه( سطح پایین تر را محاسبه نماید. در واقع این ضریب نشان دهنده 

متغیرهای پنهان است.بررسی ضریب بتای متغیرهای تاثر گذرا بر ارتقا گردشگری در این  میزان تاثیرگذاری هر یک از متغیرهای مشاهده بر

پژوهش نشان میدهد که در بعد اقتصادی افزایش هزینه ای زندگی و قیمت مسکن، افزایش اشتغال و در بعد کالبدی افزایش کاربری های 

 ی. گاهباشندیهزارساله م نیهستند که نمود تمدن چند ییشهرها یهابگران نهیگنج یخیتار یهابافترا نشان می دهد.   جدید در بافت

ها را بتوان آن دیبمانند با یباق راثیعنوان مها بهبافت نکهیا یبرا روندیم نیو از ب رندیگیموردتوجه قرار نم دیگونه که باآن هانهیگنج نیا

 مورد محلی ساکنین توسط شهری گردشگری توسعه تأثیرات پرسشنامهطریق  از حاضر، پژوهش . درنمود یمعرف انیو به جهان دیغنا بخش

 روی بر را عمیقی اثرات شهری، گردشگری توسعه که داد نشان موضوعی و تحلیل آماری و تجزیه از حاصل نتایج گرفت. قرار سنجش

 در عاملی را شهری گردشگری توسعه محلی ساکنان اکثر که شد مشخص اقتصادی، بعد از این تحقیق، در نهد. می جای به محلی جامعه
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 نیست، منطقه این اقتصاد در غالب صنعت گردشگری صنعت که چند هر اند. آورده شمار به بازار رسولی اقتصادی محدوده رشد راستای

 ارتقا و شهری گردشگری محصولات تنوع و سازی یکپارچه شهری، دسترسی بهبود در دولتی نهادهای گذاری دلیل سرمایه به ولیکن

گردشگری  توسعه اجتماعی، بعد منظر از نمود. خواهند فراهم را آینده های سال در را توجهی قابل رشد موجبات شهری جاذبه های

 تصویر بهبود نتیجه در بود که خواهد محدوده این به مجدد مکان نقل به علاقمندی باعث و بوده رسولی تأثیرگذار محدوده در شهری

 رخ شد، خواهد اجتماعی افزایش هویت به منجر که تفریحی، امکانات و فضاها افزایش به کمک اجتماعی، منظر بهبود و زندگی مکان

 ینیبازآفر یارهایابعاد و معالگوههای باز زنده سازی  آن بررسی می گردد.  رسولی و بازار آنمحله  یخیبا توجه به سابقه تارداد.  خواهد

 ینیبازآفر یارهایابعاد و مع ،یشهر یگردشگر و یشهر ینیمربوط به بازآفر اتیمتون و ادب یبررسبا م بعدی گردشگر محور: در گا یشهر

 انحراف و امتیاز میانگین میشود مشاهده 3و2جدول در که گونه همان ، گرددیمحتوا استخراج م لیتحل قیمحور از طر یگردشگر یشهر

 .(7-6)جدولاست گردیده ارائه میباشد، تأثیرگذار شهری بر گردشگری که کالبدی و اقتصادی  عوامل استاندارد

 محور یگردشگر یشهر ینیبازآفر یارهایمع -6جدول

 معیارها بعد

 اشتعال،سرمایه گذاری، توسعه محلی، زمین و مسکن اقتصادی

 توسعه فیزیکی، جاذبه های شهری،توانمند سازی بافت کالبدی

 

 اقتصادی ابعاد متغیرهای ویژگی های آماری-7جدول

میانگین  گویه ها بعد

 امتیاز

انحراف 

 استاندارد

 بیشترین مقدار کمترین مقدار
 

ی
صاد

اقت
 

 4 1 65/0 4/3 کسب درامد بیشتر ساکنین محلی

 4 1 77/0 34/3 افزایش درامد کسب و کارها

 4 1 61/0 7/3 فراهم شدن فرصت های شغلی جدید

 4 1 61/0 5/3 ارتقاء استانداردهای زندگی

 4 1 49/0 2/3 زیرساخت های سبز شهری تقویت

 4 1 79/0 72/3 سرمایه گذاری بیشتر در محله

 4 1 75/0 3//8 افزایش هزینه های زندگی ومعیشت

 4 1 85/0 81/3 افزایش قیمت زمین و مسکن شهری
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 4 1 72/0 1/3 افزایش رقابت پذیری شهری

 4 1 51/0 4/3 افزایش هزینه کالا و خدمات

 4 1 74/0 5/3 کیفیت مسکن بهبود

 4 1 69/0 7/3 ارتقاء بازاریابی و گسترش فعالیت رسانه ای

افزایش تنوع فعالیت اقتصادی مبتنی بر 

 گردشگری

81/3 71/0 1 4 

افزایش تنوع و توسعه بازارچه های محلی 

 و خیابانی

77/3 70/0   

 

 

 بازار رسولی تاریخی بافت در گردشگری ارتقاءاقتصادی بازافرینی شهری و  شاخصهای وضعیت -5شکل

رابطه میان تمامی  میتوان نتیجه گرفت که در بازار رسولیگردشگری  جهت ارتقاءبا توجه به نتایج حاصل از تحلیل شاخصهای اقتصادی 

میزان . هچنین میباشد از نوع معناداری و مستقیم کالبدی بازار رسولیگردشگری در بافت  ارتقاءو  بازافرینی های اقتصادیشاخص

از حد متوسط میباشد  بیشتر در صورت بازافرینی و ارتقاء گردشگریرضایتمندی از وضعیت تمامی شاخصهای اقتصادی در بافت تاریخی 

میانگین کلی برای شاخص . خواهد بودشاخصهای توسعه اقتصادی گردشگری در این محدوده  مطلوبکه این مساله نشان دهنده وضعیت 

 مطلوباست و این مساله گویای وضعیت  3از میانگین متوسط یعنی  بیشترمیباشد که  2/3ی توسعه گردشگری در بافت برابر اقتصاد

به نظر می رسد که با اجرای عملیاتی و این در صورتی است که بازافرینی شهری در بازار رسولی انجام گیرد.  شاخصهای اقتصادی است
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ز تقویت زیرساخت های سبوضعیت اشتغالدامکانات تجاری و مراکز خرییارائه امکانات رفاهی تفریح

شهری

افزایش درامد کسب و کارها

خیلی کم کم متوسط زیاد  خیلی زیاد
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لعه مزایای متعددی ازجمله ایجاد بنگاه های اقتصادی متناسب با مقیاس محله و ساماندهی معابر محله به رویکرد مورد استفاده در این مطا

دست خواهد آمد که در صورت وجود چرخه اقتصادی و در پی آن افزایش جمعیت نیز تمایل به سایر تغییرات مثبت در محله افزایش می 

 .(8)جدولیابد

 بازار رسولی گردشگری در بافت تاریخی بازافرینی شهری و ارتقاء صادیاقتشاخصهای  T تحلیل آماره -8جدول

 فاصل اطمینان دامنه( 2معناداری ) T میانگین های زیست محیطیشاخص

 95/0تفاوت  

 پایین بالا

 958/1 20/2 000/0 551/35 15/3 مکانات رفاهی تفریحیارائه ا

 81/2 07/3 000/0 028/35 72/2 وضعیت اشتغال

 48/2 70/2 000/0 698/36 63/3 تقویت زیرساخت های سبز شهری

 43/2 66/2 000/0 814/34 56/2 افزایش درامد کسب و کارها

 30/2 54/2 000/0 843/35 46/3 مکانات رفاهی تفریحیارائه ا

 61/2 88/2 000/0 231/36 79/3 امکانات تجاری و مراکز خرید

 

 در بازار رسولیگردشگری  جهت ارتقاءبازافرینی تحلیل شاخصهای اجتماعی 

فرهنگ گردشگرپذیری، امنیت، هویتمندی ارتقاء رابطه میان تمامی شاخصهای اجتماعی یعنی نتایج تحلیل های آماری نشان می دهد که 

میان  .گردشگری از نوع معنادار میباشد ارتقاءاجتماعی و شناخت کافی از فضاهای گردشگری و  تعاملاتفضاها، فضاهای عمومی و 

میزان رضایتمندی از شاخصهای اجتماعی  .شاخصهای اجتماعی و توسعه گردشگری در بافت تاریخی رابطه مستقیمی برقرار میباشد

ز حد ا بیشتربه جز شاخص فرهنگ گردشگرپذیری و هویتمندی فضاها بازار رسولی  گردشگری در بافت تاریخی  بازافرینی و ارتقاء

 ارایه گردشگری رویکرد بر مبتنی تاریخی هایجهت تدقیق موضوع، راهبردهای مبتنی بر اصل رویکرد بازآفرینی در بافت  .متوسط میباشد

 پیاده مسیر تقویت و تعریف طریق از معابر شبکه و زیرساختها توسعه و ارتقاء به ها سیاست و راهبردها این اعمال با که است شده

 خدمات تامین و توسعه و بازار رسولی پیاده روی در شهری فضای هایعرصه بازآفرینی و عمومی فضاهای گسترش و تجهیز و گردشگری

 بافت در موجود باارزش الگوهای و مفاهیم از استفاده با الگوسازی همچنین و جدید هایکاربری ایجاد یا و معاصرسازی طریق از شهری

یتا اجرای چنین راهبردهایی امکان حضور و مشارکت ساکنان نها که کند،می کمک قدیمی خیابان این اسلامی -فرهنگی ایرانی  -تاریخی

 .(10و9)جدولو سرمایه گذاران برای جذب گردشگران را ارتقاء خواهد داد
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 گردشگری در بافت تاریخی ارتقاء اجتماعیضعیت شاخصهای و -9جدول

 خیلی زیاد زیاد  متوسط کم خیلی کم متغیرها

 85 109 89 56 42 فرهنگ گردشگرپذیریارتقاء 

 93 112 95 55 28 شناخت فضاهای تاریخی

 95 108 106 42 31 منیت در محدودهارتقاء ا

 96 115 119 34 20 هویت سازی

 تعاملاتفضاهای عمومی و 

 اجتماعی

14 40 112 112 104 

 

 بازار رسولی گردشگری در بافت تاریخی ارتقاءبازافرینی شهری و  اجتماعیشاخصهای  T تحلیل آماره-10جدول

 فاصل اطمینان دامنه( 2معناداری ) T میانگین عوامل موثر

 95/0تفاوت  

 پایین بالا

 32/3 66/3 000/0 814/59 41/3 فرهنگ گردشگرپذیریارتقاء 

 31/3 87/3 000/0 104/77 43/3 شناخت فضاهای تاریخی

 21/3 43/3 000/0 764/56 38/3 منیت در محدودهارتقاء ا

 16/3 46/3 000/0 665/55 37/3 هویت سازی

 45/3 89/3 000/0 652/56 78/3 اجتماعی تعاملاتفضاهای عمومی و 
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 بازار رسولی تاریخی بافت در گردشگری اجتماعی بازافرینی شهری و ارتقاء شاخصهای وضعیت -6شکل 

 

 فرسوده بازار رسولیگردشگری در بافت  ارتقاءتحلیل شاخصهای محیطی 

گردشگری در  ارتقاءبین شاخصهای محیطی و  با توجه به نتایج حاصل از تحلیل اطالعات و توضیحات ارائه شده میتوان نتیجه گرفت که

. از نوع مستقیم میباشد فرسودهگردشگری در بافت  ارتقاءارتباط میان متغیرهای محیطی و  .رابطه معناداری برقرار میباشد فرسودهبافت 

 بیشتر فرسودهبافت  کاهش تنش های گرماییمیزان رضایتمندی از وضعیت شاخصهای محیطی شامل فضای سبز، حمل و نقل عمومی و 

 .(11)جدولبیش از حد متوسط بدست آمده است نیز های شهری از وضعیت جمع آوری زباله ایده ها و نظراتمیزان  .از حد متوسط میباشد

 گردشگری در بافت تاریخی ارتقاء محیطی بازافرینی جهتضعیت شاخصهای و -11جدول

 خیلی زیاد زیاد  متوسط کم خیلی کم متغیرها

 82 110 91 66 32 مدیریت پسماند و زیاله

 93 113 94 60 25 توسعه فضای سبز

 96 108 105 44 29 حمل و نقل عمومی

سایه بان سازی و کاهش تنش 

 گرمایی

19 35 120 114 97 
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ارتقاء فرهنگ 

گردشگرپذیری

شناخت فضاهای 

تاریخی

فضاهای عمومی و هویت سازیهارتقاء امنیت در محدود

تعاملات اجتماعی

خیلی کم کم متوسط زیاد  خیلی زیاد
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 بازار رسولی تاریخی بافت در گردشگری محیطی بازافرینی شهری و ارتقاء شاخصهای وضعیت-7شکل 

 

 بازار رسولی گردشگری در بافت تاریخی بازافرینی شهری و ارتقاء اجتماعیشاخصهای  T تحلیل آماره(12جدول

 2معناداری ) T میانگین هاشاخص

 دامنه(

 فاصل اطمینان

 95/0تفاوت  

 پایین بالا

 87/1 23/2 000/0 336/49 12/3 مدیریت پسماند و زیاله

 86/1 24/2 000/0 075/49 14/3 توسعه فضای سبز

 92/1 43/2 000/0 261/51 15/2 حمل و نقل عمومی

 85/1 32/2 000/0 236/50 19/3 سایه بان سازی و کاهش تنش گرمایی

 93/1 32/2 000/0 297/52 11/2 مدیریت پسماند و زیاله

 

ای مربوط به شاخص طبقه رویکردهای بازآفرینی و مکان ای آزمون فریدمن بیانگر آن است که بیشترین میانگین رتبهبررسی میانگین رتبه

و شاخص مشارکت مردمی در  11/5یبا میانگین و دانش روز گردشگر یتوسعه فناورو سپس شاخص  23/5محور گردشگری با مقدار 
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سایه بان سازی و کاهش حمل و نقل عمومیتوسعه فضای سبزمدیریت پسماند و زیاله

تنش گرمایی

خیلی کم کم متوسط زیاد  خیلی زیاد
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 55/4بوده است. همچنین کمترین رتبه نیز مربوط به شاخص تنوع فعالیت های مرتبط با گردشگری با میانگین  05/5بازافرینی با میانگین 

 (.8و شکل12بوده است)جدول  67/3های گردشگری با میانگین و سپس شاخص ویژگی یا جاذبه

 

 های بازافرینی و ارتقاء گردشگری )آزمون فریدمن(بندی وضعیت شاخصرتبه -12جدول 

 رتبه میانگین رتبه ای بازافرینی و ارتقاء گردشگریهای شاخص

 3 05/5 مشارکت مردمی در بازافرینی

 5 07/4 کارایی و اثربخشی طرح های بازافرینی

 2 73/5 توسعه فناوری و دانش روز گردشگری

 7 25/3 ابتکار در زیباشناختی و برنامه کالبدینوآوری و 

 1 23/5 طرح های مکان محور گردشگری

 6 57/3 های گردشگریویژگی یا جاذبه

 4 18/3 خدمات گردشگری 

 8 55/4 تنوع فعالیت های مرتبط با گردشگری

 1403منبع: نتایج تحقیق،                 

 

 

 

 1403منبع: نتایج تحقیق،  بازافرینی و ارتقاء گردشگری ،های بندی وضعیت شاخصرتبه -8شکل 

 

01020304050607080

مشارکت مردمی در بازافرینی

کارایی و اثربخشی طرح های بازافرینی

توسعه فناوری و دانش روز گردشگری

نوآوری و ابتکار در زیباشناختی و برنامه کالبدی

طرح های مکان محور گردشگری

های گردشگریویژگی یا جاذبه

خدمات گردشگری 

تنوع فعالیت های مرتبط با گردشگری
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گردشگری ارائه شده است که با اعمال این راهبردها و  ارتقاءراهبردهای مبتنی بر اصل رویکرد بازآفرینی در بافت های تاریخی مبتنی بر 

یاده گردشگری و تجهیز و گسترش فضاهای سیاست ها به ارتقاء و توسعه زیرساختها و شبکه معابر از طریق تعریف و تقویت مسیر پ

 های کاربری ایجاد یا و معاصرسازی طریق از شهری خدمات تأمین بازار خطی رسولی و در شهری فضای هایعمومی و بازآفرینی عرصه

 اجرای نهایتا که کند،می بازار کمک فرهنگی -تاریخی بافت در موجود با ارزش الگوهای و مفاهیم از استفاده با الگوسازی همچنین و جدید

 .ارتقاء خواهد داد را گردشگران جذب برای سرمایه گذاران و ساکنان مشارکت و حضور امکان راهبردهایی چنین

 نتیجه گیری:

تاریخی با بافت بازآفرینی بافت فرسوده محیط های شهری به عنوان راهبردی محوری در ارتقای گردشگری شهری، درهم آمیختن حفظ 

شده است. همانطور که شهرها در سرتاسر جهان در بحبوحه جهانی شدن و شهرنشینی تکامل می یابند، بسیاری  بازتعریفاحیای اقتصادی 

از ساختارهای تاریخی با بی توجهی و زوال مواجه می شوند و بازسازی آنها نه تنها برای میراث فرهنگی بلکه برای تقویت اقتصاد محلی 

شده در های تعبیهای، مشارکت معماران، مورخان و صنعتگران در کشف روایترشته بیناین فرآیند شامل رویکرد مشترک، ت. اسضروری 

بازار رسولی به عنوان بافت کارامد اقتصادی در شهر زاهدان  ها است.این فضاها برای جذب گردشگری و حفظ یکپارچگی تاریخی آن

در  بافت بازار رسولیوهش و نتیجه و راه حل آن ادغام مجدد این پژ هدف اصلیرا دارا می باشد. ظرفیت توسعه و ارتقاء گردشگری 

. آن و استفاده از عناصر اسلامی و ایرانی در فضا،نما و شکل بهسازی آن استچرخه زندگی شهری با حفظ ارزش های تاریخی و فرهنگی 

است که بر مورفولوژی شهری حاکم است و برنامه ریزان را قادر می سازد تا شامل درک سیستم های پیچیده و قوانین اتصال موارد این 

فرد های منحصربهای باید نسبت به ویژگینتایج این پژوهش نشان داد که اقدامات مداخله عملکرد و سرزندگی شهری را افزایش دهند.

یاس هستند و برای حفظ اتصال داخلی نیاز به بررسی حساس باشد، که اغلب در معرض تغییرات سریع مق بازار رسولیهای قدیمی بافت

توانند گردشگران را  یم بازار رسولی،  این منطقه نادیده گرفته شهری به ویژه در بخش معابر و کاربری های مسکونیبا بهبود  دقیق دارند.

جذاب  طیمحدر بافت فرسوده بازار رس.ولی  یشهر ی. توانبخشکند کیرا تحر یها، اقتصاد محل نهیهز شیافزا قیجذب کنند و از طر

 کند. یم قیدر حال رشد است، تشو یبازار گردشگر نیرا که هدفشان تام ییکسب و کارها یگذار هیکند که سرما یم جادیا یتر

 منابع:

فرسوده  یبافت ها یتاب آور زانیم یابی(. سنجش و ارز1397محسن. ) ،یکرامت اله، و وطن خواه ،یاریمهسا، ز ،یزآبادیعز یاسد

 .122-111(،  35)9 ،یشهر یزی: بافت فرسوده کلان شهر کرج (. پژوهش و برنامه ری) نمونه مورد یطیدر برابر مخاطرات مح یشهر

مطالعات . یشهر یبر گردشگر دیبا تاک نیشهر قزو یخیفرهنگ مدار در بافت تار ینی(. بازآفر1391زاده، بهناز، و دادرس، راحله. ) نیام

 . 108-99(، 2)1 ران،یا یمعمار

در  یو معمار یشهرساز یمل شی. همایشهر اسلام یها یژگیو و یساختار کالبد ی(. بازشناس1392. )لادیم ،یو ترکجز ،یمهد ،یاتیرحیپ

 گذر زمان. 

شهری،کنفرانس بین المللی نیارش ،رویکردهای بازآفرینی مراکز (1393)جاهد قدمی، محمد و دانشجو، خسرو و اسلامی، سید غلامرضا

 شهر پایا،تهران
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،بررسی اهمیت و اصول بازآفرینی شهری،چهاردهمین کنفرانس ملی مهندسی عمران، معماری و توسعه (1400) حبیبی، حمیدرضا،

 .شهری،بابل
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