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  چکیده 

 .دنکندر زندگی هر شهروند ایفا می گذرانند، نقشی تاثیرگذارزمان زیادی را در آن می ،که افرادبه عنوان مکانی  هاشهر

بخشی  یشهر سطوح گرافیک محیطی درحوزه  .با مولفه های بسیاری مرتبطند  بصریاز لحاظ عملکردی و  رو از این

راه پیاده .سازدنمایان میخود را  ،راهنما و یا ارائه دهنده خدماتکه به عنوان  ،جدای ناشدنی از کالبد هر شهر است

تری، به جهت حضور و مکث بیشتر شهروندان، با افراد جامعه که ارتباط مستقیم ،ها از جمله فضاهای شهری هستند

که چهار خیابان مرکزی شهر  ،استفتهدر بافت تاریخی شهر رشت شکل گرهای شهری، راهیکی از این پیادهد. ندار

شهری، در ایجاد حس شود تا تأثیر گرافیک تلاش میکند. در این مقاله رشت را توسط این محدود به هم متصل می

های گرافیک شهری در محدوده پیاده راه شهرداری شهر رشت بررسی شود. در تعلق مکان شهری، با بررسی المان

های شهری در فضا و مطلوبیت گرافیک شهری، گیری المانشود که میزان به کارنهایت به این نتیجه دست یافته می

شهری در شهروندان دارد و آنها را ترغیب به استفاده مجدد از مکان شهری تأثیری مستقیم بر ایجاد حس تعلق به مکان 

ای و مشاهده میدانی، و همچنین از منابع کتابخانهتحلیلی و با استفاده _به روش توصیفی است تاشدهسعی کند. می

راه دوده پیادهمح  تحلیل ویژگی های بصری و حس مکان دربه  ،صورت کیفی های بدست آمده بهتجزیه تحلیل داده

در محدوده  مطالعههای مورد که تنها یکی از بخش شوددریافت میدر نهایت  .پرداخته شوددر شهر رشت  رمذکو

 دهد.گرافیک شهری، از خود نشان می راستای ایجاد حس تعلق مکان شهری به واسطهدر مورد مطالعه، عملکرد بهتری 

 راه، گرافیک شهری، طراحی شهریحس تعلق مکان، پیاده واژگان کلیدی:
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  مقدمه 

کند. این درگیری به واسطه مسیر میشهر  کالبدبه درگیری بیشتر با  یرزناگنشینی، شهروندان را گسترش امروزه شهر

گرافیک شهری با شناسایی نیازهای  شوند.در سطوح مختلف تعریف می ،دسترسی به برطرف کردن نیازهای شهروندان

، از جمله مبلمان شهری؛ سازدهای مختلفی خود را نمایان میو در قالب داردها دان، سعی در برطرف سازی آنشهرون

مبلمان شهری با در نظر گرفتن نیاز شهروندان، به واسطه . شودمحسوب میکه برجسته ترین حالت گرافیک شهری 

شود و احساس آسایش و گاه امنیت را در میان مخاطبین فضای شهری ایجاد جاگذاری می سازگاری با محیط اطراف،

بدین صورت که حتی  ،کندبه استفاده مجدد از فضای شهری میکند. این حس امنیت و آرامش فرد را ترغیب می

استفاده مجدد  (.55:1396)پاکزاد، دهندبا توجه به فضای مطلوب تغییر می راهای دسترسی خود گاهی شهروندان مسیر

فرد به عنوان شهروند  باشد.مکان ایجاد شده، در شهروندان می از فضای شهری، به نحوی به سبب حس تعلق به

ای ت شهری طراحی شده، که زیر مجموعهگیری در قالب بافدرگیر است. را با بدنه شهری درساعات زیادی از روز 

گر هستند و یا با نما و یا به واسطه کاربری هایی که در شهر جلوهساختمانست، معماری و بدنه حی شهریاز طرا

کنند و همچنین گرافیک محیطی که در سطح شهر به صورت گرافیک شهری خود خود با شهروندان ارتباط برقرار می

ای مختلفی به هشکل ،های مختلف با توجه به نیاز محیط و کاربری آنسازد. گرافیک شهری به صورترا نمایان می

مختلفی به های های مختلف بسته به نیاز شکلهای برق که به صورتگیرد، همچون مبلمان شهری، چراغخود می

گرافیک شهری در محیطی که شهروندان به  .جزیی از گرافیک شهری استهای زباله نیز گیرد و حتی سطلخود می

که در ، شونده ها از محیط های جذاب شهری محسوب میراصورت پیاده در آن تردد دارند، ملموس ترند. پیاده

 .اندیله نقلیه ماشینی دیگر، شکل گرفتهها و هر وسحضور گسترده اتومبیلمواجهه با ماشینی شدن زندگی شهری و 

کننده شود کلیه نیازهای مراجعهدر فضای شهری به صورت پیاده دارد، سعی می کید بر حضور افرادأدر این فضا که ت

های به وسیله سنگ فرش و مبلمان شهری مناسب، از بقیه فضا ،راهپیاده یفضا تا حد امکان برطرف شود. فضا به

تا حضور افراد را به شود، ت و آسایش برای شهروندان محیا میاز لحاظ امنی مطلوب شود و شرایطیشهری جدا می

راه نیز علاوه بر جذابیت بصری، باید دارای نور و کاربری بدنه پیاده (.Jacobs, 1961:32)یابدافزایش صورت پیاده 

از این رو گرافیک شهری، در کنار معماری  فضا را تضمین نماید.متناسب با فضا باشد تا تردد، حضور و مکث افراد در 

ه محیا راهکند تا شرایط تردد، حضور و مکث شهروندان را در فضای پیادبدنه فضا و طراحی شهری متناسب، تلاش می

شود تا با در این پژوهش تلاش می باشد.ها میراهگیری حس تعلق مکان شهری در پیادهسازد و همین عامل شکل

ای و تطبیق آن با راه، با استفاده از منابع کتابخانهبررسی کیفی حوزه گرافیک شهری و محیطی و همچنین مفهوم پیاده

 به این پرسش پاسخ دهد و مورد بررسی قرار گیردباشد، شهر رشت میراه شهرداری محدوده مورد مطالعه که پیاده

که . حال آنداشته باشدثیری در ایجاد حس تعلق مکان أتچه تواند میراه شهرداری شهر رشت پیادهگرافیک شهری  که
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ک شهری بندی محدوده مورد مطالعه، به جهت دقت بیشتر در پژوهش و بررسی تمرکز گرافیشود با منطقهتلاش می

، به خروجی های گرافیک محیطی استفاده شده، به نسبت مساحت هر منطقهدر هر محدوده، با توجه به تعداد آیتم

 یماندگار به عنوان بخش های شهری و جاذبه اصلیجزء  می، عموماًفضاهای عمو. یافتدر این پژوهش دست کیفی 

 کهصورتی به ،دارنداز یک فضای ساده  فراتراین فضاها، مفهومی . شوندمی مختلف از فرهنگ و هویت جوامع محسوب

شامل اقتصادی و اجتماعی را نیز  متفاوتهای شناختی و ارزشکلی یک فضا، معیارهای زیبایی هایویژگیپوشش 

 ارتقاءومی در شهرها، باعث گرافیک شهری با ارزش نهادن به فضاهای عم (.228:1388رفیعیان و خدایی،) شوندمی

راه فرهنگی ترین فضاهای عمومی در شهر رشت؛ پیادهبا تمرکز بر یکی از مهم شود.کیفیت و عملکرد محیط شهری می

توان به نتایج کیفی مطلوبی و تاریخی مجموعه شهرداری رشت، به عنوان محدوده مورد مطالعه در این پژوهش، می

 در جهت پیشنهادات آتی دست یافت.

 روش پژوهش

انجام شده است و تجزیه  میدانی و مشاهدهتحلیلی و با استفاده از منابع کتابخانه ای  _به روش توصیفی پژوهشاین 

راه شهرداری شهر رشت، به عنوان ه پیادهدمحدو .شودبه صورت کیفی انجام می هو تحلیل داده های بدست آمد

های گرافیک شهری مورد بحث در روند پژوهش، مشود و تعداد آیتمحدوده مورد مطالعه، به چهار منطقه تقسیم می

در کنار هم  ایگیرد. در نهایت این تعداد در چهار منطقه تقسیم بندی شده، به وسیله نمودار میلهمورد بررسی قرار می

راه شهرداری شهر رشت، در ایجاد حس تعلق مکان در این پژوهش، گرافیک شهری محدوده پیاده شود.مقایسه می

با تطبیق داده کیفی استخراج شده  راه شهرداری رشت،مجموعه پیاده تحلیلدر روند  گیرد.قرار می تحلیلرد شهری، مو

شود که گیری میگرافیک شهری، در محدوده مورد نظر، نتیجهاجزای  عدد کمیار مفاهیم واژگان کلیدی پژوهش و ت

ثیر بیشتری در ایجاد حس تعلق مکان ألحاظ فنی، تگرافیک شهری در کدام منطقه از مناطق مورد نظر در پژوهش، از 

 در شهروندان دارد.

 

  پیشینه پژوهش

ست که گرافیک است. بدیهیحس تعلق به مکان از جمله مفاهیم مشترک میان حوزه معماری، شهرسازی و همچنین 

صنعت  ،پیشرفت شهرها های اخیر، باسازی دارد ولی در سالتری در حوزه های معماری و شهروم جایگاه قویاین مفه

تر شهروندان در شهر، مفهوم حس تعلق به مکان در حوزه گرافیک شهری نیز تبلیغات و علاوه بر آن حضور پررنگ

مقاله ای  ،مجله معماری شناسی 3در شماره  (،1397)داوود حبیبی و همکارانگیرد. وارد شده و مورد بررسی قرار می



 و همکاران لده دنز                                

542 
 
 

و  اندبه چاپ رسانده "یسنت یبر بازارها دیبا تاک یشهر یدر فضاها تین و هوحس تعلق به مکا نییتب"را با عنوان 

اکبر . هم چنین علیاندشکل گیری حس تعلق مکان را با توجه به المان های بازارهای سنتی مورد تحلیل قرار داده

بر حس تعلق  یسوم شهر های  مکان تیفیک ریتاث یبررس"مقاله ای را با عنوان  (،1398)پور و همکارانسالاری

به مجله مطالعات شهر ایرانی و اسلامی  38را در شماره  "رشت یخیتار-یراه فرهنگ ادهی: پیشهروندان؛ مطالعه مورد

پور و فاطمه صفار عبدالهادی دانشچاپ رسانده است و بر محدوده مورد مطالعه ما در این مقاله تمرکز دارد. 

ای عنوان مقاله "شهر سبزوار یمیمؤثر بر حس تعلق به مکان در مرکز قد یالبدبر عوامل ک یلیتحل"(، 1397سبزوار)

کز شهر سبزوار، عوامل کالبدی مردم در مرو مشارکت است و در آن با تنظیم پرسشنامه است که به کوشش شکل گرفته

نشریه پژوهش  33 و در شماره ر است، مورد بررسی قرار گرفتهکه بر حس تعلق مکان در محدوده مورد مطالعه موث

، مولفه ای دیگر (1400)از منظری دیگر، محسن کاملی و حمیدرضا عظمتی است.به چاپ رسیده ریزی شهریو برنامه

ارتباط حس تعلق به مکان و سطح  زانیم یبررس"ای را با عنوان اند و مقالهرا در ایجاد حس تعلق مکان موثر دانسته

، نشریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی به 61را در شماره  ": شهر قمیدمطالعه مور شهروندان،ی اجتماع تیامن

 سی فاکتور امنیترو در آن با بررسی شهر قم و منطقه بندی آن به عنوان نمونه مورد مطالعه و بر اندچاپ رسانده

ارزشمندی در این حوزه به نتایج در این مناطق و ارتباط آن با فاکتورهای ایجاد کننده حس تعلق به مکان،  اجتماعی

دانند و آن را ای در استفاده دوباره شهروندان از محیط میآنها امنیت را فاکتور قابل ملاحظه اند.مطالعاتی دست یافته

 کار شما چه تفاوتی با دیگران دارد.  کنند.یکی از عوامل ایجاد کننده حس تعلق به مکان شهری تلقی می

 مبانی نظری پژوهش

 هاانگیزه ها،که مردم براساس نقش باشدوزی میرم معانی و شامل پیام ها، ،عناصر کالبدیداشتن وه بر لامحیط عهر 

. این حس پرداختمورد آن به قضاوت در  توانمیو  شوددرک میقابل  و ییرمزگشا، آنموجود در عوامل  گرید و

حس  شود.، حس مکان نامیده میگیردمی، که پس از ادراک و قضاوت نسبت به هر محیط خاص در فرد شکل کلی

 کنندگانرضایت استفاده برداری بهتر از محیط،فرد و محیط بوده و باعث بهرهروابط مکان عامل مهمی در هماهنگی 

تعلق به مکان  (.86:1389شود)سرمست،می پذیریها به محیط و تداوم حضورو در نهایت احساس تعلق آن از محیط

 میان وندیحس به پ نیاست. اخاص مکان  کیاز استقرار در  یفراتر از آگاهگیرد، شکل میحس مکان  ی هیکه بر پا

و  یها، معانو بر اساس تجربه خود از نشانه داندیاز مکان م بخشیو در انسان خود را  شودمیفرد با مکان منجر 

 فرد یو در آن هنگام، مکان برانماید تصور میآن در ذهن خود  یبرا یمکان، نقش تیعملکردها و شخص ،مفاهیم

در قالب شخاص که ا ،باشدمب ییهاتیمکان، وابسته به فعالو  انسان وندیپ(. 44:1981ل،ی)استشودیقابل احترام م

)لو و باشدیم طیبا محافراد  حسی یوندهایو پ یخیتار یهاشهیر وابسته بهو  دهندیخود انجام م یفرهنگ زمینهپیش

ای مستقیم دارد. فرد در مواجهه با مکان در بازه زمانی تعلق به مکان به طور معمول با زمان رابطه .(7:1992آلتمن،
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 فرد پذیریو تداوم حضور وریهتعلق به مکان به منظور بهر. کندطولانی، به صورت ناخوآگاه احساس تعلق پیدا می

. شودامل میمکان را ش اتیو تجرب میادراک، مفاه یهاهی( و لا37:1384)فلاحت،دارد کنندهنییتع یدر مکان نقش

 ،اجتمعی و فرهنگیو ارتباطات  گذاردیم ریثأد تفر یموجود در مکان، بر حس وابستگ یکالبد اشکالها و تیفعال

 یاز سطح تجربه ها یتعلق مکان نیبر تعلق به مکان مؤثر است. گاه ممکن است ا زین ،یشخص میو مفاه طراتخا

از مکان، محله تا  تربزرگ ییدر محدوده فضا یمشترک جمع اتو با احساس بگذردافراد  یشناختو گاهاً  یاحساس

 دهیچیپ یبیحس تعلق ترک ن،یبنابرا .(274:1394و بندرآباد ی)شاهچراغگسترده شود ،ملت کی یکشور و برا کیسطح 

 کیناخودآگاه از  ایگروه به صورت خودآگاه  ایشخص  برای که ،است یطیمح یهاتیفینمادها و ک ،و مفاهیمیاز معان

به  یدر طراح گیرد وشکل می طیفرد با مح یارتباط عاطف هیمعنا که عمدتاً بر پا نی. ا، قابل ادراک استمکان خاص

تعلق  یفرد به موضوع کی یهنگام . در واقع(33:1389،ی)جوان فروزنده، مطلبسازدیم انیخود را نما ،یصورت کالبد

از پیش  یذهن یبتواند آن را با الگوها نیو همچن دهدو انتظارات خود پاسخ  ازهایآن به ن قیکه از طر ،کندیم دایپ

 (.9:2010فورد،ی)اسکنل وگدده تطبیقخود  ساخته شده

 هینقل لیو وسا ردیگیقرار م ادهیافراد پ اریدر اخت انحصاریکاملاً به صورت  که احیها، به نوراه ادهیپ یبه طورکل

 توانندیو م شودمی حق ورود به آن را دارند، اطلاق یضرور هاییدهسیو سرو یتنها به منظور دسترس یموتور

در . (83: 1394)تاجر و همکاران، تفاوت دارندروها ادهیپ از لحاظ فضایی با  هاراهادهیچند معبر باشند. پ ای کیشامل 

ی . فضااندتعبیه شده ،ها راتیاز فعال تریوسیعمجموعه  ای حیآرامش، تفر یبرا یامکانات رفاه ،هاراهادهیپ اغلب

یکی از عناصر مهم در  .باشدشده یمنظرساز ؛ به جهت رفاه حال افراد،ها و آبممکن است با درختان، گل هاراهپیاده

. شوددر نظر گرفته ،بزرگسالانچنین و همکودکان  تیکانون فعال توانندیها مفواره ها هستند.ها فوارهراهمنظرسازی پیاده

 نیادر واقع بوده،  ادهیتسلط کامل عابر پ در که ،هستند یحد نقش اجتماع نیالاترب دارای یمعابر اده،یدرواقع معابر پ

 یبرا یو بستر گیرندمیمجتمع شکل  کی یفضا ایپارک  دان،یدر م یریمعابر به صورت کوچه، بازار، بازارچه، مس

 ها،راهادهیاز آن است که پ یحاک ریاخ مطالعات (19: 1390،یآورند )مرتضومیقات فراغت شهروندان فراهم گذران او

 ،یمت همگانلاآن س جهیو درنت شهروندان یرو ادهیدر امر پ قیکه باعث تشو ،هستند ابانیخ یجز عناصر مهم در اجزا

ها به وسیله راهپیاده .(13-14: 2012)بلج، شوندیدر شهرها م یو سرزندگ حیتفر شیو افزا یرشد اقتصاد کیتحر

کنند و باعث ترغیب بدنه تر میحس درگیری بیشتر با بدنه شهر و ایجاد مکث، حضور شهروندان را در محیط پررنگ

در این بین  تر به شهروندانی هستند که از این فضا استفاده می کنند.تجاری شهری به ارائه خدمات بیشتر و متنوع

راه را های سنی متفاوت حضور دارند که هر کدام با توجه به نیاز خود، فضای پیادهمختلفی از جامعه با رده اقشار

راه فرهنگی و تاریخی همچون پیادهشود،راه میای که تبدیل به پیادهانتخاب کرده و از آن استفاده می کنند. اگر منطقه

ات جمعی به دلیل خاطرو این امر  است،اکنان شهر ارزشمند مجموعه شهرداری شهر رشت، از لحاظ تاریخی برای س
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کند، زیرا راه ایفا میمبلمان شهری نقش مهمی را در روند حیات پیاده به همین علت،. استکه در این فضا شکل گرفته

 و به جای تعبیه درست دارند. در فضای شهری حرکت در فضا، نیاز به مکث تر از نیاز بههای سنی بالاتر بیشرده

 تر کند.راه بیشهای سنی بالاتر را در فضای پیادهتواند حضور افراد با ردهمبلمان شهری می

گرافیک شهری شود. ها، امری تأثیرگذار محسوب میراهاستفاده گرافیک در فضای شهری، مخصوصاً در فضای پیاده 

 بندی صحیحطبقه بر اساس که ،دارند به تصویر سیارگی بوابست ست کههایای از ارتباطات و فرآیندمجموعهدستاورد 

را با در مربوطه  بصری و فیزیکی عناصرگیری در محیط و ایجاد تناسب بین شونده، کیفیت شکلبصری عناصر دیده

عنوان  به را  یگرافیک شهر .(Grayson,2000:126)شودیم مطرح آن شناسی و کاربردینظر گرفتن اصول زیبایی

و تصاویر گوناگون را  نقوش ها،رنگ ،اشکالاستفاده از انواع  .(46:1387راهنما،)شودتلقی می، علم و هنرفعلی میان 

ترساختن کامل همچنین ارتباطات و تسهیلدرجهت  شده یریزبرنامه وصحیح  ، به صورتیشناسیزیبایی ر پایه اصولب

ای از به عنوان زیر شاخه گرافیک شهری(. 39:1393ستاری و اقبالی،)کندیم بررسی ،یمحیط شهر یهازیبایی

مبانی گرافیک محیطی، در  بنابراین. شودشامل میاین تفاوت که مساحت بیشتری را  با، کندعمل میمحیطی گرافیک

 1: شودگرافیک شهری را در مفهومی کلی به دو دسته تقسیم میکند. صدق می به صورت کلیمقوله گرافیک شهری 

 (.1)نمودار شماره .گرافیک فضای بسته 2.گرافیک فضای باز 

 

 (Gehl,1987:74ی)منبع:در فضاهای عموم یموداردعناصر و ابزارهای گرافیک شهر: ن1نمودار شماره

ئم تصویری خدمات عمومی شهری، لاع .1: کردبندی  صورت تقسیمبدینتوان میهای فعالیت گرافیک شهری را حوزه

. 2نوشتاری اماکن عمومی و خصوصی  شهرها و بزرگراه ها، هدایت تصویری سطوح ئم راهنمایی و رانندگی درلاع

رسانی و تجاری علای آموزشی، فرهنگی، اطاتتابلوهای تبلیغ .3نمادها و سردر مراکز و اماکن عمومی و خصوصی 

های دیواری و تابلوهای تخت، بیلبوردها، تابلوهای گردان، تابلوهای چندوجهی، تابلوهای دیجیتال و بنرها، پنل)

های ها و ویترینطراحی غرفه .5آمیزی و چیدمان عناصر تزیینی بناها، اماکن و فضاهای شهری رنگ. 4 (استندها

های آمیزی طرحطراحی گرافیکی و رنگ. 6ها و جداساز فضای مراکز اداری، تجاری و خدماتی فروشگاهی و نمایشگاه

گرافیک فضاهای سبز، . 7 های تزیینی فضاهای شهریعناصر و حجم ،هها و وسائل نقلیبسته بر دیوارها، پنلشنق

ها، ها، مراکز تفریحی، ادارات، بیمارستانها، پارکایستگاه)گرافیک محیطی مبلمان شهری مراکز گردشگری، ها وپارک
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تزئینات محیطی در طراحی . 9 (های تزیینی و... آبنماها، حجم)زیباسازی میادین و معابر . 8 (هامدارس، دانشگاه

تمرکز در  (.70:1389()اسداللهی،های دینی و مذهبیها، اعیاد، آیینها، مسابقات، جشنجشنواره) های خاصمراسم

ها و عناصر حجمی که به صورت بصری نماها و آبهای تزیینی فضای شهری، که شامل مجسمهاین پژوهش بر حجم

چنین مبلمان شهری که بخش عمده گرافیک شهری را باشد و هم، میگذارندبر مخاطب و حافظه بصری او تأثیر می

شوند و چه از لحاظ بصری و چه از لحاظ عملکردی، حضورپذیری و احساس تعلق را در افراد ایجاد کرده شامل می

 دهد.و یا ارتقاء می

از طراحی شهری محسوب ای استفاده از گرافیک، به عنوان بخشی از فرآیند طراحی بصری در شهرها، زیر مجموعه

 رها،یمس: رهایمس: شرح داده شده اند لیبه صورت ذ اصلی در طراحی شهری عناصر نچ،یل نظریاتبر طبق  شود.می

 رهایمس .کنندیها حرکت مدر آنغالبً  ایشهر هستند که مردم معمولا، به ندرت ی داخلی در یکانال ها ایراه ها 

هستند که به  یها، عناصر خطلبه: هالبه. هستند هاکانال ایو  هاآهنراه ایها رودخانهها ، روادهیپ ابان،یاز خمتشکل 

 یموانع و یا یمنابع افق به صورت عناصر نیا .باشندیم طیمختلف مح یبخش ها نیکننده بمیعنوان خطوط تقس

متداوم  یهادر فرم یخط یهاوقفه ای یگذارتواند خطوط علامتیموانع م نیا .باشند رینفوذ پذ شیکه کم و ب هستند،

مرتب کردن  یها براباشند. لبه یقانون یمرزها ای نی، پرچواری، دساحل کیتواند یعناصر م نیا .باشند هیدو ناح نیب

از شهر هستند  یمتوسط تا بزرگ یهاها بخشحوزه ای ینواح: هاحوزه .قابل توجه هستندمردم  یعناصر در مرزها برا

وارد شده و آن منطقه  دیفرد با نیهستند، بنابرا ییاز داخل قابل شناسا شهیهم. شوندیم ریتصو یدو بعد فضای که در

در شهر  کیها، نقاط استراتژگره: هاگره .باشدیم کسانی یهاشاخصه یکه دارا ستیی، فضاهیرا تصور کند. ناح

مورد  گرید یبه جا ییسفر از جا یکه وارد آنها شده و به عنوان نقاط انتقال برا ،سازدیکه مردم را قادر م ،هستند

 رها،یمس شدن همگرامحل  ایاستراحت در حمل و نقل، تقاطع  یشامل تقاطع ها، مکان ها که هاگره .رندیاستفاده قرار گ

 یکیزیف یهاتوانند تمرکز شاخصی، گره ها منیبر ا علاوه .باشند یم گرید یساختار به ساختار کیلحظات انتقال از 

 .شودیکه ناظر وارد آن نم ییاست، جا یمرجع خارج اطاز نق گرید یکیها، نشانه: هانشانه. محصور باشند یهادانیو م

به  غالباً مردم .باشند  رهیها، چشمه و غها مجسمهها، کوهها، برجمثل ساختمان یکیزیف یایتوانند اشیها منشانه

نحصر به فرد، ها منشانه .کند ییراهنما مناطق مختلفها را در تا آن ،و ساختار وابسته هستند تیهو همانند ییهانخسر

طراحی شهری استفاده از هر یک از این معانی به عنوان بخشی از  (.Lai Kum,Ujang,2012:3)باشندمیبرجسته و مهم 

کند. در این پژوهش، هر یک از این شهری عمل می ن کیفیت فضاهایبخشی و همچنین بالا برددر راستای هویت

است و گرافیک شهری، این مفاهیم را تقویت تعاریف، یا به صورت عینی و یا به صورت ذهنی، در افراد شکل گرفته

 کند.کرده و یا ایجاد می
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تعلق مکان در  ایجاد حسشود که مده از بخش مبانی نظری پژوهش، دریافت میبا توجه به اطلاعات کیفی به دست آ

راه فضاهای شهری، وابستگی بسیاری با بدنه و کاربری بخش مدنظر شهر دارد. تاریخچه بافت شهری که به شکل پیاده

افراد زیادی از ساکنان بخشی از خاطرات  است یابد، ممکندهد و حتی گاهی حیات شهری مجدد میتغییر کاربری می

است. چنین شود و شهر از آن نقطه به مرور گسترش پیدا کردهمی شهر باشد. محلی که نقطه مرکزی شهر محسوب

در واقع است، شدهطول زمان به دلایل مختلف انجام است، حال آنکه این تجمع در فضایی همیشه محل تجمع بوده

هم شکل های مار و رویدادکه در آن اخب مرکز اصلی یا همان هسته شهر در ابتدا میدان حکومتی بوده توان گفت،می

است، و پس همین مرکز بعدها در دوران جنگ محل تجمع زنان و مردان حامی جنگجویان شدهو سپس ، گرفتمی

است، بنابراین این بخش از فضای شهری، برای تجمع به منزله جشن و سرور بوده محلیدر دوران پیروزی  نیزاز آن 

فضای شهری به دلایل مختلفی جمع  وقتی افراد در این بخش از نقشی پررنگ در خاطرات جمعی مردم شهر دارد.

 نقش مهمی دارد. عیرنگ سازی خاطرات جمو این تعامل بر ایجاد یا پر گیردصورت می افراد، تعامل بین شوندمی

با توجه به  دهد.تجمع و تعامل و ایجاد خاطرات جمعی، به نحوی احساس تعلق مکان را در شهروندان شکل می

به وسیله تحلیل کیفی اطلاعات مستخرج از اصول طراحی شهری و شکل  حاضر خروجی در پژوهش، 1شماره  شکل

ها در طراحی شهری باعث ایجاد توقف است. گرهتهیه شدهکند، گیری عناصری که به ایجاد حس تعلق مکان کمک می

که هم به صورت  ،گیرد. در تعاملاتل میشک افرادهستند و هر چقدر توقف افراد بیشتر شود، تعامل بیشتری در بین 

در قسمتی از فضای شهری  در بعضی مواقع،گیرند. کلامی و هم به صورت بصری است، خاطرات جمعی شکل می

گیرد، این رویداد باعث ایجاد گره و سپس توقف و تعامل و در میهای آیینی و مذهبی شکل رژه سربازان و یا نمایش

یک محیطی هستند که لبه ها عناصری در طراحی شهری و گراف شود.بین شهروندان می نهایت ثبت خاطره جمعی در

راه شهرداری باعث رسیدن فرد به نقطه مرکزی مجموعه پیاده ،در پژوهش پیش روکنند. حرکت ایجاد حرکت می

 این محدوده ، درتجمع بیشتر گیریر رشت است. بدین ترتیب باعث شکلشود، که همان میدان شهرداری شهرشت می

 ایجاد شده، جذابیتند. شواد جذابیت بصری برای شهروندان میها و مسیر مناسب برای تردد، باعث ایجنشانه شود.می

به محیطی برای توقف و گذراندن  تبدیل شود که فضای شهری از یک محیط رابط برای رسیدن به مقصد،باعث می

 .استل تعامل آنان با محیط اطراف وقت بیشتر برای شهروندان شود و همین امر، عام
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خروجی تاثیر مفاهیم طراحی شهری در ایجاد حس تعلق به مکان در فضای شهری)منبع: : مدل مفهومی 1شکل شماره

 نگارنده(

، که به صورت مدل مفهومی دیگری در 1در نهایت با جمع بندی اطلاعات بدست آمده از مدل مفهومی شکل شماره 

که سه عامل خاطرات جمعی، تجمع و تعامل با محیط، در ساختار  شود،نتیجه گرفته میاست، ، آمده2شکل شماره 

 کنند.فا میتعلق به مکان شهری ای کننده در ایجاد حسطراحی شهری نقشی تعیین

 

 : مدل مفهومی عوامل ایجاد کننده حس تعلق به مکان در فضای شهری)منبع: نگارنده(2شماره شکل

راه شهرداری شهر رشت، به علت وجود اولین میدان شهر رشت در نقطه مجموعه پیادهدر ، 2با توجه به شکل شماره 

توان به وضوح نقش خاطرات جمعی را در ایجاد حس تعلق به مرکزی این مجموعه و بافت تاریخی اطراف آن، می

طرات جمعی، در مکان شهری در این مجموعه مشاهده کرد و همراستا با آن تعامل با محیط و تجمع نیز در کنار خا

 کند.طول سالیان دراز به وجود آمده و به ایجاد و تقویت حس تعلق مکان کمک می
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  محدوده مورد مطالعهو تحلیل معرفی 

 وشش بیست بر بالغ مساحت با اطراف هایخیابان و شهرداری میدان محدوده در شهر مرکزی بافت در رشت، راهپیاده

 احداث پهلوی دوره اوایل در که رشت شهرداری میدان مجموعه. استشدها اجر و طراحی فاز دو طی مترمربع، هزار

 رشت شهر نماد نوعی به مجموعه این و است ایران هتل قدیمی ساختمان و پست موزه شهرداری، کاخ شامل شده

 کتابخانه مانند فرهنگی هایکانون و بازار چون اقتصادی مهم های کانون مجموعه این اطراف در. شودمی محسوب

 شامل دوم فاز و شهرداری میدان و میدان، سبزه حدفاصل الهدی، علم خیابان شامل پروژه این اول فاز. دارد قرار ملی

 از بخشی و شهرداری میدان دورتادور و آباد حاجی خیابان تا شهرداری میدان حدفاصل خمینی امام خیابان بر

 شهر نقاط ترینپرترافیک و ترینشلوغ از محدودهاین  راه، پیاده احداث از یشپ. است سعدی و شریعتی هایخیابان

 و اداری مراکز وجود. هستند مواجه میدان به منتهی هایخیابان در خودرو عظیم حجم با همواره شهروندان و بوده

 اختلال ،سواره و حرکت تداخل و بوده روز مختلف ساعات در جمعیت ازدحام موجب منطقه، این در تجاری

 در تحول ضرورت گوناگون ابعاد در آن از حاصل پیامدهای و ترافیکی مشکلات. شودمی جابجایی و درحرکت

. بود معضل این حل جهت در پاسخی محدوده این در راهپیاده احداث و نمودمی تأکید را منطقه ونقل حمل سیستم

 حل بر علاوه پروژه این. راه انجام شدپیادهپروژه  برداری بهره اجرا و ،حدودهم این در تحول ضرورتدر راستای 

 شهروندان تشویق برای عاملی و باشدتأثیرگذار می نیز جامعه ترافیکی نگرش تغییر در ،تواندمی ونقلی حمل مشکلات

 (.261:1397قانع، فرجی، آروین،)باشد رویپیاده به

 

 ( EARTH.GOOGLE.COMمطالعه)منبع:: تصویر هوایی شهر رشت و محدوده مورد 1تصویر شماره 

پنج آیتم گرافیک بدست آمده از مبانی نظری تحقیق، به چنین با توجه به خروجی با بررسی محدوده مورد مطالعه، و هم

ها، ها شامل: صندلیباشد. این آیتم، همراستا میاز بخش مطالعات مباحث نظریهای که با تحلیلشد، شهری دست یافته

 باشد.های زباله، میهای گرافیکی، سطلها، تابلومجسمه های برق،چراغهای تیر
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 صندلی ها ایجاد گره

 چراغ برق تیرهای لبه ایجاد

 ها مجسمه ایجاد نشانه

 گرافیکی  تابلوها ایجاد نشانه و ایجاد مسیر

 زباله سطل های ایجاد گره

 محدوده مورد مطالعه)منبع: نگارنده(: آیتم های گرافیک شهری بررسی شده در 1جدول شماره

است. منطقه تقسیم شده 4، محدوده مورد مطالعه به 2ر، مطابق تصویر شماره تدر این پژوهش به جهت بررسی دقیق

 شوند.هستند و به میدان اصلی شهرداری رشت ختم می شهرداری رشت راهی از مجموعه پیادهئتمامی مناطق، جز

 

 ( EARTH.GOOGLE.COMهوایی محدوده مورد مطالعه همراه با منطقه بندی)منبع:: تصویر 2تصویر شماره 

، این منطقه بندی شامل مسیرهای دسترسی به همدیگر هستند که توسط میدان شهرداری شهر 2مطابق جدول شماره

 باشد.می و فرهنگی اداری ،ستشوند. کاربری عمده بدنه ها تجاریرشت به همدیگر متصل می
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 محدوده مورد مطالعه و مسیرها)منبع: نگارنده(بندی : منطقه2جدول شماره

 1بندی شماره منطقه ام خمینی به سمت میدان شهرداریام خیابان

 2شماره  بندیمنطقه میدان به سمت میدان شهرداری)خیابان اعلم الهدی( سبزه

 3 بندی شمارهمنطقه به سمت میدان شهرداری خیابان شریعتی

 4بندی شماره منطقه به سمت میدان شهرداری خیابان سعدی

 حدفاصل خیابان امام خمینی به سمت میدان شهرداری -منطقه اول

خیابان امام خمینی، آخرین مسیر سواره تا شود. ، منطقه اول از خیابان امام خمینی آغاز می3مطابق تصویر شماره 

در نقطه اتصال میسر سواره و پیاده، ایستگاه تاکسی وجود باشد. میمحدوده شهرداری رشت راه رسیدن به مسیر پیاده

شود. مسیر خیابان امام خمینی به میدان راه با متفاوت شدن مصالح کف خیابان، آغاز میدارد و از آنجا بدنه اصلی پیاده

مسیر نیز  است و تردد در اینای برخوردارشهرداری، به دلیل وجود ورودی اصلی بازار بزرگ رشت، از اهمیت ویژه

باشد و همین امر باعث حضورپذیری تر میتراکم مبلمان شهری در این منطقه به نسبت دیگر مناطق بیش باشد.بیشتر می

 شود.تر شهروندان در این محدوده میبیش

 

 ( EARTH.GOOGLE.COM: تصویر هوایی منطقه اول از محدوده مورد مطالعه)منبع:3تصویر شماره 

 است.شمارش و ثبت شدهمشاهده، های گرافیک شهری مورد نظر در پژوهش، تعداد آیتم، 3مطابق جدول شماره 

 



 2شماره ،9دوره ،1405تابستان جغرافیا و روابط انسانی،                                

551 
 

 

 مورد پژوهش)منبع: نگارنده( 1های گرافیک شهری در محدوده منطقه : تعداد آیتم3جدول شماره 

 های گرافیک شهری آیتم تعداد

 صندلی عدد نیمکتی 18-عدد تکی 24

 چراغ برق تیر عدد 81

 مجسمه  عدد 4

 سطل زباله عدد 32

 تابلو گرافیکی عدد 14

، 1باشد و مطابق جدول شمارهزیاد می نسبتاً شود تعداد تیرهای چراغ برق در این محدوده همانطور که مشاهده می

مخاطب را برای جلو  تاریکی، زمان در اًاین لبه قوی، مخصوص شود.میایجاد لبه قوی را در بدنه این محدوده مشاهده 

 نماید.رفتن و رسیدن به میان اصلی محدوده شهرداری رشت، ترغیب می

 

 )منبع: نگارنده(1منطقه  هایو مجسمه : نمونه تابلوهای گرافیکی4تصویر شماره
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ایجاد ، از لحاظ تعداد مناسب هستند ولی از لحاظ گرافیک و جانمایی، به جای 1تابلوهای گرافیکی در منطقه شماره 

در جهت ایجاد نشانه  ،های این مسیرد. تعداد و کیفیت مجسمهگرد، باعث سردرگمی او مینشانه و مسیر برای مخاطب

 های زباله در این مسیر در جهت ایجاد گره بسیار مناسب می باشند.ها و سطلباشند. همچنین تعداد صندلیمناسب می

 (یاعلم الهد ابانی)خیشهردار دانیم و دانیسبزه محدفاصل  -منطقه دوم

شود. این میدان نیز از میختم  و به میدان شهرداری رشت ، منطقه دوم از سبزه میدان شروع5مطابق تصویر شماره

 ، دارای بافتبدنه اصلی این مسیرای برخوردار است. لحاظ تاریخی همچون میدان شهرداری رشت از اهمیت ویژه

این مسیر نخستین بخش از پروژه  کتابخانه ملی شهر رشت و دو سینما در آن جای دارند.باشد و تجاری و فرهنگی می

مناطق دیگر مورد  نسبت به ،از لحاظ کیفیت گرافیک شهریکیفیت بالاتری راه در این مجموعه بود و ساخت پیاده

 .، داردمطالعه در این پژوهش

 

 ( EARTH.GOOGLE.COMمورد مطالعه)منبع:: تصویر هوایی منطقه دوم از محدوده 5تصویر شماره 

 است.های گرافیک شهری مورد نظر در پژوهش، مشاهده، شمارش و ثبت شده، تعداد آیتم4مطابق جدول شماره 
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 مورد پژوهش)منبع: نگارنده( 2: تعداد آیتم های گرافیک شهری در محدوده منطقه 4جدول شماره 

 های گرافیک شهری آیتم تعداد

 صندلی عدد نیمکتی 42 

 چراغ برق تیر عدد 58

 مجسمه  عدد 13

 سطل زباله عدد 23

 تابلو گرافیکی عدد 4

به جز تابلوهای گرافیکی مناسب  ،های گرافیک شهری در این محدوده به جهت ایجاد گره، لبه و نشانهتعداد تمام آیتم

باعث سردرگمی شهروندان و مسافران  باشد. کمبود تابلوهای گرافیکی در این محدوده فرهنگی تاریخی مهم،می

وجود آمدن نشانه بسیار قوی در این باعث به این امر، ها در این منطقه وجود دارد وترین تعداد مجسمهبیش شود.می

 است.منطقه شده

 

 )منبع: نگارنده( 2های منطقه : نمونه مجسمه6تصویر شماره

 یشهردار دانیم و یعتیشر ابانیخحدفاصل  -منطقه سوم

شود. خیابان ، منطقه سوم از خیابان شریعتی شروع شده و به میدان شهرداری رشت ختم می7مطابق تصویر شماره

.این محدوده دارای بدنه استشریعتی نیز همانند خیابان امام خمینی، نطقه انتهای حرکت سواره و ایستگاه تاکسی 

 باشد.اداری و تجاری می
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 (EARTH.GOOGLE.COMاز محدوده مورد مطالعه)منبع:سوم منطقه  ییهوا ری: تصو7شماره  ریتصو

 است.های گرافیک شهری مورد نظر در پژوهش، مشاهده، شمارش و ثبت شده، تعداد آیتم5مطابق جدول شماره 

 مورد پژوهش)منبع: نگارنده( 3در محدوده منطقه  یشهر کیگراف یها تمی: تعداد آ5جدول شماره 

 های گرافیک شهری آیتم تعداد

 صندلی عدد نیمکتی 51 -عدد تکی 24

 چراغ برق تیر عدد 69

 مجسمه  عدد 4

 سطل زباله عدد 20

 تابلو گرافیکی عدد 2

های گرافیک شهری، به جز تابلوهای گرافیکی، تقریبا مناسب است. این فقدان ، تعداد تمامی آیتم3قه شماره طدر من

ها در این ها را به دنبال دارد. تعداد نیمکتشود و در نهایت عدم نارضایتی آنمی باعث گمراهی شهروندان و مسافران

 منطقه بسیار مناسب و متنوع است از این رو، ایجاد گره بسیار قوی را در این منطقه شاهد هستیم.



 2شماره ،9دوره ،1405تابستان جغرافیا و روابط انسانی،                                

555 
 

 

 

 )منبع: نگارنده( 3منطقه  یهامجسمه تابلوهای گرافیکی و : نمونه8شماره ریتصو

 یشهردار دانیم و یسعد ابانیخحد فاصل  -منطقه چهارم

شود. این بدنه ، منطقه چهارم از خیابان سعدی شروع و به میدان شهرداری رست ختم می9مطابق تصویر شماره 

باشد. خیابان سعدی نیز نقطه انتهای حرکت سواره و ایستگاه شهری نیز دارای کاربری تجاری،اداری و فرهنگی می

 باشد.میتاکسی 

 

 (:EARTH.GOOGLE.COMمنبع)از محدوده مورد مطالعهچهارم منطقه  ییهوا ری: تصو9شماره  ریتصو

 است.مورد نظر در پژوهش، مشاهده، شمارش و ثبت شده یشهر کیگراف یهاتمی، تعداد آ6مطابق جدول شماره 
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 مورد پژوهش)منبع: نگارنده( 4در محدوده منطقه  یشهر کیگراف یها تمی: تعداد آ6جدول شماره 

 های گرافیک شهری آیتم تعداد

 صندلی عدد نیمکتی 21 -عدد تکی 23

 چراغ برق تیر عدد 32

 مجسمه  عدد 3

 سطل زباله عدد 25

 تابلو گرافیکی عدد 4

باشد و همین باعث کمرنگ ی، همانند سایر مناطق مورد پژوهش، کم می، میزان تابلوهای گرافیک4در منطقه شماره 

باشد و لی، به نسبت مناطق دیگر، کمتر میشود. متاسفانه تعداد تیرهای چراغ برق و صندمیشدن نشانه در این منقطه 

 شود.همین عامل کم شدن گره و لبه در این محدوده می

 

 )منبع: نگارنده( 4های منطقه : نمونه مجسمه10تصویر شماره

های گرافیک شهری را در چهار منطقه در کنار هم ای تمامی آیتم، که در قالب نمودار میله2شماره با توجه به نمودار 

باشد. همچنین ایجاد لبه در ، بیشتر از مناطق دیگر می3درصد ایجاد گره، در منطقه که  شوددریافت میدهد، نشان می

بیشتر از بقیه  2کنیم، ایجاد نشانه و مسیر در منطقه یباشد. در همین راستا مشاهده ماز بقیه مناطق بیشتر می 1منطقه 

های فراوانی نسبی تمامی آیتمکمی، یابیم، که از لحاظ باشد. با مقایسه چهار منطقه مورد پژوهش در میمناطق می

 ردو در وضعیت خوبی قرار دا گرافیکی در ایجاد گره، لبه، نشانه و مسیر و در نهایت ایجاد حس تعلق به مکان شهری،



 2شماره ،9دوره ،1405تابستان جغرافیا و روابط انسانی،                                

557 
 

 

؛ یعنی محدوده سبزه میدان به 2شود. حال آنکه این نتیجه به علت اینکه منطقه رین منطقه محسوب میت، به2منطقه 

راه شهرداری رشت بوده است، زمان و دقت میدان شهرداری رشت، اولین محدوده اجرا شده در پروژه ساخت پیاده

 بیشتری در طراحی و احداث آن به کار رفته است.

 

منطقه مورد پژوهش)منبع: نگارنده( 4های گرافیک شهری در ای فراوانی آیتم: نمودار میله2هنمودار شمار   

 گیرینتیجه

با گسترش شهرنشینی و ماشینی شدن زندگی، هر فرد ساعات به نسبت زیادی را متناسب با نیاز خود خارج از خانه 

کنند نقش مهمی در فرآیند زندگی آنان ایفا می ،نه دوم شهروندانرو شهر ها به مثابه خاگذراند. از اینو در شهر می

 شهریپس تمرکز بر ساختار طراحی شهرها، به جهت فراهم آوردن آسایش شهروندان، امری ضرروی است.  گرافیک 

رسان، گاه به عنوان عاملی برای برطرف گاه با نقش اطلاع ،خورندبا نقش های مختلفی در سطح شهرها به چشم می

باشد. به هر اندازه که گرافیک شهری با کردن نیاز شهروندان و گاه نیز مسیری به جهت برطرف کردن نیازهای فرد می

 .دهندناسب باشد، شهروندان تمایل بیشتری در استفاده از محیط شهری از خود نشان میتمحیط شهری سازگار و م

 نماید.گرافیک شهری در محیطی با اهمیت تاریخی برای مردم شهر باشد، بیشتر از پیش اهمیت پیدا می، اگر حال

که از لحاظ تاریخی دارای اهمیت  ،محدوده مورد مطالعه در این پژوهش، محوطه پیاده راه شهرداری شهر رشت است

اهمیت نقش گرافیک شهری در کنار معماری و شهرسازی،  باشد. در این مقاله با توجه بهای برای مردم شهر میویژه

ایجاد حس به صورت فنی، تاثیر گرافیک شهری محدوده مورد نظر را، در که  شد راه، تلاشهی این پیادهددر شکل

جمع بندی مطالعات انجام شده در روند پژوهش، سه فاکتور اصلی در  تعلق مکان شهری، مورد بررسی قرار گیرد.

. این سه فاکتور شامل خاطرات جمعی، تعامل با محیط و را اثبات می کندحس تعلق به مکان شهری شکل گیری 

گره، نشانه و مسیر، در محدوده مورد مطالعه تطابق دارد.  ،که با توجه به مفاهیم طراحی شهری، با لبه ،تجمع می باشد



 و همکاران لده دنز                                

558 
 
 

به چهار منطقه تقسیم کرده و با تکیه بر فاکتورهای در ابتدا با توجه به گستردگی محدوده مورد مطالعه، این محدوده را 

وجود  لیبه دل 3و  2ر واقع مناطق تحلیل فنی محدوده پرداخته شد. دبه  ای انجام شده،خروجی از مطالعات کتابخانه

راه ادهیپ یرا در در فضا یشتریتوانند مکث بیم شتریب یهاگره جادیافراد و ا نیتعامل ب جادیو ا شتریب یهایتعداد صندل

توسط  ه،شد جادیا یحرکت یهااز لبه یترکم زانیحس تعلق به مکان شوند. با توجه به م شیکنند و باعث افزا ادجیا

 ،عکس نمکث شهروندان و گرفت جادیا یمجسمه برا شتریبرق جهت حرکت رو به جلو و تعداد ب راغچ یرهایت

حرکت  گرید یهاریدر مس .در نظر گرفت یشتریحس تعلق مکان ب یدارا یکیرا از لحاظ گراف رهایمس نیتوان ایم

راه خارج کرده ادهیپ یامر فرد را از فضا نیاست و هم شتریبه مقصد ب دنیو رس گرید یبه فضا رفت یرو به جلو برا

 یبخشبه عنوان را  ی شهریفضا و فرد گرفتههم شکل ن یتعامل ، درنتیجهشودیاو منجر به توقف نم یو سکانس حرکت

از تعلق  یبخش یسازخاطره کند کهاین چنین بیان می ،محدوده نیا یی. خوانش فضاانددنمیخود  یها یاز روزمرگ

شده در مورد مطالعه؛ تعیین 2در بین تمامی مناطق، منطقه  .ردیگیشکل م طیو مح تعلق در تعامل با افراد نیاست و ا

های کیفی انجام شده، بهترین ا توجه به ارزیابیبمسیر سبزه میدان به میدان شهرداری رشت، ، که همان 2شماره  جدول

گیری گرافیک تر در شکلتواند ناشی از دقت بیشاست و این امر میهمسیر برای ایجاد حس تعلق به مکان شناخته شد

است، و برداری رسیدهراه در آن به بهرهادهگیری پیکه پروژه شکلست ای شهری در این منطقه باشد، زیرا اولین منطقه

گرافیک شهری نه تنها نقشی  شود کهدر نهایت مشاهده می اند.راه شدهدهسه منطقه دیگر تبدیل به پیا ،خیرأسپس با ت

کننده در خوانش فضای شهری دارد، بلکه می تواند فرد را ترغیب به استفاده مجدد از فضا و تعامل در محیط تعیین

 و در نهایت باعث ایجاد حس تعلق به مکان شهری در شهروندان شود. کند
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