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 چکیده: 

با تمرکز بر سنجش  لانی( در استان گسمی)فتوتور یعکاس یتوسعه گردشگر یسنجپژوهش، امکان نیهدف ا

و از نظر  یمطالعه از نظر هدف، کاربرد نیباشد. ا یآن م جیترو یلازم برا یهاشرطشیو پ یطیمح یهاتیظرف

 ،ی)مطالعه اسناد یامرحلهطرح سه کی( و در قالب یو کم یفی)ک ختهیآم کردیاست که با رو یلیتحل-یفیتوص ت،یماه

 یابیو ارز PESTELها با استفاده از مدل ساخته( انجام شده است. دادهمه محققپرسشنا لیمصاحبه با متخصصان  و تکم

 یهاسازه ،یخیتار یمعمار ،ینجوم یعکاس ،یعیطب یهادهی)تنوع منظر، پد یطیمح تیظرف یدیشش شاخص کل

 یهاتیاز ظرف لانیدهد، استان گ یپژوهش نشان م هاافتهیشده اند.  لی( تحلیاقتصاد-یفرهنگ ییایو پو یمهندس

. از باشدی( برخوردار میفرهنگ یفرد و غنامنحصربه یعیطب یهادهیمتنوع، پد یاندازها)مانند چشم ییاستثنا یطیمح

( 14/3نیانگی)با م یاجتماع عدبُ ،یعکاس ینشان داد که در ارتباط با توسعه گردشگر PESTELمدل  لیتحل گرید یسو

 یاسی( و س96/1) یکه ابعاد فناور یتوسعه عمل خواهد کرد، در حال یو بستر مساعد برا یبه عنوان نقطه قوت اصل

 ینشان داد وجود همبستگ قیتحق جینتا نیباشند. همچن یم سمیتوسعه فتوتور یهاچالش نیتری( به عنوان اصل94/1)

پزوهش  نیا جیدارد. در مجموع نتا دیدو حوزه تأک نی( بر ضرورت اصلاح همزمان ا82/0) نیو قوان یفناور نیب یقو

 یفور تیمستلزم تقو لانیدر استان  گ سمیفتوتور داریتوسعه پا ،یطیمح رینظیب یهاتینشان داد، با وجود ظرف

 شفاف است. یقانون یهاچارچوب نیو تدو یگذاراستیفناورانه، ثبات در س یهارساختیز
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   مقدمه

( 1404شود )اکبری، هایی است که از آن به عنوان گذرگاه توسعه یاد میترین فعالیتگردشگری یکی از امید بخش 

عنوان یکی از اشکال شود، بهنیز یاد می« عکاسی از سفر»گردشگری عکاسی، که از آن با عنوان و انواع مختلفی دارد. 

کند، تنها به ثبت خاطرات کمک میکند. این نوع گردشگری نهنوین گردشگری، نقش مهمی در تجربه سفر ایفا می

تاکنون، مطالعات  19۷0. از دهه شودبلکه به بازنمایی مقصد در ذهن دیگران و جذب گردشگران جدید نیز منجر می

گیری هویت مقصد تواند به شکلناپذیر از تجربه گردشگری است و میاند که عکاسی بخش جداییمتعددی نشان داده

اند؛ از ثبت خاطرات شخصی گرفته های گردشگران برای عکاسی بسیار متنوع. انگیزه(Virdee, 2017)کمک کند 

شناسی، هایی مانند زیباییاند که انگیزههای اخیر نشان دادههای اجتماعی. پژوهشگذاری تصاویر در رسانهتا اشتراک

ها در میان زنان گردشگر، این انگیزه ویژهاثبات حضور، و روایت شخصی، تأثیر مستقیمی بر رفتار گردشگران دارند. به

 .(Chen et al., 2022)توانند بر تمایل به بازدید مجدد از مقصد و نحوه تعامل با آن تأثیرگذار باشند می

های اجتماعی، گردشگری عکاسی از یک فعالیت شخصی به ابزاری های نوین و رسانهبا گسترش فناوری

گذاری های اشتراکاست. استفاده از تجهیزات پیشرفته، پهپادها، و پلتفرمقدرتمند در صنعت گردشگری تبدیل شده 

تر اند. این تحول، نیاز به بررسی دقیقتصویر، تجربه گردشگری را متحول کرده و به بازاریابی مؤثر مقاصد کمک کرده

دهد سی نشان میهای گردشگری عکاهای محیطی مناطق مختلف را افزایش داده است. مرور ادبیات پژوهشظرفیت

های که این پدیده از یک فعالیت شخصی و آماتور به ابزاری قدرتمند در صنعت گردشگری تبدیل شده است. در دهه

های های اجتماعی و فناوریگذشته، تمرکز مطالعات بر عکاسی خانوادگی و ثبت خاطرات بود، اما با ظهور رسانه

تر شده است. ی به هویت مکان و جذب گردشگران جدید برجستهدهنوین، نقش عکاسی در بازاریابی مقصد، شکل

های محیطی مناطق مختلف را افزایش داده و اهمیت گردشگری عکاسی را این تحول، نیاز به بررسی علمی ظرفیت

تنها در مقاصد شهری و گردشگری عمومی، این روند نه .(Virdee, 2017)در توسعه پایدار دوچندان کرده است 

ای برای های ویژههای طبیعی و فرهنگی، فرصتمناطق روستایی نیز اهمیت یافته است؛ جایی که جذابیتبلکه در 

-تواند پیامدهای اقتصادی، اجتماعیتوسعه گردشگری در مناطق روستایی می .کنندگردشگری عکاسی فراهم می

مناطق روستایی نشان بخصوص  شده در ایرانمحیطی قابل توجهی داشته باشد. مطالعات انجامفرهنگی و زیست

ها نشان تواند تأثیرات چندبعدی و قابل توجهی بر جوامع محلی داشته باشد. این یافتهدهند که گردشگری میمی

عنوان ابزاری تواند بهدرستی شناسایی و مدیریت شوند، گردشگری عکاسی میهای محیطی بهدهند که اگر ظرفیتمی

 .(Naghizadeh, 2021)روستایی عمل کند مؤثر در توسعه پایدار مناطق 

ویژه در مناطق روستایی، گردشگری محیطی استان گیلان، بههای طبیعی، فرهنگی و زیستبا توجه به ظرفیت

عنوان ابزاری مؤثر در توسعه پایدار و ارتقای تصویر مقصد مورد استفاده قرار گیرد. با این حال، تواند بهعکاسی می

های محیطی این مناطق برای توسعه گردشگری عکاسی، خلأیی در ع در زمینه سنجش ظرفیتفقدان مطالعات جام

ها؛ شناساندن ظرفیت گردشگری قصد و هدف این پژوهش علاوه بر سنجش ظرفیتادبیات پژوهش ایجاد کرده است. 

ربرداری و عکاسی به عنوان یک ابزار جهت معرفی مقاصد گردشگری است. چرا که با حضور گردشگران و تصوی

این پژوهش به دنبال پاسخ به این پرسش »توان به معرفی مقصدها پرداخت. های مجازی میها در شبکهانتشار آن
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تا چه و  بودههای محیطی استان گیلان تا چه اندازه برای توسعه گردشگری عکاسی مناسب اصلی است که: ظرفیت

 «می باشد؟ونه از گردشگری در این استان مهیا های لازم جهت استقرار و گسترش این گشرطپیش میزان

 و پیشینه پژوهش مبانی نظری

شناختی های نوظهور در مطالعات گردشگری، از یک فعالیت فردی و زیباییگردشگری عکس به عنوان یکی از شاخه

انه تبدیل فناور محیطی، سیاسی وای چندبعدی با پیامدهای اجتماعی، اقتصادی، حقوقی، زیستفراتر رفته و به پدیده

 ای است.رشتههای بینشده است. این تحول، نیازمند نگاهی جامع به ابعاد مختلف آن در چارچوب نظریه

 از منظر اجتماعی، گردشگری عکس به کنشی نمایشی و هویتی بدل شده است که در آن گردشگران با

مدیریت »شوند. این رفتار با نظریه یمظاهر زمان در نقش سوژه و ابژه بازسازی لحظات صمیمانه برای دوربین، هم

ی گیری تجربه اجتماعدهد چگونه بدن، نگاه و روایت تصویری در شکلراستا بوده و نشان میگافمن هم« نمایش خود

های اجتماعی مانند اینستاگرام، بستری برای همچنین، محتوای تولیدی کاربران در شبکه .(Raj, 2024)نقش دارند 

حتی  .(Pinhal et al., 2025)آورد نمایش احساسات، و ایجاد ارتباط عاطفی با مقصد فراهم میساخت هویت، 

دهد که اعتماد و را شکل می« ادب عکاسی»ها برای گرفتن عکس، نوعی تعاملات ساده مانند درخواست از غریبه

های شغلی ا ایجاد فرصت. در بعد اقتصادی، گردشگری عکس ب(Raj, 2024)کند نزدیکی اجتماعی را تسهیل می

کند. جدید، تحریک تقاضا برای خدمات محلی، و افزایش درآمد ارزی، به رشد اقتصادهای محلی و ملی کمک می

همچنین،  سویی میان رشد اقتصادی و حفاظت از منابع طبیعی تأکید دارد.توسعه گردشگری پایدار در این زمینه، بر هم

های گردشگری، موجب توانمندسازی ساکنان محلی و توزیع جرای برنامهمشارکت جوامع میزبان در طراحی و ا

 .(Gupta et al., 2024)شود عادلانه منافع اقتصادی حاصل از حضور گردشگران می

های های غیررسمی و فاقد مجوز در مکانهایی در زمینه فعالیتبعد حقوقی گردشگری عکس با چالش

کنند که این امر شگری، فروشندگان عکاسی بدون ثبت رسمی فعالیت میعمومی مواجه است. در برخی مناطق گرد

به « مدیریت منعطف»شود. رویکرد های رسمی و نهادهای مدیریت شهری میها، شرکتمنجر به تعارضاتی میان آن

 سازد.نفعان را متوازن کند با اصلاح یا تدوین قوانین جدید، منافع همه ذیگیرانه، تلاش میجای حکمرانی سخت

بر تلفیق عقل و احساس در مدیریت تعارضات تأکید دارد و قانون را بستری برای  نیز He Wei Gui»1»مفهوم چینی 

محیطی، گردشگری عکاسی پرندگان . در بعد زیست(Guo et al., 2023)داند زیستی اجتماعی میوگو و همگفت

ها محیطی جوامع محلی کمک کند. مشارکت مردم در این فعالیتها و افزایش آگاهی زیستتواند به حفظ گونهمی

گیری نهادهای محلی ساز شکلبرداری مخرب از منابع طبیعی شده و زمینهموجب جایگزینی درآمدهای پایدار با بهره

با این حال، رفتارهای غیرمسئولانه مانند استفاده از طعمه  .(Basnet et al., 2021)ی پایدار شده است برای حکمران

ها آسیب برساند، بنابراین رعایت اصول اخلاقی در این حوزه ضروری است تواند به زیستگاهیا نورپردازی شدید می

(Mardiastuti & Mulyani, 2024). 

                                                           

 1-این عبارت به معنای »هماهنگی ارزشمندترین چیز است« یا »هماهنگی گرانبهاست« و ریشه در تفکر کنفوسیانی دارد.
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ا مفاهیم ژئوپلیتیکی، هویت ملی، و تعاملات قدرت گره خورده است. بعد سیاسی گردشگری عکس نیز ب

های سیاسی ضمنی باشد تواند حامل پیامهای تصویری گردشگران میهای خاص برای عکاسی یا ژستانتخاب مکان

(Iaquinto et al., 2024). ای از ریسک و بحران، بر رفتار های رسانهثباتی سیاسی و بازنماییهمچنین، بی

های دولت دهد که واکنشنشان می« تقویت اجتماعی ریسک»گذارد. چارچوب گردشگران و انتخاب مقصد تأثیر می

. در نهایت، بعد (Grigoriadis et al., 2025)توانند سطح نگرانی و تمایل به سفر را تغییر دهند ها میو رسانه

صنوعی، واقعیت مجازی، و واقعیت افزوده، تجربه های نوین مانند هوش مفناورانه گردشگری عکس با ظهور فناوری

های گر، و گجتهای توصیهها، الگوریتمباتگردشگری را به سطحی جدید ارتقا داده است. ابزارهایی مانند چت

 .(Ansari et al., 2022)اند هوشمند، امکان تعامل مؤثرتر با گردشگران را فراهم کرده

های نوظهور و چندوجهی در مطالعات گردشگری، تلفیقی از هنر، شاخهگردشگری عکاسی به عنوان یکی از 

پردازی بصری است که در قالب ژانرهای مختلفی از جمله عکاسی طبیعت و حیات گرایی و روایتفناوری، تجربه

ها یابد. این ژانرها، و ماجراجویی نمود میشناسی، رویدادها و فستیوالوحش، شهری و معماری، فرهنگی و مردم

های پردازند، بلکه به بازنمایی تجربه انسانی، تعاملات اجتماعی، و دغدغههای جهان میتنها به ثبت زیبایینه

 محیطی و فرهنگی نیز توجه دارند.زیست

پردازی، به ابزاری برای مستندسازی عکاسی طبیعت و حیات وحش با تأکید بر صداقت تصویری و روایت

های گردشگران در این حوزه، از ثبت تصویر صرف فراتر تبدیل شده است. انگیزه های طبیعیو حفاظت از محیط

 ;Podduwage & Ratnayake, 2020)اند های اخلاقی گره خوردهشناسی، و دغدغهرفته و با هیجان، زیبایی

Islam et al., 2025)عاملات . در عکاسی شهری و معماری، فضاهای انسانی به عنوان بسترهای چندلایه برای ت

، تجربه زیسته از «آگاهی تصویری»شوند. این نوع عکاسی با تمرکز بر شناختی در نظر گرفته میاجتماعی و زیبایی

. عکاسی (Conceição, 2022)کند فضا را منتقل کرده و به مستندسازی تحولات شهری و نقد اجتماعی کمک می

ند هوش مصنوعی، به مستندسازی و حفاظت از میراث فرهنگی هایی مانگیری از فناوریشناسی با بهرهفرهنگی و مردم

پردازی بصری، نقش مهمی در تقویت پردازد. این نوع گردشگری، با تأکید بر احترام به تنوع فرهنگی و روایتمی

 .(Silva & Oliveira, 2024)کند ارتباط میان گردشگران و جوامع میزبان ایفا می

و  ARهای نوین مانند گیری از فناوریها در عصر دیجیتال، با بهرهوالگردشگری عکاسی رویدادها و فستی

VR، آفرینی حافظه جمعی آورد. این نوع عکاسی به همای مشارکتی و تعاملی را برای گردشگران فراهم میتجربه

 & Chen & Yu, 2025; Garg)سازد هایی در زمینه اصالت تجربه مطرح میرویدادها کمک کرده و چالش

Modi, 2025)طلبی و تعامل با طبیعت، بستری برای خودابرازی و هایی چون هیجان. عکاسی ماجراجویی با انگیزه

محیطی و فرهنگی نیز در های زیستکند. با این حال، چالشهای اجتماعی فراهم میتعامل اجتماعی از طریق رسانه

 ;Chavez et al., 2020)بخش قابل مدیریت هستند ماند که با رفتارهای مسئولانه و تصاویر الهااین حوزه مطرح

Prawira et al., 2024). 

گیرند که از کیفیت تصاویر تولید شده و های ارزیابی گردشگری عکاسی، ابعاد مختلفی را در بر میمولفه

های آموزشی و فرهنگی گسترش ها، نوآوری و فناوری، و ارزشرضایت گردشگر آغاز شده و تا دسترسی و زیرساخت
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مندان به عکاسی و توسعه پایدار رای جذب علاقهیابند. بررسی دقیق این عوامل، امکان ارزیابی پتانسیل یک مقصد بمی

 آورد.این حوزه از گردشگری را فراهم می

های فنی مانند وضوح و نورپردازی، شامل ابعاد کیفیت تصاویر تولید شده توسط گردشگران، فراتر از جنبه

نشان  (2022)  1نو همکارا شیائوگری است. پژوهش فرد بودن بصری و قدرت روایتشناختی، منحصربهزیبایی

تری از جذابیت تصاویر را دهد که تحلیل خودکار محتوای بصری با استفاده از یادگیری عمیق، امکان ارزیابی دقیقمی

عنوان نمادهای هویتی مقصد عمل توانند بهمی تربا کیفیت فنی پایین کند. تصاویر با تمایز بصری بالا حتیفراهم می

شده و سازیبه حوزه گردشگری، تولید تصاویر شخصی (GenAI)عی مولد کنند. همچنین، ورود هوش مصنو

 Yu)ها نقش مهمی دارد گیری آندهی به ادراک گردشگران و تصمیممحور را ممکن کرده است که در شکلداستان

& Meng, 2025)شناختی و رفتاری او با . رضایت گردشگر در زمینه گردشگری عکاسی، با میزان تعامل روان

تنها های اجتماعی، نهگذاری تصاویر در شبکهثبت و اشتراک (2023) 2مقصد گره خورده است. طبق مطالعه خیری

مستندسازی سفر بلکه ابزاری برای کسب اعتبار اجتماعی و بیان هویت فردی است. رضایت گردشگر زمانی افزایش 

شود. همچنین، گردشگرانی که با هدف آموزش و یابد که تجربه عکاسی با تعامل مثبت با محیط و خدمات همراه می

 کنند.کنند، رضایت خود را از طریق حس مشارکت و تأثیرگذاری اجتماعی تعریف میسازی اقدام به عکاسی میآگاه

کربوس  های فیزیکی و دیجیتال، نقش حیاتی در تسهیل تجربه گردشگری عکاسی دارند. مطالعهزیرساخت

پذیری مقصد ارتباط کرد گردشگران و رقابتها با میزان هزینهدهد که کیفیت زیرساخت( نشان می2024) 3و همکاران

تواند منجر به ازدحام، تخریب محیط زیست و کاهش ها مینشده زیرساختمستقیم دارد. با این حال، توسعه کنترل

ال مانند اینترنت، های دیجیتزیرساخت .(Zhang & Cheng, 2023; Wakil et al., 2021)کیفیت تجربه شود 

اند، اما باید با رویکردی پایدار های واقعیت افزوده نیز تجربه گردشگری را ارتقا دادههای موبایل و فناوریاپلیکیشن

هایی مانند اینستاگرام و توسعه یابند. تحول دیجیتال، شیوه تعامل گردشگران با مقاصد را دگرگون کرده است. پلتفرم

های نوین با فناوری کنند.گیری گردشگران ایفا میبخش، نقش مهمی در تصمیمتوای بصری الهامتاک، با ارائه محتیک

کنند. این رویکرد، ای عاطفی و معنادار برای گردشگران فراهم میمحور، تجربههای داستانو روایت« حس مکان»ایجاد 

 ;Amir et al., 2022) شود.تر با مکان میویژه در بازاریابی مقصد، موجب افزایش انگیزه سفر و تعامل عمیقبه

Aliyah et al., 2025). عنوان ابزار انتقال دانش و روایت تاریخ عمل کنند. توانند بهتصاویر گردشگری فرهنگی می

دهد نشان می( 2024) 4سارنبا این حال، جذب گردشگران جوان نیازمند بازطراحی زبان بصری است. مطالعه کَسِم

بندی مینیمال، تأثیر مثبتی بر جذب نسل جوان دارند. های مدرن، نور طبیعی و ترکیبمحور با سبکستانکه تصاویر دا

ویژه زمانی اند، بههای اجتماعی نیز بستری مناسب برای ارتقای ارزش آموزشی و فرهنگی گردشگری فراهم کردهرسانه

 ند.خوانی داشته باشکه راهنماهای عکاسی با ترجیحات نسل جوان هم

دهد که مطالعات بیشتر بر عوامل موثر بر توسعه گردشگری روستایی های پیشین نشان میبررسی پژوهش

حال، بررسی مستقیم اند. با اینها، مشارکت بخش خصوصی و تصویرسازی مقصد تمرکز داشتهمانند زیرساخت

                                                           
1- Xiao et al 
2- Kheiri 
3- Corboș et al 
4- Kasemsarn 
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تان گیلان، کمتر مورد توجه قرار های محیطی با تمرکز بر گردشگری عکس در مناطق روستایی، به ویژه اسظرفیت

 گرفته است.

بررسی عملکرد گردشگری عکاسی و ساخت روابط اجتماعی: یک دیدگاه »ای با عنوان ( در مقاله2024) 1راج

های شخصی گردشگران در سفرهای شناسی بصری و تحلیل عکسگیری از رویکرد انسان، با بهره«شناسی بصریانسان

های بصری و عنوان ابزاری برای ساخت روایتمل گردشگران با فرایند ثبت تصاویر بههند، به بررسی نحوه تعا

های پژوهش نشان دادند که گردشگری عکاسی فراتر از بازتاب تجربه سفر، نوعی های اجتماعی پرداخت. یافتههویت

های بصری ظاهر نهعنوان کنشگران فعال در صحتولید فرهنگی و عملکرد اجتماعی است که در آن گردشگران به

عنوان سازوکاری برای بازنمایی و بازسازی لحظات صمیمی خانوادگی به« نگاه خانوادگی»شوند. همچنین مفهوم می

زمان پیوندهای اجتماعی را تقویت کند و تجربه تواند همکند که فرایند عکاسی میبرجسته شد. این مطالعه تأکید می

 یهامشارکت گردشگران در جاذبه »ای کیفی با عنوان ( در مطالعه2023)  2یتأثیر قرار دهد. خیرزیسته را تحت

های عمیق ، با استفاده از مصاحبه«ی بوم یدر گردشگر یو رفتار یاز مشارکت روانشناخت یاکتشاف یا: مطالعهیفرهنگ

در گردشگری بومی المللی در نیوزیلند، به بررسی ابعاد رفتاری و روانی درگیری گردشگران گردشگر بین 18با 

برداری یکی از اشکال اصلی درگیری رفتاری بوده و اهدافی چون مستندسازی، ها نشان داد که عکسپرداخت. یافته

کند که کرده است. این پژوهش تأکید میرسانی خانوادگی، نمایش پرستیژ و آموزش عمومی را دنبال میاطلاع

بلکه بستری برای تعامل فرهنگی، یادگیری و تخیل تاریخی در بستر تنها ابزاری برای ثبت تجربه، برداری نهعکس

 گردشگری بومی است.

تحریک تخیل گردشگران: نقش ارتباطات بصری در مدیریت »ای با عنوان ( در مقاله2025) 3عالیه و همکاران

، تأثیر عناصر شناسی بصری، با روش کیفی و تحلیل نشانه«محور در عصر دیجیتالراهبردهای گردشگری داستان

دهی ادراک، ارتباط عاطفی و های روایی را در شکلهای احساسی و سبکتصویری مانند نمادهای فرهنگی، رنگ

محور، تخیل مخاطب را فعال ها نشان داد که تصاویر دارای بار فرهنگی و روایتجذابیت مقصد بررسی کردند. یافته

شوند. این پژوهش نقش ارتباطات بصری را در ازدید از مقصد میکرده و موجب تعامل عاطفی و افزایش تمایل به ب

( در 2025) 4سازد. یو و منگمحور در فضای تبلیغات گردشگری برجسته میتقویت گردشگری عکس و روایت

هوش مصنوعی تولیدکننده تصویر در گردشگری: روندها، پیامدها و مسیرهای پژوهشی »ای مفهومی با عنوان مقاله

مند منابع و تحلیل نظری، نشان دادند که ابزارهای تولید تصویر با هوش مصنوعی )مانند ا مرور نظام، ب«آینده

DALL·E، Midjourney   وStable Diffusion توانند ، میاز پیشگامان تحول در خلاقیت دیجیتال هستند( که

مند و تحلیل ی از روش مرور نظامگیرتجربه گردشگری را در تمام مراحل سفر متحول کنند. این مطالعه با بهره

شده، موجب افزایش تعامل سازیگرایانه و شخصیها با خلق تصاویر هایپرواقعمفهومی، نشان داد که این فناوری

شوند. این پژوهش همچنین به می« شدهریزیبرنامه»گیری تصویر مقصد تر و شکلگیری سریعاحساسی، تصمیم

هایی نگی، اصالت، و مسائل اخلاقی اشاره دارد و مسیرهای پژوهشی آینده را در حوزههایی مانند بازنمایی فرهچالش

                                                           
1- Raj 
2- Kheiri 

3- Aliyah et al 

4-Yu & Meng 
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عنوان کند. این مقاله نقش تصویرسازی دیجیتال را بهشناسی شناختی ترسیم میچون واقعیت افزوده، پایداری، و زبان

 سازد.رجسته میدهی به ادراکات بصری گردشگران بعنصر مرکزی در بازتعریف تجربه گردشگری و شکل

و نوظهور صنعت  یاز اشکال تخصص یکیبه عنوان  ، 1«سمیفتوتور» ای یعکاس یگردشگردر مجموع 

فراتر  دهیپد نیکرده است. ا جادیمقاصد ا یابیشگرف را در تجربه سفر و بازار یتحول ریاخ یهادر دهه ،یگردشگر

و مصرف  دیبدل شده که در آن، تول یو اقتصاد یاجتماع ،یفرهنگ دهیچیپ ندیفرآ کیساده، به  یحیتفر تیفعال کیاز 

 ,Virdee)کندیم فایمقاصد ا تیسفر و هو یهازهیبه ادراکات، انگ یدهدر شکل ینقش محور تال،یجید ریتصاو

به کانون  یتجربه گردشگر هیاز حاش یعکاس ،یاجتماع یهاو نفوذ رسانه تالیجید یهایبا گسترش فناور .(2017

 Chen) شده است لیمقاصد تبد ینیبازآفر یو حت ییسراداستان ،ییبازنما یقدرتمند برا یبه ابزار و افتهیآن انتقال 

et al., 2022) . 

 کرد. از نگاه لیتحل افتیره نیدر چارچوب چند توانیرا م یعکاس یگردشگر ،یمنظر نظر از

 ر،یو ثبت تصاو ییآراا صحنهدارد، که در آن گردشگران ب یخوانگافمن هم «شینما» هیبا نظر دهیپد نی، ایشناختجامعه

 یشگر، گردیدر بعداقتصاد .(Raj, 2024)پردازندیو مقصد م شیخاص از خو یتیو ارائه روا« خود تیریمد»به 

به عنوان  رگذار،یو تأث گانیرا یبصر یمحتوا دیبلکه با تول شود،یم ییاشتغال و درآمدزا جادیتنها موجب انه یعکاس

 (.Gupta et al., 2024) کندیعمل م گردشگری مقاصد یبرا یابیبازار گانیموتور را

 تیهو تیتقو ،یفرهنگ ثرایبه حفظ م توانندیهستند که م یبصر یها در حکم متون، عکسیفرهنگ از منظر

هور با ظ ن،یهمچن .(Silva & Oliveira, 2024)نجامندیمسلط ب یهاتیروا دنیبه چالش کش نیو همچن یمحل

، (VR)یمجاز تیو واقع (AR) افزوده تیواقع ،(GenAI)ریتصو دکنندهیتول یمانند هوش مصنوع نینو یهایفناور

 یخورداربا بر لان،یگ استان .(Yu & Meng, 2025)عرصه گشوده شده است نیاز تعامل و تجربه در ا یدیابعاد جد

 زیگسترده( و ن یزارهایخزر و شال یایدر یهاکرانه ،یتالاب انزل ،یرکانیه یهافرد )جنگلمنحصربه یعیاز مواهب طب

 نیخوردار است. ابر یعکاس یتوسعه گردشگر یبرا یاالعادهفوق لیاز پتانس ،ییروستا یو معمار یفرهنگ یغنا

 تواندیکه م دهدیکاسان قرار مع-گردشگران اریرا در اخت یقدرتمند و متنوع یبصر یهاسوژه ،یطیمح یهاهیسرما

گونه  نیا زیآمتیوجود، توسعه موفق نیا با .شود یالمللنیو ب یمل یمنطقه در نقشه گردشگر نیا زیموجب تما

نه  نجایدر ا یطیمح تیاستقرار آن است. ظرف یازهاینشیوپ یطیمح یهاتیظرف قیمستلزم شناخت دق ،یگردشگر

 یهاساختریگردشگر، وجود ز رشیپذ یمنطقه برا یکیبلکه شامل توان اکولوژ ،یبصر یهاتیجذاب یتنها به معنا

 یو حکمران تیریمد تیقابل زیو ن دهیپد نیتعامل با ا یبرا یجامعه محل ی(، آمادگنترنتیا ،یمناسب )اسکان، دسترس

 (. Zhang & Cheng, 2023) آن است

 ها مواد و روش

 تیو از نظر ماه ینظر هدف کاربردماز  لان،یدر استان گ سمیتوسعه فتوتور یسنجحاضر با هدف امکان پژوهش

 یقاتیطرح تحق کی( و در قالب یفیو ک ی)کم ختهیآم کردیرو یریمطالعه با به کارگ نیاست. ا یلیتحل-یفیتوص تحقیق،

 ودایکافزار مکساز نرم یریگو بهره یمرحله اول، با انجام مطالعه اسناد در .ه استبه اجرا درآمد یامرحلهسه

                                                           
1 -  Photography Tourism 
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(MAXQDA ،)در دیاستخراج گرد سمیفتوتور یطیمح یهاتیمرتبط با سنجش ظرف هیاول یهاها و مؤلفهشاخص .

 ها،هیآتل رانیمد ،ی حوزه طبیعت و رویدادهای اجتماعیانفر از متخصصان شامل عکاسان حرفه 64مرحله دوم، با 

 یهامصاحبه لانیاستان گعکاسی و مستندسازی حوزه  و فعالین نظرانو صاحب یعکاس یصتخص یتورها انیراهنما

 تیداشتن سابقه فعال اریهدفمند و با مع یریگافراد با استفاده از روش نمونه نیانجام شد. انتخاب ا افتهیساختارمهین

از حاصل  یها. دادهافتی دامها یبه نقطه اشباع نظر دنیتا رس یریگنمونه ندیفرآ و رفتیمرتبط صورت پذ یاحرفه

 قرار گرفت. لیمورد تحل ودایکافزار مکسمحتوا و با کمک نرم لیتحل کیبا استفاده از تکناین بخش نیز 

. به منظور دیگردی طراح با طیف لیکرتساخته محقق یاپرسشنامه ن،یشیمراحل پ یهاافتهیمرحله سوم، بر اساس  در

همان جامعه متخصصان قرار گرفت و نظرات  اریشده در اخت نیتدو ستیلابزار پژوهش، چک ییاز روا نانیاطم

شامل  یها در دو بخش اصلداده لیتحل ت،یشد. در نها ها تکمیلو پرسشنامه ارزیابی توسط آن آنان اعمال یاصلاح

، جذاب یمهندس یهاسازه، یخیتار یمعمار یغنای، اقتصاد-یفرهنگ ییایپو، تنوع منظر) یطیمح یهاتیظرف لیتحل

 – Political)سیاسی)مدل  یریکلان با به کارگ طیمح لی( و تحل ینجوم یعکاس تیقابل ی وعیخاص طب یهادهیپد

P) ،اقتصادی(Economic – E) ،فناوری(Technological – T) ،قانونی(Legal – L) ،زیستیمحیط 

(Environmental – Env) ،اجتماعی (Social – S)) از  یمند، درک جامعنظام کردیرو نی. ارفتیانجام پذ

  را فراهم ساخته است. لانیدر استان گ سمیتوسعه فتوتور یهاو چالش هالیپتانس

 Excelو  Python ،SPSS یافزارهاها در چند مرحله و با استفاده از نرمداده لیو تحل هیتجز ،در نهایت

 ریکه مقاد تقرار گرف یکرونباخ مورد بررس یآلفا بیمحاسبه ضر قیپرسشنامه از طر ییایانجام شد. در گام نخست، پا

 لکیو-رویشاپ یتیآزمون نرمال یاعتماد مناسب ابزار پژوهش بود. در ادامه، با اجرا تیاز قابل یحاک 0.8۷تا  0.۷2 نیب

که ابعاد  ینرمال برخوردارند، در حال عیاز توز یو قانون یاقتصاد ،ی، مشخص شد سه بعد اجتماعPythonدر 

 .کنندیم یرویپ رنرمالیغ عیاز توز یاسیو س یفناور ،یستیزطیمح

 رمنیو اسپ رسونیهر دو شاخص پ یریبا به کارگ یهمبستگ لیابعاد، تحل نیب یروابط درون ییبه منظور شناسا سپس

و با استفاده از  مینمونه به دو گروه تقس ها،افتهی یدرون یداریاز پا نانیاطم یاانجام شد در مرحله بعد، بر SPSSدر 

از آمار  یریگبا بهره ت،ینها در. شد سهی( مقارنرمالیابعاد غ ی)برا یتنیو-ابعاد نرمال( و من یمستقل )برا tآزمون 

 .گانه محاسبه شدنمرات ابعاد شش نیانگی، مExcelدر  یفیتوص

 یشهرستان در همجوار 1۷ با لانیگدر ارتباط با منطقه مورد مطالعه باید به این مهم اشاره کرد که  استان 

 زیانگ: تنوع شگفتباشدبرخوردار می سمیفتوتور ی توسعه برا لیبدیب یطیمح یهاتیظرفاز خزر و البرز،  یایدر

 یاقتصاد-یفرهنگ ییای(، پوریابرگ یهازنده، کوهستان یزارهایشال ،یرکانیه یهاجنگل ،یمناظر )سواحل چندوجه

جذاب )پل  یمهندس یها)ماسوله، قلعه رودخان(، سازه یخیتار یرمعما یغنا (،یدستعیصنا ها،نیی)بازارها، آ

ی در مناطق کوهستان ینجوم یعکاس تی( و قابلیصبحگاه یهامه ا،ی)ابر در یعیخاص طب یهادهیسدها(، پد درود،یسف

محدود  یخصصت یهارساختیهرچند زها برای رونق گردشگری عکاسی می باشند. با این وجود از بارزترین ظرفیت

 سمیمطالعه توسعه فتوتور یبرا ریپذهیو توج بی نظیر یارا به منطقه لانیگ ،یطیو اصالت مح ییتنوع استثنا نیاست، اما ا

 .دهدیرا پوشش می به زیرساخت این فرم از گردشگری دسترس یهاآن، چالش یبصر یغنا رایز کند؛یم لیتبد
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 . نقشه منطقه مورد مطالعه1شکل

 

 1بحث نتایج و

های محیطی استان گیلان برای توسعه گردشگری ها و پتانسیلپژوهش حاضر با هدف ارزیابی سیستماتیک قابلیت

عکاسان  توسط شدهپرسشنامه تکمیل 64شده از های گردآوریعکاسی )فتوتوریسم( طراحی و اجرا گردید. داده

 نظرانو صاحب یعکاس یتخصص یتورها انیراهنما، هاهیآتل رانی، مدیاجتماع یدادهایو رو عتیطب یاحرفه

 42؛ ٪65.6مورد مطالعه عمدتاً مرد ) یجامعه آمار دهدینشان م ،استان یدر حوزه مستندساز ینفعال گردشگری و

 ارینمونه بس یلی. سطح تحصستسال( ا ۷0تا  1۷ یسال )بازه سن 3۷.5 یسن نیانگینفر( با م 22؛ ٪34.4نفر( و زن )

ارشد و  یکارشناس ٪32.8 ،یکارشناس ٪34.4) یدانشگاه لاتیتحص ینفر( دارا 50) ٪۷8.1 کهیطوربالا بوده؛ به

رشت  یهادهندگان مربوط به شهرستانپاسخ یفراوان نیشتری، بییایجغراف عینظر توز از ( هستند. یدکتر 10.9٪

گیلان  شهرستان استان 1۷همه از طور کامل نمونه بهلی جامعه نفر( بوده و 1۷؛ ٪26.6نفر( و لنگرود ) 23؛ 35.9٪)

نفر( خود را  39) ٪60.9 برای افراد نمونه،  «با منطقه محل سکونت ییشناآ»در ارتباط با مولفه . حضور داشته اند

 همچنین در ارتباط با  اند.کرده یبا شهرستان سکونت خود معرف« آشنا یتا حد»نفر(  20) ٪31.3و « کاملاً آشنا»

 20) ٪31.3، یعکاس یهاانجمن ینفر( عضو فعل 29) ٪45.3مشخص شد که نمونه  ی اعضای جامعهسازمان یوابستگ

 یتخصص یدهندگان به نهادهاپاسخ ٪92.2اند؛ در مجموع نفر( قبلاً عضو بوده 10) ٪15.6و  تیمند به عضونفر( علاقه

که از  وص مولفه شغلی مشارکت کنندگان مشخص شددر خص .اندای نداشتهنفر هم اشاره 5و دارند ی تعلقعکاس

نفر  8های عکاسی با ، مدیران آتلیه(٪28.1نفر ) 18ای طبیعت و رویدادهای اجتماعی با عکاسان حرفهجامعه نمونه، 

 15نظران فعال در حوزه مستندسازی با و صاحب( ٪18.8نفر ) 12، راهنمایان تورهای تخصصی عکاسی با (12.5٪)

شغل و  ه،یعال لاتیتحص ،یاتخصص حرفه بترکی – کیدموگراف یهایژگیو نیااند. ( حضور داشته٪23.4نفر )

                                                           

استفاده ( Grok  ،Deepseek ،Zاز هوش مصنوعی ) پژوهشگران نظارت کاملبا این مقاله در بخش هایی از مقاله بر حسب نیاز در  - 1

  .شده است
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و  یرا در سطح ساکنان محل هاافتهی یریپذمیتعم تقابلی –گسترده  یبا منطقه و تعلق سازمان قیعم ییآشنا حرفه،

 .کندیم تیتقو لانیاستان گ یعکاس یفعالان حوزه گردشگر

بر اساس شش شاخص  لانیاستان گ یهاشهرستان در سمیفتوتورهای محیطی برای توسعه لیپتانس یابیارز

 یعیخاص طب یهادهی، رودخانه، تالاب(، پدتوپوگرافی ،یرکانیجنگل ه ا،یبه در یشامل تنوع منظر )دسترس یدیکل

 یعکاس تیخاص(، قابل یرو جانو یاهیگ یهاآبشار، گونه ،یجو یهادهی، پدهاصخره و غار ،ینوردابر، مه انوسی)اق

بافت  ،یثبت مل ی)بناها یخیتار یمعمار یمناسب(، غنا یجو طی، شرادر شب انداز بازچشم ک،ی)آسمان تار ینجوم

 یهاتونل ،یخیتار یهاجذاب )پل یمهندس یها(، سازهیخیتار یدادهایها و رومکان ،یبوم یهاخانه ،یخیتار

باغات،  ،یسنت یکشاورز ،ینیی)مراسم آ یاقتصاد-یفرهنگ ییای( و پویمیقد یهااسکله ،یآب یهاسازه ،یاجاده

 اولدر رتبه شاخص،  6 از مجموع 3.80 نیانگیم با اهکلیکه شهرستان س دهدینشان م (یمحل یبازارها ،یدستعیصنا

 نیبهتر 4.50 ازیبا امت ینجوم یو عکاس 4.93 ازیبا امت یعیخاص طب یهادهیشاخص پد. این شهرستان در قرار دارد

ها و صخره کمان،نیخاص مانند رعدوبرق و رنگ یجو یهادهیدر پد یاز برتر یعملکرد را در استان دارد که ناش

مشاهده  یانداز باز براکم، چشم ینور یگو آلود کیخاص، آسمان تار یو جانور یاهیگ یهاگونه ،یعیطب یغارها

 در ژهیوبه یمهندس یهاست، هرچند در شاخص سازها ینجوم یعکاس یمناسب برا یجو طیآسمان شب و شرا

و رتبه  2.30 ازیبا امت یمیقد یهاو اسکله یخیتار یآب یهاخاص، سازه یاجاده یهاتونل ،یخیتار یهاپل ارتباط با

. این در رتبه دوم قرار دارد 3.۷1 ازیامت نیانگیرودبار با م تانشهرساز سوی دیگر . در شرایط مطلوبی قرار ندارد 14

دارای رتبه بوده  4.20 ازیبا امت یاجتماع-یو شاخص اقتصاد 4.1۷ ازیبا امت ینجوم یعکاس های در شاخصشهرستان 

 یبرا ناسبم یجو طیمشاهده آسمان شب، شرا یانداز باز براکم، چشم ینور یو آلودگ کیاز آسمان تار یکه ناش

 یزارهایو شال یسنت یکشاورز یهاتی، فعالی محلو رویدادهای  هاخاص مانند جشنواره ینییمراسم آ ،ینجوم یعکاس

فعال است، اما در  یمحل یو بازارها یفعال و سنت یدستعیمرکبات، صنا ای یمانند باغ چا دیباغات قابل بازد ،یپلکان

و  2.55 ازیبا امت یخیتار یآب یهاخاص و سازه یاجاده یهاخصوص در تونلجذاب به یمهندس یهاشاخص سازه

 یهادهیدر شاخص پد. این شهرستان در رتبه سوم است 3.۷1 ازیامت نیانگیدارد. رضوانشهر با م یمتوسط جایگاه 9رتبه 

 دهیاز پد یکه ناش، در رتبه دوم قرارگرفته 3.20 ازیجذاب با امت یمهندس یهاو سازه 4.86 ازیبا امت یعیخاص طب

 یهاخاص، پل یو جانور یاهیگ یهاگونه ،یعیطب یآبشارها ،یعیطب یها و غارهاصخره ،ینوردابر، مه انوسیاق

در  ژهیوبه یخیتار یمعمار یاست، اما در شاخص غنا یخیتار یآب یهاخاص و سازه یاجاده یهاتونل ،یخیتار

قرار گرفته است.  9رتبه  در 3.00 ازیبا امت یو سنت یبوم یهافشرده و خانه یخیبافت تار ،یثبت مل یخیتار یبناها

 ازیتنوع منظر با امت یهادر شاخص. این شهرستان در رتبه چهارم قرار دارد 3.69 ازیامت نیانگیبا م جانیلاهشهرستان 

را  ردعملک نیبهتر، 1با رتبه  3.30 ازیبا امت یاجتماع-یاقتصاد شاخص  و 4.13 ازیبا امت یخیتار یمعمار یغنا، 4.40

 یهارودخانه ،یمناطق کوهستان ای هاهیانبوه، کوهپا یرکانیه یهاو ساحل، جنگل ایبه در یاز دسترس یدارد که ناش

ها مکان ،یو سنت یبوم یهافشرده، خانه یخیبافت تار ،یثبت مل یخیتار یبناها ،یعیطب یهاتالاب ایها بزرگ، آبندان

فعال  یدستعیصنا د،یباغات قابل بازد ،یسنت یکشاورز یهاتیفعال اص،خ ینییخاص، مراسم آ یخیتار یدادهایو رو

نامناسب با  یجو طیبالا و شرا ینور یآلودگ لیدلبه ینجوم یفعال است، اما در شاخص عکاس یمحل یو بازارها

در . این شهرستان در رتبه پنجم است 3.66 ازیامت نیانگیاملش با مقرار دارد. شهرستان  8رتبه  در 2.80 ازیامت
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در شاخص و ، در رتبه سوم 4.00 ازیبا امت ینجوم یعکاس، 4.43 ازیبا امت یعیاص طبخ یهادهیپد یهاشاخص

 یاهیگ یهاگونه ،یعیطب یاز آبشارها یکه ناش، دارای شرایط خاصی بوده 5و رتبه  4.00 ازیبا امت یاجتماع-یاقتصاد

مناسب،  یط جویمشاهده آسمان شب، شرا یانداز باز براکم، چشم ینور یو آلودگ کیخاص، آسمان تار یو جانور

جذاب  یمهندس یهافعال است، اما در شاخص سازه یدستعیو صنا دیباغات قابل بازد ،یسنت یکشاورز یهاتیفعال

قرار گرفته  15رتبه  در 2.20 ازیبا امت یخیتار یآب یهاخاص و سازه یاجاده یهاتونل ،یخیتار یهادر پل ژهیوبه

 است. 

 یهادهیپد یهادر شاخص. این شهرستان در رتبه ششم قرار دارد 3.38 ازیامت نیانگیماسال با مشهرستان 

ابر،  انوسیاق دهیاز پد یکه ناش بوده 4، دارای رتبه 3.89 ازیبا امت ینجوم یو عکاس 4.38 ازیبا امت یعیخاص طب

مشاهده آسمان  یباز برا اندازشمکم، چ ینور یخاص، آلودگ یاهیگ یهاگونه ،یعیطب یها و غارهاصخره ،ینوردمه

 یهاسازهارتباط با خصوص در جذاب به یمهندس یهاشاخص سازه ارتباط با مناسب است، اما در یجو طیشب و شرا

در رتبه  3.36 ازیامت نیانگیتالش با مقرار دارد. شهرستان  15رتبه در  1.8۷ ازیبا امت یمیقد یهاو اسکله یخیتار یآب

به  یاز دسترس یاست که ناش قرارگرفته 2رتبه  در  4.33 ازیدر شاخص تنوع منظر با امتقرارداد. این شهرستان هفتم 

در مراسم  ژهیوبه یاجتماع-یاست، اما در شاخص اقتصاد یانبوه و مناطق کوهستان یرکانیه یهاو ساحل، جنگل ایدر

 3.13 ازیفعال با امت یمحل یو بازارها عالف یدستعیصنا د،یباغات قابل بازد ،یسنت یکشاورز یهاتیخاص، فعال ینییآ

 قرار گرفته است.  15رتبه  در

 ازیدر شاخص تنوع منظر با امت. این شهرستان در رتبه هشتم قرار دارد 3.26 ازیامت نیانگیرودسر با مشهرستان 

 یانبوه است، اما در شاخص غنا یرکانیه یهاو ساحل و جنگل ایبه در یاز دسترس یاست که ناش 3رتبه  دارای 4.00

در  2.38 ازیبا امت یو سنت یبوم یهافشرده و خانه یخیبافت تار ،یثبت مل یخیتار یدر بناها ژهیوبه یخیتار یمعمار

 شهرستان استان قرار گرفته است. 1۷از بین   ام 15جایگاه 

خاص  یهادهیشاخص پداین شهرستان در قرار دارد.  در رتبه نهم 3.25 ازیامت نیانگیشفت با م شهرستان

خاص است، اما در  یجانور یهاو گونه یعیطب یاز آبشارها یکه ناش قرار داشته 6رتبه  در 4.04 ازیبا امت یعیطب

 1۷بین  از 2.05 ازیبا امت یخیتار یهاخاص و سازه یاجاده یهاخصوص در تونلبه یمهندس یهاسازه اخصش

 قرارگرفته است. 14رتبه شهرستان در 

، 3.86 ازیبا امت یعیخاص طب یهادهیدر شاخص پد. این شهرستان در رتبه دهم قرار دارد 3.22 ازیامت نیانگیفومن با م 

خاص است، اما در شاخص  یاهیگ یهاو گونه یعیبط یها و غارهااز صخره یکه ناش را به خود اختصاص داده ۷رتبه 

 بوده ازدهمیدر رتبه  3.16 ازیامت نیانگیلنگرود با م شهرستان .قرار دارد 12رتبه  در 2.40 ازیبا امت یمهندس یهاسازه

 یهاتیاز فعال یکه ناش شهرستان می باشد 1۷در بین  4رتبه  دارای 4.04 ازیبا امت یاجتماع-یو در شاخص اقتصاد

خاص  یهادهیفعال است، اما در شاخص پد یمحل یفعال و بازارها یدستعیصنا ،یپلکان یزارهایشال ،یسنت یکشاورز

 ام قرار گرفته است. شهرستان12در جایگاه  2.8۷ ازیبا امت یعیطب یابر و آبشارها انوسیاق دهیدر پد ژهیوبه یعیطب

رتبه  در 4.00 ازیمتبا ا یخیتار یمعمار یغنا یهادر رتبه دوازدهم قرار دارد و در شاخص 3.11 ازیامت نیانگیبا م یانزل

بافت  ،یثبت مل یخیتار یاز بناها یناشمی باشد. این موضوع 1رتبه  دارای 3.60 ازیبا امت یمهندس یهاو سازه 2

است، اما در  یمیقد یهاو اسکله یخیتار یآب یها، سازهیخیتار یهاپل ،یو سنت یبوم یهافشرده، خانه یخیتار
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رتبه  در 2.33 ازیبا امت ینجوم یعکاسدر شاخص و  16رتبه  در 2.14 ازیبا امت یعیخاص طب یهادهیپد یهاشاخص

در  3.08 ازیامت نیانگیرشت با مشهرستان . قرار دارد 16رتبه  در 3.00 ازیبا امت یاجتماع-یاقتصاددر شاخص و  14

از  یکه ناش قرار داشته 4رتبه  در 3.25 ازیبا امت یخیتار یمعمار یدر شاخص غنا. این شهرستان است زدهمیرتبه س

 یهادهیخصوص در تنوع منظر و پدها بهشاخص ریفشرده است، اما در سا یخیو بافت تار یثبت مل یخیتار یبناها

شهرستان  1۷بین  در 2.6۷ ازیامت نیانگیآستارا با ماز سوی دیگر شهرستان دارد.  ینییمتوسط به پا جایگاه یعیخاص طب

 یاز دسترس یکه ناش ام بوده 6رتبه در  3.80 ازیشاخص تنوع منظر با امتدر . این شهرستان رتبه چهاردهم قرار دارد در

 ،یثبت مل یخیتار یدر بناها ژهیوبه یخیتار یمعمار یاست، اما در شاخص غنا یو ساحل و مناطق کوهستان ایبه در

 قرار گرفته است. 16رتبه  در 1.88 ازیبا امت یو سنت یبوم یهافشرده و خانه یخیاربافت ت

-یدر شاخص اقتصاد. این شهرستان در رتبه پانزدهم است 2.52 ازیامت نیانگیصومعه سرا با مشهرستان 

است، اما در  یمحل یو بازارها یسنت یکشاورز یهاتیاز فعال یکه ناش قرار گرفته ۷رتبه  در 3.80 ازیبا امت یاجتماع

 . می باشد 15رتبه  در 2.00 ازینامناسب با امت یجو طیو شرا ینور یآلودگ لیدلبه ینجوم یشاخص عکاس

 یاجتماع-یدر شاخص اقتصاد. این شهرستان در رتبه شانزدهم قرار دارد 2.11 ازیامت نیانگیبا م هیاستانه اشرفشهرستان 

 یهاسازهدر شاخص و  1۷رتبه  در 1.00 ازیبا امت ینجوم ی، اما در شاخص عکاسام بوده ۷رتبه  در 3.80 ازیبا امت

 بوده 16رتبه  در 1.20 ازیبا امت یخیتار یآب یهاو سازه یخیتار یهاپل ک،یدر آسمان تار ژهیوجذاب به یمهندس

های موثر در ابعاد و مولفهدر تمام . این شهرستان در رتبه آخر قرار دارد  1.61 ازیامت نیانگیخمام با مشهرستان است. 

براساس نظر کارشناسان جایگاه پایین تری را به خود اختصاص  شهرستان دیگر 16توسعه فتوتوریسم و به نسبت 

است. این به معنای عدم برخورداری شهرستان از شرایط مستعد برای فتوتوریسم نیست بلکه ناشی از جایگاه آن 

 1۷رتبه در  2.00 ازیتنوع منظر با امت یهاشاخص باشد. در این شهرستانهای استان مینسبت به سایر شهرستان

 انوسیاق دهیپد) 1۷رتبه  در 1.5۷ ازیبا امت یعیخاص طب دهی(، پدیو مناطق کوهستان یرکانیه یهابه جنگل یسسترد)

 یها(، سازهیجو طیو شرا کیآسمان تار) 16رتبه  در 1.00 ازیبا امت ینجوم یخاص(، عکاس یجانور یهاابر و گونه

 ازیبا امت یاجتماع-یاقتصاددر شاخص ( و یآب یهاهو ساز یخیتار یهاپل) 1۷رتبه  در 1.00 ازیجذاب با امت یمهندس

عملکرد در شاخص تنوع  نیها، بهترمولفه سهی. در مقاقرار داد (یدستعیخاص و صنا ینییمراسم آ) 1۷رتبه  در  2.80

 4.93 ازیبا امت اهکلیبه س یعیخاص طب دهیها(، در پدو جنگل ایبه در یدسترس) 4.40 ازیبا امت جانیمنظر متعلق به لاه

 یانداز باز(، در غناو چشم کیآسمان تار) 4.50 ازیبا امت اهکلیبه س ینجوم یها(، در عکاسو صخره یجو یهادهیپد)

 یجذاب به انزل یمهندس یها(، در سازهیخیو بافت تار یثبت مل یبناها) 4.13 ازیبا امت جانیبه لاه یخیتار یمعمار

 یبازارها)  3.30 ازیبا امت جانیبه لاه یاجتماع-یها( و در شاخص اقتصادو اسکله یخیتار یهاپل) 3.60 ازیبا امت

 یعیخاص طب دهیپدو در شاخص تنوع منظر  شرایط برای توسعه فتوتوریسم نیترفی( است. ضعیدستعیو صنا یمحل

 یهاو گونه یجو یهادهیپدفقدان ) 1.5۷و ها(، ها و کوهستانکمبود جنگل) 2.00 ازیبا امت به ترتیب متعلق به خمام

و عدم دسترسی به فضای  دیشد ینور یآلودگ) 1.00 ازیو خمام با امت هیبه استانه اشرف یجومن ی(، در عکاسیجانور

 یمهندس یها(، در سازهیثبت مل یبناها پایین بودن) 1.88 ازیبه آستارا با امت یخیتار یمعمار ی(، در غناباز و مرتفع

به خمام با  یاجتماع-ی( و در شاخص اقتصادیآب یهاو سازه یخیتار یهافقدان پل) 1.00 ازیجذاب به خمام با امت

ای و کم ارتفاع با تمرکز بر کشاورزی است. از نظر مناظر کوهستانی، خمام عمدتاً یک منطقه جلگه .باشدمی 2.80 ازیامت
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در شرایط ها سبت سایر شهرستانهای تاریخی و حتی بافت تاریخی منسجم، به نهای خاص جوی، سازهپدیده

ها بر اساس شهرستان یینها یبندرتبه در مجموع  .. بنابراین رتبه آخر آن دور از انتظار نیستقراردارد تریپایین

املش، ماسال، تالش، رودسر،  جان،یرودبار، رضوانشهر، لاه اهکل،یعبارت است از: س بیبه ترت ازاتیامت نیانگیم

 .مامو خ هیستانه اشرفآرشت، آستارا، صومعه سرا،  ،یشفت، فومن، لنگرود، انزل

 ها در هر شاخصبندی شهرستان: رتبه1جدول 

 /شهرستان

 معیار
 نجوم پدیده خاص طبیعی تنوع منظر

غنای 

معماری 

 تاریخی

 اقتصادی اجتماعی های مهندسیسازه
میانگین 

 امتیاز وزنی

رتبه 

 شهرستان

90/3 سیاهکل  93/4  50/4  00/3  30/2  20/2  80/3  1 

65/3 رودبار  29/4  1۷/4  44/3  55/2  20/4  ۷1/3  2 

60/3 رضوانشهر  86/4  80/3  00/3  20/3  80/3  ۷1/3  3 

40/4 لاهیجان   50/3  80/2  13/4  00/3  30/3  69/3  4 

80/3 املش  43/4  00/4  25/3  20/2  00/4  66/3  5 

60/3 ماسال  38/4  89/3  6۷/2  8۷/1  8۷/3  38/3  6 

33/4 تالش  29/3  ۷8/3  08/3  53/2  13/3  36/3  ۷ 

00/4 رودسر  ۷1/3  00/3  38/2  ۷0/2  80/3  26/3  8 

55/3 شفت  04/4  33/3  94/2  05/2  60/3  25/3  9 

40/3 فومن  86/3  00/3  25/3  40/2  40/3  22/3  10 

66/3 لنگرود  8۷/2  92/2  95/2  50/2  04/4  16/3  11 

60/3 انزلی  14/2  33/2  00/4  60/3  00/3  11/3  12 

12/3 رشت  9۷/2  08/3  25/3  52/2  56/3  08/3  13 

80/3 آستارا  43/2  83/2  88/1  40/2  20/3  6۷/2  14 

60/2 صومعه سرا  14/2  00/2  25/3  60/2  80/3  52/2  15 

80/2 استانه اشرفیه  80/2  00/1  ۷5/2  2/1  80/3  11/2  16 

00/2 خمام  5۷/1  00/1  50/2  00/1  80/2  61/1  1۷ 

 
 شهرستان 17.رتبه هر شاخص به نسبت 2جدول

 /شهرستان

 معیار

 شهرستان 1۷شاخص به نسبت هررتبه  

 اقتصادی اجتماعی های مهندسیسازه غنای معماری تاریخی نجوم پدیده خاص طبیعی تنوع منظر

 2 14 9 1 1 4 سیاهکل

 2 9 3 2 5 8 رودبار

 ۷ 2 9 3 2 9 رضوانشهر

 1 3 1 8 9 1 لاهیجان 

 5 15 6 3 3 5 املش

 6 15 13 4 4 11 ماسال

 15 8 8 6 10 2 تالش

 ۷ 5 15 10 8 3 رودسر
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 /شهرستان

 معیار

 شهرستان 1۷شاخص به نسبت هررتبه  

 اقتصادی اجتماعی های مهندسیسازه غنای معماری تاریخی نجوم پدیده خاص طبیعی تنوع منظر

 11 14 10 ۷ 6 12 شفت

 13 12 6 10 ۷ 13 فومن

 4 10 11 13 12 ۷ لنگرود

 16 1 2 14 16 10 انزلی

 12 ۷ 4 9 11 16 رشت

 14 12 16 12 14 6 آستارا

 ۷ 6 6 15 15 15 صومعه سرا

 ۷ 16 12 1۷ 13 14 استانه اشرفیه

 1۷ 1۷ 14 16 1۷ 1۷ خمام

 

)ابعاد سیاسی،  PESTELسنجی توسعه گردشگری عکاسی گیلان با استفاده از مدل گزارش تحلیلی امکان

 زیستی، قانونی(اقتصادی، اجتماعی، فناوری، محیط

های اصلی جذب گردشگر در نظیر، تنوع اقلیمی و فرهنگ غنی، یکی از کانونبی یاستان گیلان با دارا بودن طبیعت

های نوظهور و خلاقانه صنعت شود. توسعه گردشگری عکاسی در این استان، به عنوان یکی از شاخهایران محسوب می

های طبیعی جاذبه بخشی به محصولات گردشگری و معرفیگردشگری، پتانسیل بالایی برای ایجاد ارزش افزوده، تنوع

 .و فرهنگی این منطقه به جهانیان دارد

 مدل تحلیلیبر مبنای توسعه گردشگری عکاسی در استان گیلان  سنجیآمده از پرسشنامه امکاندستهای بهداده

PESTEL  زیستی و قانونی، چارچوبی گانه سیاسی، اقتصادی، اجتماعی، فناوری، محیطابعاد ششو با تاکید بر

 .کندفراهم می را د برای درک عوامل کلیدی مؤثر بر توسعه این نوع از گردشگریمننظام

های طبیعی و فرهنگی کشور، شک توسعه گردشگری عکاسی در استان گیلان، به عنوان یکی از کانونبی

ضعف و باشد و تحلیل وضعیت موجود در ابعاد مختلف ، تصویر روشنی از نقاط قوت، جانبه مینیازمند نگاهی همه

 دهد.ریزی ارائه میهای لازم برای برنامهزمینه

، بعد اجتماعی با کسب بالاترین میانگین PESTEL بعدی مدل 6های حاصل از تحلیل پرسشنامه بر اساس یافته

شود. این امر حاکی ( به عنوان نقطه قوت اصلی و بستر مساعد برای توسعه این نوع از گردشگری شناخته می14/3)

های فرهنگی غنی در استان است مثبت جامعه محلی، تمایل به تعامل با گردشگران عکاس و وجود پتانسیل از نگرش

تواند به عنوان موتور محرک اصلی، سایر ابعاد را تحت تأثیر قرار دهد. پذیرش اجتماعی، عنصری کلیدی در که می

مند است. این بعد بالاترین هبت بهرهجذب و ماندگاری گردشگران محسوب شده و خوشبختانه گیلان از این مو

با میانگین « جذابیت فرهنگ و سبک زندگی روستایی برای عکاسی»های کلی را در میان ابعاد دارد. شاخص میانگین

فرد فرهنگی و سبک زندگی جوامع دهنده ظرفیت منحصربهبالاترین مقدار کل پرسشنامه را داراست که نشان 35/4

(، 6۷/3« )تمایل به تعامل فرهنگی گردشگران عکاس»های ردشگران عکاس است. شاخصمحلی گیلان برای جذب گ

های فرهنگی برای جذب پتانسیل جشنواره»(، و 20/3« )رعایت آداب و هنجارهای محلی توسط گردشگران عکاس»
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ای گردشگری هدهنده آمادگی جامعه برای تعامل فرهنگی و مشارکت در فعالیت( نیز نشان16/3« )گردشگران عکاس

است که هرچند  50/2با میانگین « آموزش جامعه در زمینه عکاسی مسئولانه»تر، هستند. تنها شاخص نسبتاً پایین

 ترین مقدار این بعد است، اما همچنان در سطح قابل قبول قرار دارد.پایین

و  1۷/2،  42/2نسبتاً مطلوب های زیستی و قانونی با میانگیندر کنار این نقطه قوت، ابعاد اقتصادی، محیط

زیستی و های اقتصادی، بعد محیطدهد اگرچه زیرساختدر جایگاه بعدی قرار دارند. این ارقام نشان می 12/2

گذاری و سودآوری وجود توجهی برای سرمایهاند، اما پتانسیل قابلهای قانونی در حد متوسط ارزیابی شدهچارچوب

اشتغال و درآمدزایی برای جامعه محلی از نقاط مثبت این حوزه هستند. با این حال، هایی مانند ایجاد دارد. شاخص

شود. از سوی دیگر، بعد محیط برای تبدیل این پتانسیل به واقعیت، نیاز به تقویت همزمان سایر ابعاد احساس می

ه ویژه از نوع عکاسی که بر زیستی نیز با وجود میانگین نسبتاً متوسط، نیازمند توجه جدی است. توسعه گردشگری، ب

تواند تهدیدی برای همان منابع نشده صورت گیرد، خود میهای طبیعی متمرکز است، اگر به صورت مدیریتجاذبه

ریزی برای توسعه پایدار و رعایت ظرفیت برد دهند. بنابراین، برنامهارزشمندی باشد که اساس آن را تشکیل می

 اپذیر است.ناکولوژیکی مناطق، امری اجتناب

عنوان نقطه به ۷9/3با میانگین « جذابیت محصولات محلی برای جذب گردشگران عکاس»در بعد اقتصادی، 

شود. این شاخص ظرفیت بالای فرهنگی و تولیدی منطقه را برای جذب گردشگران عکاس تأیید قوت برجسته می

دسترسی به وام یا سرمایه خرد جهت ارائه »و  ۷5/1 با میانگین« درآمد پایدار از گردشگری عکاسی»کند. در مقابل، می

های مالی و اقتصادی پایدار می باشد. دهنده ضعف در زیرساختنشان ۷9/1با میانگین « خدمات به گردشگران عکاس

دهد که ای را نشان مینیز ظرفیت بالقوه 26/2با میانگین « پتانسیل بازارهای دیجیتال برای فروش عکس»شاخص 

با « های طبیعی برای عکاسیمناسب بودن جاذبه»زیستی، های دیجیتال است. در بعد محیطتوسعه زیرساختنیازمند 

کند. در مقابل، بالاترین مقدار را دارد و ظرفیت طبیعی گیلان را برای توسعه گردشگری عکاسی تأیید می 03/3میانگین 

ترین مقدار را دارد، که پایین 60/1ا میانگین ب« وضعیت خدمات بهداشتی و فاضلاب در مناطق گردشگری عکاسی»

تعهد به عکاسی »های بهداشتی و نیاز فوری به بهبود این خدمات است. شاخص دهنده ضعف زیرساختنشان

محیطی عکاسی است. در بعد قانونی، دهنده آگاهی نسبی از اصول اخلاقی و زیستنیز نشان 56/2با میانگین « مسئولانه

در بین سایر مولفه ها بیانگر آگاهی  6۷/2با میانگین « م خصوصی و رضایت افراد در عکاسیرعایت حری»شاخص 

« حمایت قانونی از مالکیت فکری عکاسان»ای در عکاسی است. در مقابل، نسبی از حقوق افراد و اهمیت اخلاق حرفه

ی حقوقی مرتبط با گردشگری عکاسی هادهنده خلأ در زیرساختترین مقدار را دارد که نشانپایین ۷5/1با میانگین 

 است.

های پیشروی توسعه گردشگری عکاسی تر، چالشهای پایین( با میانگین94/1( و سیاسی )96/1ابعاد فناوری )

های تخصصی و سازند. ضعف در بعد فناوری، که شامل دسترسی به اینترنت پرسرعت، وجود اپلیکیشنرا نمایان می

تواند تجربه گردشگر عکاس را به شدت تحت تأثیر قرار داده و از جذابیت مقصد میهای دیجیتال است، زیرساخت

ای مدون در سطح کلان ای قوی و برنامهدهنده نبود ارادهبکاهد. از طرفی دیگر، پایین بودن میانگین بعد سیاسی نشان

های دولتی مؤثر و کمبود ایتها، نبود حمدادن به توسعه گردشگری عکاسی است. عدم ثبات در سیاستبرای اولویت

 روند.المللی از جمله موانع اصلی در این بخش به شمار میهای تبلیغاتی بینبرنامه



 و همکاران زادمحمدی                                 

510 
 
 

استفاده از ابزارهای دیجیتال برای گردشگری »های در بعد فناوری، بالاترین میانگین مربوط به شاخص

گیری دهنده آغاز بهره(، که نشان26/2است )« سرسانی مسیر و وضعیت برای گردشگران عکاسامانه اطلاع»و « عکاسی

کدها برای  QRتابلوهای راهنما و »ترین میانگین به شاخص های پایه در این حوزه است. در مقابل، پاییناز فناوری

رسانی میدانی و هدایت گردشگران را تعلق دارد، که ضعف جدی در اطلاع 56/1با مقدار « مسیرها و نقاط عکاسی

دسترسی »(، و 05/2« )امکان اجاره تجهیزات عکاسی»(، 88/1« )کیفیت اینترنت»ها مانند سازد. سایر شاخصآشکار می

گذاری دهند که توسعه این بُعد نیازمند سرمایه( نیز نشان می۷۷/1« )های پیشرفته برای راهنمایی مجازیبه فناوری

های نوین است. در بعد برداری مؤثر از فناوریههای فنی، و آموزش تخصصی برای بهرهدفمند، ارتقاء زیرساخت

بالاترین مقدار را در این بعد دارد و  22/3با میانگین « ثباتی مدیریتی بر گردشگری عکاسیتأثیر بی»سیاسی، شاخص 

شود. در عنوان مانعی جدی در مسیر توسعه گردشگری عکاسی تلقی میدهنده آن است که ناپایداری مدیریتی بهنشان

ترین مقدار را دارد که بیانگر ضعف در پایین 52/1ا میانگین ب« المللیهای جذب عکاسان بینسیاست»بل، مقا

 2ها نیز عمدتاً زیر میانگین های جهانی است. سایر شاخصبرداری از ظرفیتالمللی و عدم بهرهگذاری بینسیاست

 لی، هماهنگی نهادی و امنیت اجرایی است.های محدهنده نیاز به بازنگری در سیاستقرار دارند، که نشان

 14/3سنجی توسعه گردشگری عکاسی در گیلان، بُعد اجتماعی با میانگین گانه امکاندر تحلیل ابعاد شش

دهنده آمادگی فرهنگی و اجتماعی جامعه محلی برای پذیرش گردشگران عکاس بالاترین امتیاز را کسب کرده و نشان

« تمایل به تعامل فرهنگی گردشگران عکاس»و « ابیت فرهنگ و سبک زندگی روستاییجذ»هایی مانند است. شاخص

های بالا، ظرفیت تعامل فرهنگی و مشارکت اجتماعی را برجسته از جمله نقاط قوت این بُعد هستند که با میانگین

تر، نیازمند های پاییننبا میانگی« حریم خصوصی»و « تعارض فرهنگی»ها مانند سازند. با این حال، برخی نگرانیمی

در رتبه  42/2بُعد اقتصادی با میانگین مداخلات آموزشی و فرهنگی هستند تا تعامل پایدار و مسئولانه شکل گیرد. 

هایی گذاری است. شاخصهای مالی، اشتغال و سرمایهتوسعه در حوزههای قابلدوم قرار دارد و بیانگر وجود ظرفیت

های بالا هستند و دارای میانگین« وکارهای مرتبط با عکاسیظرفیت ایجاد کسب»و « لیجذابیت محصولات مح»مانند 

های فرصت»عنوان محرک اقتصادی در منطقه عمل کند. همچنین، تواند بهدهند که گردشگری عکاسی مینشان می

ن بُعد هستند. در مقابل، های مثبت ایاز دیگر شاخص« پتانسیل بازارهای دیجیتال برای فروش عکس»و « گذاریسرمایه

هایی در تر، چالشهای پایینبا میانگین« دسترسی به وام»و « درآمد پایدار از گردشگری عکاسی»هایی مانند شاخص

 گذاری حمایتی و اصلاحات ساختاری هستند.سازند که نیازمند سیاستتوزیع منافع و تأمین مالی را نمایان می

های طبیعی دهنده توازن نسبی بین ظرفیتدر جایگاه سوم قرار دارد و نشان 1۷/2زیستی با میانگین بُعد محیط

تاثیر تغییرات اقلیمی »و « های طبیعی برای عکاسیمناسب بودن جاذبه»هایی مانند های حفاظتی است. شاخصو نگرانی

اند. با اکولوژیکی منطقه تری هستند و بیانگر پتانسیلهای مطلوبدارای میانگین« بر دسترسی فصلی به نقاط عکاسی

مدیریت پسماند »، «وضعیت خدمات بهداشتی و فاضلاب در مناطق گردشگری عکاسی»هایی نظیر این حال، شاخص

دهند. زیست ارائه میتر، هشدارهایی جدی درباره فشار گردشگری بر محیطهای پایینبا میانگین« در مناطق گردشگری

شده برای گردشگران اظتی، آموزش عکاسی مسئولانه، و طراحی مسیرهای کنترلاین بُعد نیازمند تدوین مقررات حف

 است تا توسعه پایدار تضمین شود.
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های اولیه دهنده وجود چارچوبدر رتبه چهارم قرار دارد و نشان 12/2از سوی دیگر بُعد قانونی با میانگین 

رعایت حریم خصوصی » هایی مانند در شاخصتوجه. حقوقی در حوزه گردشگری عکاسی است، اما با خلأهای قابل

هایی وضعیت نسبتاً مطلوبی دارد، هر چند شاخص« شدهاجرای مقررات مناطق حفاظت»و « و رضایت افراد در عکاسی 

ای ترین میانگین، ضعف جدی در حمایت از حقوق حرفهبا پایین« حمایت قانونی از مالکیت فکری عکاسان»چون 

ازد. این بُعد برای ایجاد اعتماد و امنیت حقوقی در میان فعالان گردشگری و جامعه محلی، سعکاسان را آشکار می

 گذاران قرار گیرد.طور جدی مورد توجه سیاستباید به

ها قرار دارند. در ترین رتبهترتیب در پایینبه 94/1و  96/1های در نهایت، ابعاد فناوری و سیاسی با میانگین

، نقاط 26/2با میانگین « رسانی مسیرسامانه اطلاع»و « استفاده از ابزارهای دیجیتال»ایی مانند هبُعد فناوری، شاخص

ضعف « های پیشرفتهدسترسی به فناوری»و « کدها QRتابلوهای راهنما و»هایی چون قوت نسبی هستند، اما شاخص

بالاترین مقدار « دیریتی بر گردشگری عکاسیثباتی متأثیر بی»شاخص کنند. در بُعد سیاسی نیز زیرساختی را نمایان می

میانگین را در این بُعد دارد و بیانگر آن است که ناپایداری مدیریتی و نگرش مدیران نسبت به پدیده گردشگری 

مشارکت رسمی جامعه »دهندگان شناسایی شده است. همچنین، شاخص عنوان یک مانع جدی توسط پاسخعکاسی به

عبور کرده و  2تنها شاخصی است که از مقدار میانگین « ی مربوط به گردشگری عکاسیهاگیریمحلی در تصمیم

، ضعف جدی 2هایی زیر ها نیز با میانگینهای مشارکتی در سطح محلی است. سایر شاخصدهنده وجود انگیزهنشان

 سازند.ریزی استانی را آشکار مینهادی، و برنامهگذاری، تعامل بیندر انسجام سیاست

 گانه موثر در  توسعه گردشگری عکاسی در گیلان6های ابعاد . میانگین مولفه3جدول
 میانگین هاشاخص میانگین هاشاخص

 96/1 (Technological – T) فناوری .… 94/1 (Political – P) سیاسی

 56/1 عکاسی کدها برای مسیرها و نقاط QRتابلوهای راهنما و  66/1 حمایت نهادهای محلی از گردشگری عکاسی

های اجرایی برای رویدادهای هماهنگی بین دستگاه

 عکاسی

امکان پرداخت الکترونیک در خدمات گردشگری مرتبط با  6۷/1

 عکاسی

00/2 

 26/2 رسانی مسیر و وضعیت برای گردشگران عکاسسامانه اطلاع 62/1 های استانی با اهداف تورهای عکاسیتناسب سیاست

 05/2 امکان اجاره تجهیزات عکاسی 22/3 مدیریتی بر گردشگری عکاسیثباتی تأثیر بی

های گیریمشارکت رسمی جامعه محلی در تصمیم

 مربوط به گردشگری عکاسی

 09/2 ها(پهپاد، اپ ،GPSهای نوین )استفاده از فناوری 11/2

تأمین امنیت رویدادهای عکاسی در ساعات طلایی و 

 شب

گیری از فناوری برای توسعه محلی به بهرهجامعهتمایل مدیران و  94/1

 گردشگری عکاسی

84/1 

های پیشرفته برای راهنمایی مجازی نقاط دسترسی به فناوری ۷5/1 وجود سازوکار رسمی برای هماهنگی نهادها

 عکاسی

۷۷/1 

 17/2 (Environmental – Env) زیستیمحیط 52/1 المللیهای جذب عکاسان بینسیاست

 62/1 مدیریت پسماند در مناطق گردشگری 42/2 (Economic – E) اقتصادی

جذابیت محصولات محلی برای جذب گردشگران 

 عکاس

 ۷3/1 های حساس برای گردشگران عکاسگذاری زیستگاهعلامت ۷9/3

 3۷/2 وحشتأثیر عکاسی بر حیات 4۷/3 وکارهای مرتبط با عکاسیظرفیت ایجاد کسب
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 میانگین هاشاخص میانگین هاشاخص

کاهش کیفیت منابع طبیعی به دلیل افزایش بازدید گردشگران  41/2 های اقتصادی برای گردشگران عکاسزیرساختآمادگی 

 عکاس

45/2 

گذاری برای توسعه گردشگری های سرمایهفرصت

 عکاسی

 90/1 ظرفیت مسیرها برای جلوگیری از ازدحام گردشگران عکاس 4۷/2

خدمات به دسترسی به وام یا سرمایه خرد جهت ارائه 

 گردشگران عکاس

 86/1 مدیریت پارکینگ و ترافیک نقاط پرتردد گردشگری عکس ۷9/1

گذاری خدمات برای عدالت اقتصادی در قیمت

 گردشگران عکاس و جامعه محلی

 18/2 اندازهای کلیدی در گردشگری عکسحفاظت از چشم 11/2

 ۷1/1 های طبیعیگردشگری عکاسی برای ریسکآمادگی مناطق  ۷5/1 درآمد پایدار از گردشگری عکاسی

 03/3 های طبیعی برای عکاسیمناسب بودن جاذبه 26/2 آمادگی خدمات در ساعات غیرمعمول

 20/2 زیست برای عکاسیخطر با حداقل آسیب به محیطمسیرهای کم 88/1 ها با منافع اقتصادی گردشگری عکاسیتناسب هزینه

 56/2 تعهد به عکاسی مسئولانه 26/2 برای فروش عکسپتانسیل بازارهای دیجیتال 

وضعیت خدمات بهداشتی و فاضلاب در مناطق گردشگری  14/3 (Social – S) اجتماعی

 عکاسی

60/1 

 98/2 تأثیر تغییرات اقلیمی بر دسترسی فصلی به نقاط عکاسی 84/2 آمادگی جامعه برای پذیرش گردشگران عکاس

 12/2 (Legal – L) قانونی 35/4 روستایی برای عکاسیجذابیت فرهنگ و سبک زندگی 

توان ارائه خدمات مرتبط با گردشگری عکاسی توسط 

 جامعه

 13/2 های خاصشفافیت قوانین عکاسی در مکان 90/2

های فرهنگی برای جذب گردشگران پتانسیل جشنواره

 عکاس

 35/2 شده برای گردشگران عکاساجرای مقررات مناطق حفاظت 16/3

های مرتبط با مشارکت زنان و جوانان در فعالیت

 گردشگری عکاسی

 0۷/2 شرایط استفاده از پهپادها در عکاسی 13/3

توانایی مناطق در مدیریت ازدحام و ظرفیت اجتماعی 

 ناشی از گردشگران عکاس

 6۷/2 رعایت حریم خصوصی و رضایت افراد در عکاسی 52/2

کسب و کارهای مرتبط با  شفافیت در صدور مجوزها و مالیات 98/2 تعارض فرهنگی بین گردشگران و جامعه

 گردشگری عکاسی

11/2 

نگرانی نسبت به حریم خصوصی در مواجهه با 

 گردشگران عکاس

های گردشگری رعایت استانداردهای ایمنی و بیمه در فعالیت 22/3

 عکاسی

00/2 

 ۷5/1 قانونی از مالکیت فکری عکاسانحمایت  6۷/3 تمایل به تعامل فرهنگی گردشگران عکاس

رعایت آداب و هنجارهای محلی توسط گردشگران 

 عکاس

 94/1 مشارکت در تدوین مقررات مرتبط با گردشگری عکاسی 20/3

 11/2 سازوکار حل اختلافات گردشگری عکاسی 50/2 آموزش جامعه در زمینه عکاسی مسئولانه

 94/1 هاشفافیت قوانین انتشار و استفاده تجاری از عکس 96/1 .....(Technological – T) فناوری

 88/1 کیفیت اینترنت در نقاط دیدنی برای عکاسی

های شارژ برای دسترسی به برق پایدار و ایستگاه

 های گردشگری عکاسیپشتیبانی از فعالیت

 24/2 ها در نهادهای مختلفتمایل و امکان استفاده از عکس 90/1

 00/2 تجهیزات عکاسی خدمات پشتیبانی

 26/2 استفاده از ابزارهای دیجیتال برای گردشگری عکاسی
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ها از سوی دیگر و به منظور استنباط آماری و تائید نتایج داده های حاصل از پرسشنامه از آزمون های مقایسه میانگین

های آماری )پارامتریک و ناپارامتریک( بر با اجرای تمام آزمونو همچنین آزمون همبستگی استفاده شد. در این بخش 

شرح زیر است. هر یافته آماری عکاسان و فعالان گردشگری گیلان، نتایج کلیدی به زا پرسشنامهحاصلهای روی داده

 .شده استبا کاربرد عملی در توسعه گردشگری عکاسی تفسیر 

ویلک استفاده شد. نتایج -ژوهش، از آزمون نرمالیتی شاپیروهای پبا هدف بررسی نرمال بودن توزیع داده

-W= ،0.189p 0.96۷)، اقتصادی(=W= ،0.612p-value 0.982) حاصل از این آزمون نشان داد که ابعاد اجتماعی

value=) و قانونی (0.958  W= ،0.083 p-value=) دهنده از توزیع نرمال برخوردارند. این وضعیت نرمال نشان

ریزی برای توسعه گردشگری دهندگان در خصوص این ابعاد است و بیانگر آن است که برنامهنسبی پاسخاجماع 

، =0.945W) زیستیتواند با درجه اطمینان بالایی صورت پذیرد. در مقابل، ابعاد محیطها میعکاسی در این حوزه

0.021p-value=) ،فناوری (0.912W=  ،0.001p-value=) و سیاسی (0.934  W= ،0.015p-value=)  از

دهندگان در این های پاسخکنند که این امر نشان از پراکندگی و حتی قطبی بودن دیدگاهتوزیع نرمال تبعیت نمی

های عمیق در تجربیات عکاسان در استان دهنده تضادها و ناهمگونیها، بازتابها دارد. این پراکندگی در دادهحوزه

های هیرکانی از شرایط بسیار مطلوبی زیستی، برخی مناطق مانند جنگلدر بُعد محیط عنوان مثال،گیلان است. به

دیده دارند. در بعُد فناوری، شکاف برخوردارند، در حالی که برخی دیگر مانند سواحل آلوده، وضعیتی کاملاً آسیب

جود دارد. همچنین، در بُعد دیجیتال مشهودی بین مناطق شهرنشین )مانند رشت( و مناطق روستایی )مانند تالش( و

خورد. برای تحلیل محلی به چشم می ساختارهای دولتی و های دستگاهتوجهی بین سیاستسیاسی، ناهماهنگی قابل

های معناداری را بین نتایج، تفاوتدر این آزمون  .ویتنی یو استفاده شد-این ابعاد غیرنرمال، از آزمون ناپارامتریک من

تری داشتند که احتمالًا نگرش منتقدانهجامعه مورد مطالعه ه نشان داد. در بُعد محیط زیستی، های مورد مطالعگروه

. در بُعد فناوری، شکاف معناداری بین عکاسان مناطق بوده استناشی از تجربه مستقیم آنان از تخریب محیط زیست 

است. در بُعد سیاسی نیز عکاسان با دهنده شکاف دیجیتال واضح در استان شهری و روستایی مشاهده شد که نشان

کننده پراکندگی ها به خوبی توجیهتر، ناهماهنگی بیشتری بین نهادهای دولتی و محلی گزارش کردند. این یافتهتجربه

های توسعه ها کانون اصلی چالشدهند که این حوزهها در این سه بُعد هستند و نشان میو غیرنرمال بودن داده

 .شوندر منطقه محسوب میگردشگری عکاسی د

 Shapiro-Wilk آزمون نرمالیتی. 4جدول

 آزمون جایگزین وضعیت نرمالی Shapiro-Wilk p-value آماره بعد

 - ✅ نرمال 0.612 0.982 اجتماعی

 - ✅ نرمال 0.189 0.967 اقتصادی

 Mann-Whitney U ❌ غیرنرمال 0.021 0.945 زیستیمحیط

 - ✅ نرمال 0.083 0.958 قانونی

 Mann-Whitney U ❌ غیرنرمال 0.001 0.912 فناوری

 Mann-Whitney U ❌ غیرنرمال 0.015 0.934 سیاسی
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ها بر توسعه گردشگری گانه و درک اثر متقابل آندر ادامه، به منظور بررسی روابط درونی بین ابعاد شش

واقعیت بود که ابعاد مختلف توسعه لزوماً عکاسی، از تحلیل همبستگی استفاده شد. دلیل انجام این تحلیل، کشف این 

تواند بر سایر ابعاد تأثیر بگذارد. نتایج ماتریس کنند و تقویت یا تضعیف یک بُعد میمستقل از یکدیگر عمل نمی

این  .(=0.82R) ترین رابطه مثبت و معنادار بین بُعد فناوری و بُعد قانونی وجود داردهمبستگی نشان داد که قوی

های نوین در عکاسی گردشگری )مانند استفاده برداری از فناوریگیرد که بهرههمبستگی قوی از این واقعیت نشأت می

های قانونی های تخصصی( به شدت وابسته به چارچوبیاب پیشرفته و اپلیکیشنهای موقعیتاز پهپادها، سیستم

ده از پهپاد در بسیاری از نقاط دیدنی گیلان نیاز به اخذ گر است. برای مثال، عکاسان برای استفاشفاف و تسهیل

روز است. بنابراین،  به هایفناوریاین مجوزهای پیچیده دارند و عدم شفافیت در قوانین، مانع بزرگی برای به کارگیری 

ح و های فناوری، بدون اصلاگذاری صرف در زیرساختدهد که سرمایهریزان هشدار میاین همبستگی به برنامه

 .تسریع در فرآیندهای قانونی، نتایج مطلوبی به دنبال نخواهد داشت

این رابطه منطقی  .(=R 0.68) همبستگی مثبت و معنادار دیگر، بین بُعد اجتماعی و بُعد اقتصادی مشاهده شد

بر رونق  به این دلیل است که پذیرش و استقبال جامعه محلی از گردشگران عکاس )بُعد اجتماعی(، به طور مستقیم

گذارد. وقتی های مرتبط )مانند فروش محصولات محلی، ارائه خدمات راهنمایی و اسکان( تأثیر میاقتصادی فعالیت

جامعه میزبان، گردشگران عکاس را به عنوان فرصتی برای معرفی فرهنگ و کسب درآمد بپذیرد، چرخه اقتصادی نیز 

گذاری اجتماعی و فرهنگی به عنوان موتور محرک توسعه اقتصادی آید. این یافته بر اهمیت سرمایهبه گردش در می

 .کندگردشگری عکاسی تأکید می

در مقابل، بُعد سیاسی با اکثر ابعاد دیگر همبستگی ضعیف تا متوسطی نشان داد. این امر حاکی از آن است 

أثیر مستقیم و هماهنگی بر های کلان در سطح استان )بُعد سیاسی( تاکنون نتوانسته است تکه نوسانات و سیاست

های بالادستی و داشته باشد. این شکاف بین سیاستگردشگری عکس های توسعه تجربه عملی عکاسان و سایر جنبه

سازد. نفعان محلی را آشکار میگذاری و ارتباط موثرتر با ذیهای سیاستهای میدانی، لزوم بازنگری در شیوهواقعیت

کند که راهبرد توسعه گردشگری عکاسی در گیلان باید یک ی به طور کلی تأیید میدر نهایت، این تحلیل همبستگ

 .جانبه باشد که به ارتباط متقابل این ابعاد توجه کافی داشته باشدراهبرد یکپارچه و همه

 (Pearson + Spearman) تحلیل همبستگی.5جدول

 سیاسی فناوری قانونی زیستیمحیط اقتصادی اجتماعی 

      1 اجتماعی

0 اقتصادی .68 1     

0 زیستیمحیط .52* 0 .61 1    

0 قانونی .71 0 .59 0 .48* 1   

0 فناوری .43* 0 .67 0 .39* 0 .82 1  

0 سیاسی .29 0 .38* 0 .31 0 .45* 0 .53 1 

 

 طور جامعه نمونه به پژوهش، هاییافته پایداری و درونی پایایی ارزیابی هدف با تحلیل، از مرحله این در

 مبتنی شود،می شناخته درونی پایداری ارزیابی عنوان تحت که اقدام این منطق. شد تقسیم گروه دو به تصادفی کاملاً
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 نیز، به تصادفی زیرگروه دو هر در بایستمی باشند، آماری جامعه از واقعی بازتابی هایافته اگر که است اصل این بر

 آزمون) پیشین مرحله نتایج اساس بر گروه، دو این مقایسه برای آماری آزمون نوع انتخاب. شوند ظاهر یکسان شکلی

 توزیع از که ابعادی برای اساس، این بر. گرفت صورت شناختیروش اصول رعایت با و( ویلک-شاپیرو نرمالیتی

 توزیع با ابعاد برای و شد، استفاده مستقل t پارامتریک آزمون از( قانونی و اقتصادی اجتماعی،) بودند برخوردار نرمال

 .شد گرفته کار به یو ویتنی-من ناپارامتریک آزمون( سیاسی و فناوری زیستی،محیط) غیرنرمال

 دارای توسعه ریزیبرنامه منظر از بود، معنادار آماری تفاوت وجود عدم از حاکی ابعاد همه برای که مقایسه این نتایج

 اقتصادی بعد برای 0.591 اجتماعی، بعد برای 0.362 با برابر p-value مقدار مشخص، طور به. است بنیادین اهمیت

 و پایدار هاییپدیده ها،حوزه این در شده شناسایی قوت نقاط که دهدمی نشان وضوح به قانونی، بعد برای 0.298 و

 برانگیز،چالش ابعاد برای مشابه، طور به. شوندمی مشاهده یکسان طور به تصادفی گروه دو هر بین در و هستند اتکا قابل

 قاطعانه طور به ،0.311 و0.156 ،0.238 با به ترتیب برابر  p-value زیستی، فناوری، و سیاسی؛ مقادیریعنی بعد محیط

 ساختار بطن در ریشه بلکه نبوده، دارجهت گیرینمونه یک از ناشی یا تصادفی ها،ضعف این که کندمی ثابت

 .دارد گیلان استان عکاسی گردشگری

 یک از. دارد توسعه ریزیبرنامه و مدیریت برای مستقیمی عملی پیامدهای نتایج، در یکنواخت الگوی این

 دهدمی را اطمینان این گیرندگانتصمیم به ،(0.591 و 0.362) اقتصادی و اجتماعی ابعاد در بالا p-value مقادیر سو،

 مانند هاییبرنامه توانمی و هستند باثباتی و واقعی هایدارایی موجود، اقتصادی هایپتانسیل و اجتماعی سرمایه که

 دنبال اقتصادی، و اجتماعی مساعد بستر از اطمینان با را محلی هایبازارچه ایجاد یا مشارکتی عکاسی تورهای توسعه

 مدیران به ،(0.311) سیاسی و( 0.156) فناوری ابعاد برای غیرمعنادار وضوح به p-value مقادیر دیگر، سوی از. کرد

. است سیستماتیک و فراگیر چالشی ها،سیاست ناپایداری و دیجیتال هایزیرساخت در ضعف که دهدمی هشدار

 راهبردی سند یک تدوین یا اینترنت، به دسترسی بهبود رسانی،اطلاع هایسامانه اندازیراه برای گذاریسرمایه بنابراین،

 این نهایت، در. است گسترده و قطعی نیاز یک به شواهد بر مبتنی و ضروری پاسخی بلکه تجملی، اقدام یک نه ثابت،

 فراهم ریسک حداقل با توسعه راهبردهای تدوین و منابع بهینه تخصیص برای محکم ایپایه آماری، شواهد مجموعه

 .سازدمی

 (پایداری نتایج)  +Mann-Whitney U مستقل t آزمون.6جدول

 معنادار؟تفاوت  p-value آماره آزمون بعد

 خیر ❌ t-test 0.92 0.362 اجتماعی

 خیر ❌ t-test 0.54 0.591 اقتصادی

 خیر ❌ Mann-Whitney U 312.50 0.238 زیستیمحیط

 خیر ❌ t-test 1.05 0.298 قانونی

 خیر ❌ Mann-Whitney U 298.00 0.156 فناوری

 خیر ❌ Mann-Whitney U 325.00 0.311 سیاسی

 

 بر مبتنی و روشن تصویری پژوهش، این در شدهانجام آماری هایتحلیل از حاصل در مجموع یافته های

 هاداده توصیفی تحلیل نخست، گام در. دهدمی ارائه گیلان استان در عکاسی گردشگری توسعه وضعیت از شواهد
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 از. است شده شناسایی بُعد ترینقوی عنوان به 0.42 معیار انحراف و 14/3 میانگین با اجتماعی بُعد که دهدمی نشان

 دهندگانپاسخ توجه قابل نظر اجماع از حاکی پایین، نسبتاً معیار انحراف با همراه بُعد این بالای میانگین آماری، منظر

 به اینمونهتک t آزمون طریق از یافته این. است استان گیلان در غنی فرهنگی و اجتماعی سرمایه وجود خصوص در

 عدد) نظری متوسط حد از بالاتر معناداری طور به بُعد این میانگین دهدمی نشان که( p<0.001) شد تأیید قطعی طور

 .دارد قرار( 3

 دو این پایین میانگین. شدند شناسایی هاحوزه برانگیزترینچالش عنوان به سیاسی و فناوری ابعاد مقابل، در

 پراکندگی از نشان مثبت، چولگی و( 0.5۷ و 0.61) بالا نسبتاً معیار انحراف با همراه( 94/1 و 96/1 ترتیب به) بُعد

 تأیید وضوح به( p<0.001) اینمونهتک t آزمون نتایج. دارد هاحوزه این در ساختاری مشکلات وجود و هادیدگاه

 ابعاد، درونی هایهمبستگی تحلیل دیگر، سوی از. هستند متوسط حد از ترپایین معناداری طور به ابعاد این که کندمی

 نشان آماری نظر از( r=0.82) قانونی و فناوری بین قوی همبستگی. است ساخته آشکار را مهمی سیستماتیک روابط

 .است یکپارچه راهکارهای نیازمند هاآن بهبود و دارند یکدیگر بر توجهی قابل متقابل تأثیر بُعد دو این که دهدمی

 آن از حاکی( 0.8۷ تا 0.68 از) مختلف ابعاد برای شدهمحاسبه کرونباخ آلفای ضریب سنجی، پایایی منظر از

 محیط و( α=0.8۷) اجتماعی بُعد بالای پایایی. است بوده برخوردار مناسبی اعتماد قابلیت از پژوهش ابزار که است

 پایین نسبتاً پایایی مقابل، در. اندداشته مفاهیم این از یکسانی درک دهندگانپاسخ که دهدمی نشان( α=0.81) زیستی

 نشان می دهد که نگرش ها نسبت به این بعد متفاوت و در سطوح پایینی قرار داشته است.( α=0.68) سیاسی بُعد

 هاتحلیل توصیفی و توزیع داده.7جدول

 وضعیت در گردشگری عکاسی چولگی ماکزیمم مینیمم انحراف معیار میانگین بعد

 ✅ قوت اصلی نقطه 0.21- 4.09 2.10 0.42 3.14 اجتماعی

 �� پتانسیل توسعه 0.15 3.80 1.38 0.51 2.42 اقتصادی

 ️⚠ نیازمند مدیریت بحران 0.32- 3.62 1.00 0.48 2.17 زیستیمحیط

 �� چارچوب اولیه موجود 0.08 3.82 1.27 0.39 2.12 قانونی

 �� بحران زیرساختی 0.45 3.27 1.10 0.61 1.96 فناوری

 ️⚠ ثباتی ساختاریبی 0.62 3.18 1.00 0.57 1.94 سیاسی

 گیری نتیجه

 یعکاس یتوسعه گردشگر یتا چه اندازه برا لانیاستان گ یطیمح یهاتیظرف»پاسخ به سوال  یتپژوهش حاضر محور

 ایاستان مه نیدر ا یگونه از گردشگر نیلازم جهت استقرار و گسترش ا یهاشرطشیپ زانیمناسب بوده و تا چه م

و  PESTEL لیبر تحل یمبتن یهاافتهی. دهدیرو ارائه مشیپ یهاو چالش هالیمند از پتانسنظام یریتصو ،«باشد؟یم

العاده )شامل سواحل با تنوع منظر خارق لانیکه گ دهدینشان م یو مستندساز یمتخصص حوزه عکاس نظر یابیارز

-یفرهنگ ییای(، پویالمللنیب یهاو تالاب ریابرگ یهازنده، کوهستان یزارهایشال ،یرکانیه یهاجنگل ،یچندوجه

 یها)ماسوله، قلعه رودخان(، سازه یخیتار یمعمار ی(، غنایدستعیصنا ،یسنت یهانییآ ،یمحل ی)بازارها یقتصادا

 ینجوم یعکاس تی( و قابلیصبحگاه یهامه ا،ی)ابر در یعیخاص طب یهادهیسدها(، پد درود،یجذاب )پل سف یمهندس

فرد منحصربه یرا به مقصد لانیگ و ،آورده است اهمفر یعکاس یهااز سوژه ییهمتایمخزن ب ،یدر مناطق کوهستان
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دارد؛ جامعه  یگافمن همخوان ییبازنما هیبا نظر هاافتهی نیا ،ی. از منظر نظرکندیم لیتبد یالمللنیو ب یدر سطح مل

 سمیو فتوتور دهدیعکاسان ارائه م-خود را به گردشگران تیهو ییروستا یسبک زندگ شینما قیاز طر لانیگ یمحل

 Johnson, 2023که در مطالعات مشابه )مثل  بخشدیارتقا م یاجتماع-یفرهنگ یصرف به کنش ریرا از ثبت تصاو

 و یرساختیز ،ینهاد یهاشرطشیحال، پ نیهمراه بوده است. با ا یعیو طب یمیتنوع اقل نیدر بالکان( کمتر با چن

با  یکه بُعد اجتماع دهدینشان م PESTEL لیاست؛ تحل یناکاف لانیدر گ سمیتوسعه فتوتور یبرا یتیریمد

است، در  در بحث توسعه فتوتوریسم بُعد نیتریقو  «ییروستا یفرهنگ و سبک زندگ تیجذاب»چون  ییهاشاخص

جذب عکاسان  یهااستیس»و  «نترنتیا تیفیک»چون  یفیضع یهابا شاخص یاسیو س یکه ابعاد فناور یحال

محور توسعه جامعه هیالگو با نظر نی. اشوندیمحسوب م این حوزه نوین گردشگری ابعاد نیترفیضع «یالمللنیب

مند آن بهره یاز منافع اقتصاد یاست که جامعه محل داریپا یتنها زمان یتوسعه گردشگر کندیم دیهمسو است که تأک

اما ضعف  کند،یم دییرا تأ هینظر نیاPESTE ی در تحلیل رویکردو اقتصاد یابعاد اجتماع نیمثبت ب یمبستگشود؛ ه

 هیسرما لیدر تبد یناتوان« منابع مالی بخصصو وامبه  یدسترس»و  «داریدرآمد پا»مانند  یاقتصاد یهادر شاخص

 یستیزطیدر بُعد مح «یعیطب یهامناسب بودن جاذبه» نیتضاد ب ن،ی. همچندهدیرا نشان م یبه فرصت اقتصاد یاجتماع

از  تیحما»ضعف ی، و در بُعد قانون دهدیرا هشدار م یکیاکولوژ بیتخر سکیر «یخدمات بهداشت تیوضع»و 

 .سازدیرا آشکار م ینامطمئن بودن حقوق «یفکر تیمالک

 :پتانسیل-شکافهای محیطی به توسعه پایدار، تحلیل های ساختاری و تبدیل ظرفیتبرای رفع این شکاف

اندازی پلتفرم آنلاین یکپارچه افزایی بین فناوری و قانون با راهنخست، ایجاد هم :کندتعیین میرا سه اولویت سیاستی 

دهد و با برای صدور مجوزها و حمایت از مالکیت فکری که مستقیماً به ضعف ابعاد فناوری  و سیاسی  پاسخ می

راستا است. دوم، مدیریت پایدار منابع طبیعی از طریق هم قوی این دو بُعد چارچوب حکمرانی دیجیتال و همبستگی

در مقابل خدمات  های طبیعیزیستی )جاذبهبرد روزانه که به تضاد محیطشده عکاسی با ظرفیتطراحی مسیرهای کنترل

مبتنی بر جامعه با ایجاد  پردازد و با مدل ظرفیت برد اکولوژیکی تطابق دارد. سوم، تقویت اقتصاد محلیمی (بهداشتی

های بُعد بهره که مستقیماً به چالشهای کمصندوق خرد اشتغال برای راهنمایان محلی و تسهیل دسترسی به وام

با وجود این  .دهد و با نظریه سرمایه اجتماعی همخوانی دارداقتصادی )درآمد پایدار و دسترسی به وام( پاسخ می

هایی چون ناشناخته بودن مفهوم فتوتوریسم برای عموم و  با محدودیت حاضر پژوهشهرچند چارچوب راهبردی، 

بوده، اما در نوع خود به جهت پرداختن به این حوزه نوظهور در مطالعات  مواجهعدم دسترسی به جامعه هدف گسترده 

شگری و تاثیر علمی حوزه گردشگری کشور قابل تامل بوده، و با توجه به شرایط محیطی استان گیلان و رونق گرد

های توانند تأثیر اقتصادی فتوتوریسم بر درآمد خانوارها را با روشهای آینده میپژوهشآن بر اقتصاد جوامع محلی، 

. در مجموع باید به های مشابه مقایسه کنندهای نوین و الگوی توسعه را در استانکمی بررسی کرده یا نقش فناوری

های استقرار آن شرطنظیر است، اما پیشهای محیطی گیلان برای فتوتوریسم بیکه اگرچه ظرفیت این مهم توجه کرد

افزایی، های محیطی با اصلاحات نهادی است؛ بدون این همنیازمند اقدام فوری برای تلفیق هوشمندانه سرمایه

در معرض های طبیعی و فرهنگی گیلان نه تنها به فرصت اقتصادی تبدیل نخواهد شد، بلکه ممکن است ظرفیت

 .تخریب نیز قرار گیرد
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اندازهای طبیعی، غنای فرهنگی و نتایج این پژوهش نشان داد که استان گیلان با برخورداری از تنوع چشم

 گانه مدلتوجهی برای توسعه گردشگری عکاسی دارد. تحلیل ابعاد ششهای قابلسبک زندگی روستایی، ظرفیت

PESTEL مثابه ی و فرهنگی نه تنها از بالاترین میانگین برخوردارند بلکه بههای اجتماعآشکار ساخت که مؤلفه

هایی همچون جذابیت سبک زندگی روستایی و تمایل جامعه . شاخصخواهند کردمحرک اصلی فتوتوریسم عمل 

گری تواند زیربنای موفقیت این نوع گردشای اجتماعی هستند که میدهنده سرمایهمحلی به تعامل با گردشگران، نشان

که قرار گیرد. در مقابل، ضعف در ابعاد فناورانه و سیاسی، موانع اصلی مسیر توسعه شناسایی شدند؛ چنان

های نوین برداری از فناوریهای فنی، مانع بهرههای نهادی و قوانین ناکارآمد بیش از کمبود زیرساختمحدودیت

 .آیندشمار میبه

دهد که شرایط گیلان واجد تمایزهایی اساسی است. برخلاف نشان میها با مطالعات پیشین مقایسه این یافته

فرهنگی -که بر نقش عکاسی در بازنمایی مقصد تمرکز داشت، در اینجا بعد اجتماعی Virdee (2017) پژوهش

تنها ، عکاسی نه Raj (2024) راستا با نتایجکند. همعنوان مزیتی رقابتی عمل میتر ظاهر شده و خود بهبسیار پررنگ

دهی به روابط اجتماعی و هویت جمعی در بستر جوامع روستایی بوده بازتابی از تجربه سفر بلکه ابزاری برای شکل

اند، متفاوت زایی مطرح کرده( درباره اشتغال2024و همکاران ) Gupta ها با آنچهاست. در بعد اقتصادی نیز یافته

تری در پیوند گردشگری و معیشت تصاد غیررسمی نقش محوریاست؛ زیرا در گیلان، جذابیت محصولات محلی و اق

( درباره تحول دیجیتال نیز 2022و همکاران ) Chen کند. افزون بر این، تضاد نتایج پژوهش حاضر با مطالعهایفا می

ن خورد، که ایها بیش از کمبود فناوری به چشم میگذاریقابل توجه است؛ چراکه در گیلان ضعف قوانین و سیاست

 .( درباره اهمیت حکمرانی منعطف قابل تبیین است2023و همکاران ) Guo هایامر همسو با یافته

هایی نیز داشته است. تمرکز جغرافیایی بر استان گیلان تعمیم نتایج به سایر این پژوهش البته محدودیت

های کمی اصلی پژوهش به داده سازد. همچنین، اتکایهای متفاوت فرهنگی و اقلیمی را دشوار میمناطق با ویژگی

تر تجربیات گردشگران و عکاسان کمتر بازتاب یابد، در های عمیقهای لیکرت موجب شد لایهحاصل از پرسشنامه

 توانستمی –( مطرح شده 2022و همکاران ) Shiao کار در که گونههمان –که تحلیل محتوای بصری تصاویر حالی

های های مقطعی پژوهش نیز امکان پیگیری تغییرات بلندمدت و پویاییآشکار کند. دادها ر فتوتوریسم از جدیدی ابعاد

 .بازار گردشگری عکاسی را فراهم نکرده است

کند. ترکیب هایی مهم در ادبیات گردشگری عکاسی ارائه میها، مطالعه حاضر نوآوریبا وجود این محدودیت

مند برای ارزیابی چندبعدی فراهم آورد. ناپارامتریک چارچوبی نظامهای آماری پارامتریک و با آزمون PESTEL مدل

 دهندهنشان –با ضریب بالا  قانونی و فناوری میان پیوند ویژهبه –های درونی میان ابعاد همچنین، شناسایی همبستگی

ها شهرستان دیعملکر بندیرتبه آن، بر افزون. است عکاسی گردشگری توسعه به سیستمی و ایشبکه نگاه ضرورت

های مهندسی، ابزاری کاربردی برای های طبیعی، معماری تاریخی و سازههای عینی همچون پدیدهبر پایه شاخص

دهد؛ ابزاری که تاکنون در گذاران قرار میای در اختیار مدیران و سیاستهای منطقهگذاریبندی سرمایهاولویت

 .های داخلی مشابه کمتر به چشم خورده استپژوهش

های فناورانه و دیجیتال تأکید دارند، بلکه بر تنها بر ارتقای زیرساختها، راهکارهای پیشنهادی نهبر پایه این یافته

های دیجیتال برای مدیریت ورزند. طراحی سامانهضرورت اصلاحات نهادی و تقویت مشارکت محلی نیز تأکید می



 1شماره ،9دوره ،1405 بهارجغرافیا و روابط انسانی،                                

519 
 

 

ساس، برندسازی محصولات محلی با تکیه بر تصاویر گردشگران بندی ظرفیت برد اکولوژیکی مناطق حمجوزها، سهمیه

توانند ابعاد مختلف اند که میهایی از راهکارهای اجراییگیری مشارکتی، نمونهو ایجاد شوراهای محلی برای تصمیم

قتصادی صورت همزمان تقویت کنند. این راهکارها از یکسو به حفظ تعادل میان حفاظت محیطی و توسعه اتوسعه را به

 .بخشی نهادی و افزایش اعتماد جامعه محلی خواهند شدکمک کرده و از سوی دیگر موجب ثبات

طور کلی، این پژوهش نشان داد که فتوتوریسم در گیلان بیش از آنکه در گرو ابزارهای فناورانه باشد، به به

یک مقصد گردشگری عکاسی پایدار سرمایه اجتماعی، فرهنگی و نهادی وابسته است. با این حال، گذار موفق به 

نیازمند همگرایی میان ابعاد اجتماعی، فناورانه و سیاسی است. نتیجه نهایی آن است که توسعه گردشگری عکاسی در 

تواند به الگویی برای توسعه پایدار گردشگری های بومی و اصلاح موانع ساختاری میگیلان تنها با ترکیب این ظرفیت

 .بدل شود در سایر مناطق کشور
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