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 چکیده:
 یرغم برخوردارشهر اهواز به. کلانکندیم فایا یورزش یگردشگر ییایدر توسعه و پو یینقش بسزا یشهر طیمح تیفیامروزه ک

 یفضاها تیفیک یارتقا نکهیمواجه است. با توجه به ا یمتعدد یرساختیو ز یطیمح یهابا چالش ،یبالقوه ورزش یهاتیاز ظرف

منجر شود، پژوهش حاضر  ینشاط اجتماع شیو افزا یرونق اقتصاد محل ،یورزش گرانبه جذب گردش ماًیمستق تواندیم یشهر

 .شهر انجام شده است. نیدر ا یورزش یگردشگر داریجهت توسعه پا یعمل یها و ارائه راهکارهامؤلفه نیا یبا هدف بررس

 قیاز طر هیاول یهاشاخص ،یفیکه در بخش ک یاگونه( صورت گرفته است؛ بهکمّی–یفی)ک یبیترک یکردیپژوهش با رو نیا

شهر در کلانشهری و ورزشی   تیریو مد یشهر یزیربرنامه ،یورزش یگردشگر یهامصاحبه با خبرگان و متخصصان حوزه

 DANP ارهیشده از روش چندمعاستخراج یهاشاخص یبندتیلوو او یدهمنظور وزنبه ،یشدند و در بخش کمّ ییشناسا اهواز

و کارشناسان فعال در  رانیدانشگاه، مد دیپژوهش شامل خبرگان، اسات یبر اساس نظرات خبرگان استفاده شد. جامعه آمار

بخش  رها ددر شهر اهواز بوده است که نمونه یشهر ریزیبرنامهو  یشهر تیریمد ،یگردشگر ،یورزش تیریمد یهاحوزه

که  دهدیپژوهش نشان م جینتا انتخاب شدند. یقضاوت یریگبا استفاده از روش نمونه یصورت هدفمند و در بخش کمّبه یفیک

 یورزش یتوسعه گردشگر یبرا ،یمیو الزامات اقل یاجتماع یسرزندگ ت،یامن تیریشامل مد «یافزار شهرنرم»به  یبخشتیاولو

 ت،یهو رینظ یاشهیر یهاکه بهبود محرک کندیم دیتأک یعلّ لیتحل نیاست. ا یصرفاً کالبد یهارساختیاز ز تریاتیدر اهواز ح

محسوب  یدیکل یرهایبه عنوان متغ طیمح تیفیو ک تیامن یارتقا یبرا یاصل ازینشیونقل، پو حمل یورزش یهارساختیز

 ،یهوشمندساز یهادر حوزه کیاستراتژ ماتیاز تصم یارهیزنج قیگردشگر تنها از طر تیبه رضا یابیدست ت،ینها. در شودیم

 خواهد بود. سریم نگردشگرا ستهیز یهاو تحول تجربه دادیرو تیریمد

 شهر اهواز. ، DANPمدل  ،ورزشی یگردشگر گردشگری، محیط شهری،واژگان کلیدی: 
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 بیان مسئله:. 1

جوامع بدل شده  یو فرهنگ یاجتماع ،یاقتصاد راتییدر تغ کنندهنییتع یدر عصر حاضر به عامل یگردشگرصنعت 

 یهاینابرابر لیتعد ،یصلح جهان جیبا ترو یگردشگر ،یاشتغال و ارزآور جادیصنعت در ا نیاست. فراتر از نقش ا

و از  کندیم فایا یستیز یفضاها یسازدر به یدیکل ینقش ط،یحفاظت از مح یبرا هیو جذب سرما یامنطقه

 دیبا مطالبات جد ایصنعتِ پو نی(. امروزه ا18: 139۶ ،یو خلج ی)غلام دینمایم یریجلوگ هیرویب یهامهاجرت

 (.Suhartanto et al., 2020: 868) است دهیگرد یداریالگو به سمت پا رییکنندگان سازگار شده و دستخوش تغمصرف

چندگانه  یرهایاست که متغ ییفضا یزیردر برنامه کیستماتیس کردیرو کیمستلزم  یردشگرگ تیریرو، مد نیاز ا

 یاجتماع یهاضرورت قیتوسعه و تلف انیجر نیدر امتداد ا (.Lopes et al., 2025: 1) دیادغام نما شیآما ندیرا در فرآ

 (.Menegaki, 2020) اندافتهی هورظ یشهر تیریدر مد ینینو یهاو شاخه کردهایرو ،یاقتصاد میعظ یهاتیبا ظرف

صنعت  نیتربزرگ یاز تلاق نیشاخه نو نیاست. ا «یورزش یگردشگر»ها، آن نیترو جذاب نیتریدیاز کل یکیکه 

؛ 1: 1400 نژاد،یمدرن )ورزش( شکل گرفته است )زک عیصنا نیرگذارتریاز تأث یکی( و یجهان )گردشگر یخدمات

 .(2۶۷: 1404و همکاران،  یخواجو

 یاجتماع ،یاقتصاد یایرا به مزا یادیدر حال رشد بوده و توانسته توجه ز یتوجهبا سرعت قابل یورزش یگردشگر

 یدر مقاصد گردشگر یابیبازار ختهیاز آم یبخش مهم یورزش یدادهایکه رو یاگونهخود جلب کند؛ به یطیو مح

محرک  کیعنوان صنعت به نی(. ا458: 1399و همکاران،  یانپی؛ 124: 1402و همکاران،  ی)غفار شوندیمحسوب م

 تیفیبر بهبود ک ماًیمستق م،یرمستقیو غ میمستق یدرآمد یهاانیجر جادیکلان و ا یهایگذارهیسرما لیبا تسه ،یراهبرد

 ,.Shi et al) ؛Wickramaratne & Kumari, 2016 ؛1400و همکاران،  یدریح)است رگذاریتأث یساکنان محل یزندگ

مقاصد  گاهیبوده و جا یشهر نگیقدرتمند در خدمت برند یابزار یورزش یدادهایرو یبرگزار ن،یبر ا ونافز 2020

 شرفتیپ  (.Morfoulaki et al., 2023; Zhou et al., 2023, Dickson et al., 2017) دهدیارتقا م یرا در عرصه جهان

   جادیا یورزش یمندان به سفرهاعلاقه زشیانگ یبرا ینیمحرک نو زین یاجتماع یهاو شبکه تالیجید یهایتکنولوژ

 یو ورزش یحیتفر یهارساختیکه مقاصد را بر آن داشته تا توسعه ز ی؛ روند(Narangajavana et al., 2017) اندکرده

 (.Palang & Tippayawong, 2019) کلان خود قرار دهند یهایزیررا در کانون برنامه

هستند. در جهان معاصر، گسترش  یشهر یهاطیمح ،یورزش یتحقق و توسعه گردشگر یوجود، بستر اصل نیا با

گذران اوقات فراغت شهروندان و  تیفیک یرا برا یفراوان یهاچالش ت،یجمع عیو رشد سر ینیشهرنش هیرویب

 یهابحران ،یو توسعه کالبد تیجمع ان(. رشد شتاب1395و همکاران،  یزدی زادهیگردشگران به وجود آورده است )تق

 یهااسیدر مق ستیز تیفیک یکرده که ضرورت ارتقا جادیا یو اقتصاد یاجتماع ،یطیمحستیدر ابعاد ز یمتعدد

که  یشهر طیمح تیفی(. ک1399و همکاران،  ی؛ اسد94: 139۷)شکرگزار و همکاران،  سازدیرا دوچندان م یشهر

 گاهی(، جا139۶و همکاران،  یآقبلاغ یاست )شاه یبشر بومستیساخت زانسان و یعیعناصر طب هیکل رندهیدربرگ

 یبالاتر ییباشد، آن شهر توانا شتریب یشهر طیمح کی تیفیهرچه ک رایمعاصر دارد؛ ز یشهر یزیردر برنامه یاژهیو

 طیمح تیفیقت، کی(. در حق4۷: 1401و همکاران،  یجهرم یمیخواهد داشت )ابراه داریتوسعه هوشمند و پا یبرا

 تیتوأم با آرامش و امن ییفضاها یها همواره در جستجواست و انسان یتعامل دوجانبه با ادراک انسان کی یدارا
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 یبرا ییبالا لیپتانس تواندیبستر م نیدر ا ی( و گردشگر1399 ،ینیالدزاده فرد و شمسهستند )عبدالله یروان

 .(139۶و همکاران،  ینیداشته باشد )ام ازهاین نیبه ا ییپاسخگو

 طیمح تیفیوجود دارد. ک «یورزش یتوسعه گردشگر»و  «یشهر طیمح تیفیک» انیم یقیعم وندیراستا، پ نیهم در

 د؛ینمایم فایا یدر جذب گردشگران ورزش نیادیبن ینقش ،یو ادراک یعملکرد ،یکالبد یبا فراهم آوردن بسترها یشهر

سرزنده  یمطلوب و فضاها یهایدسترس ستاندارد،ا یهارساختیاز ز یمستلزم برخوردار ینوع گردشگر نیچرا که ا

است، اما  یبر کنش ورزش یورزش ی(. اگرچه تمرکز گردشگر258: 1405و همکاران،  اری ایاست )آر منیو ا

 یاشهر است که به مثابه صحنه یطیمح یداریو پا ییفضا یشناسییبایباز، ز یفضاها ،یکیزیف یهارساختیز

شهرها با از کلان یاریحال، بس نیبا ا(. Dickson & Zhang, 2021:4)سازدیرا م شگرگرد ییجانبه، تجربه نهاهمه

فرصت  نیاز ا یبردارقادر به بهره ط،یمح یو کالبد ییفضا تیفیضعف در ک لیبه دل ،یورزش یهالیوجود پتانس

 یاثرگذار بر گردشگر یِطیمح یهامؤلفه یبندتیو اولو یابیارز یجامع برا یفقدان مدل (. Xu & Lyu, 2022) ستندین

 یورزش یهارساختیز یکپارچگی رینظ یعوامل ییکلان است. شناسا یهایزیربرنامه ریدر مس یجد یمانع ،یورزش

 یضرور ییهاشرطشیپ ،یو بخش خصوص یشهر تیریمد انیم یو هماهنگ یمنظر شهر یارتقا ،یونقل عمومبا حمل

 .روندیمقاصد به شمار م یریپذرقابت یبرا

 ،یورزش یغن نهیشیاز پ یمهم جنوب غرب کشور، با برخوردار یهااز قطب یکیشهر اهواز به عنوان کلان ان،یم نیا در

( و یآب یهاورزش یهمچون رودخانه کارون )مستعد برا رینظکم یعیطب یهاتیظرف ،یمطرح مل یهاوجود باشگاه

 یدر حوزه گردشگر آلدهیمقصد ا کیشدن به  لیتبد یبرا ییبالا اریبس لیمناسب در فصول سرد سال، پتانس میاقل

مشکلات مرتبط با  ،یشهر یهارساختیاز ز ییهابخش یفرسودگ ،یطیمح یهاوجود، چالش نیدارد. با ا یورزش

آنکه شهر  یمواجه ساخته است. برا تیرا با محدود میعظ یهاتیظرف نیاز ا یریگبهره ک،یو تراف یمبلمان شهر

هدفمند  یو ارتقا یبازنگر ازمندیکند، ن تیکشور تثب یورزش یخود را در شبکه گردشگر یواقع گاهیاهواز بتواند جا

موجود،  یبه شکاف مطالعات ییاساس، پژوهش حاضر با هدف پاسخگو نیخود است. بر هم یشهر یفضاها تیفیک

« شهر اهوازدر کلان یشهر یورزش یگردشگر یدر ارتقا یشهر طیمح تیفیک یهامؤلفه یبندتیولوو ا یابیارز»به 

شهر فراهم کلان نیا یریپذرقابت شیو افزا داریتوسعه پا یرا برا نهیزم ،یو عمل یعلم یتا با ارائه راهکارها پردازدیم

 آورد.

 مبانی پژوهش . 2

 یگردشگر»و  «یشهر طیمح تیفیک» یپژوهش با تمرکز بر دو رکن اصل یچارچوب مفهوم میبخش به ترس نیا

 یهاهیها در بستر نظرآن یافزارابطه هم لیها و در ادامه، تحلجداگانه مؤلفه یبا بررس نجایاختصاص دارد. در ا «یورزش

 شودیم راهمف قیبه تحق یدهو جهت یابیارز یاستوار برا یانیمرتبط، بن

 شهریمحیط کیفیت . 1-2

ترین شکل خود، شاخصی برای سنجش وضعیت محیط پیرامون در انطباق با نیازهای در بنیادی« کیفیت محیط»مفهوم 

محیطی نظیر های فیزیکی و زیستهای زنده و اهداف انسانی است. این مفهوم در یک بعد، دربرگیرندۀ مؤلفهگونه

های صنعتی، خانگی و صوتی است که حیات لودگیکیفیت آب و هوا، حاصلخیزی خاک، تراکم جمعیت و میزان آ
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تر، کیفیت محیط صرفاً به متغیرهای زیستی محدود سازد. از منظری کلانشان متأثر میها را در بستر طبیعیارگانیسم

گیرد ساخت( را در بر میهای مادی و غیرمادی )عناصر طبیعی و انسانتنیده از ویژگیای درهمشود، بلکه مجموعهنمی

آورد. در نتیجه، این کیفیت با که بستر لازم برای حفظ و تداوم ساختارهای اجتماعی و فرهنگی جوامع را فراهم می

ها از تواند تأثیرات مثبت یا منفی عمیقی بر درک و تجربه زیستۀ آنمندی ساکنان، میتأمین سطح مطلوبی از رضایت

هنگامی که این مفهوم در بستر فضاهای شهری مورد واکاوی قرار  (.Dace et al., 2019)جامعه به جای بگذارد 

های شهروندان از مقوله رفاه و شرایط مطلوب زیستی، تعاریف ها و تنوع برداشتگیرد، به دلیل گوناگونی دیدگاهمی

دار اتبمردر ماهیت خود، مفهومی چندبعدی، سلسله« کیفیت محیط شهری»گیرد. تر و متعددی به خود مییافتهبسط

ای شدۀ یک پیاز تشبیه کرد؛ پدیدهبندیتوان به ساختار لایههای متکثر است. پیچیدگی این مفهوم را میو دارای ویژگی

تنیده و تو در تو، از پیچیدگی بالایی برخوردار است و های درهمرغم ظاهر بیرونی ساده، به واسطۀ داشتن لایهکه به

شود. افزون بر این، کیفیت محیط شهری مفهومی اش ارزیابی میتک اجزای سازندهارزش کلی آن فراتر از مجموع تک

قرن اخیر، توجه پژوهشگران از ابعاد صرفاً ای که طی نیمشونده دارد؛ به گونهایستا نبوده و ماهیتی پیوسته دگرگون

پیچیدگی و پویایی آن است  های ذهنی و ادراکی آن نیز معطوف شده است. پیامد اینکالبدی، به شدت به سمت جنبه

های گوناگون تدوین نشده است. همین که تاکنون روشی جامع و واحد برای سنجش کیفیت محیط در ابعاد و مقیاس

شناسی، معماری، اقتصاد، طراحی محیط، جغرافیا، های علمی شامل انسانای از رشتهامر موجب شده تا دامنۀ گسترده

های آن بپردازند بندی مؤلفهیک از زاویه دید تخصصی خود به بررسی، تبیین و دستهشناسی، هر شناسی و جامعهروان

 (.139۷)قلندریان و رفیعیان، 

های مفهومی ها در کیفیت محیط شهری، اندیشمندانی چون کوین لینچ چارچوبدر راستای تبیین نظری این پیچیدگی

کند: یت در فضاهای شهری، سه رویکرد متفاوت را شناسایی میاند. لینچ برای درک و ارزیابی کیفمشخصی را ارائه داده

است که در پی استقرار نظم و ثبات در جهان پیرامون بوده تا از این طریق، حسی از وحدت، « کیهانی»نخست، رویکرد 

نگرد د میاست که محیط را به مثابۀ یک سیستم کارآم« مدل ماشین»انسجام و پایداری را به شهروندان القا کند. دوم، 

پذیری و آزادی عمل کاربر را در بستری استاندارد، ساده و عملکردگرا در اولویت هایی چون کارایی، انعطافو مؤلفه

شود که با تأکید بنیادین بر سلامت و رفاه، در جستجوی مطرح می« استعارۀ ارگانیک»دهد. در نهایت، رویکرد قرار می

طبیعت و نظام اجتماعی است. هدف این رویکرد، خلق محیطی سرشار از غنای تقویت پیوندهای ارگانیک میان فرد، 

 (.Lynch, 2017)حسی و ایمن از بیگانگی است که پاسخگوی نیازهای درونی و بیرونی انسان شهری باشد 

 ورزشی و گردشگری شهری گردشگری مفهوم. 2-2

گردشگر و  انیم ایپو یساده است؛ بلکه حاصل تعامل یِمکان ییجاجابه کیفراتر از  یادهیپد یشهر یگردشگر

را بر  یو اقتصاد یفرهنگ ،یاجتماع ،یکالبد قیگسترده و عم یامدهایاست که پ یشهر طیدر مح دشدهیتول یفضاها

 یهاجاذبه یتنوع و غنا ،یبستر تعامل نی(. در ا144: 1399و همکاران،  یدری)ح کندیم لیها تحمسکونتگاه ۀکریپ

 کنندیشهرها عمل م ییموتور محرکِ توسعه و شکوفا ۀمثاب به یورزش ژهیوو به یخیتار ،یعیاز طب اعم یشهر

(Wang, 2018.) یبالا لیو پتانس یفرابخش تیاز ماه یبه سبب برخوردار« ورزش»متنوع،  یهاجاذبه نیا انیدر م 

 یعلم اتیمبدل شده است که در ادب یشهر نینو یهایزیردر برنامه یدیکل یارکان و محورها از یکیبه  ،یزشیانگ
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و  ییافزاهم قت،ی(. در حق2۷: 1395 ،یو عبدالملک رزازادهی)م شودیم ادی «یورزش یگردشگر»از آن تحت عنوان 

عصر مدرن  یخدمات عیصنا نیاتریوو پ نیتردهیچیاز پ یکی(، به ظهور ی)ورزش و گردشگر میعظ ۀدو حوز نیا وندیپ

 .(31: 139۷و همکاران،  انینداست )زهرو دهیانجام

است که با هدف  یو ورزش یحیتفر یسفرها یتمام ۀرندیدربرگ یورزش یگردشگر ده،یپد نیا یمفهوم نییتب در

 ,Lei Shi & Cole) ردیپذیصورت م یو اماکن ورزش دادهایاز رو دیبازد ایمسابقات و  یتماشا ،یمشارکت رقابت

 قیکه با تلف داندیم یادهیهمسو، آن را پد یفیدر تعر زی( ن201۷) بسونیگ(. 22: 139۷و همکاران،  یچقاجرد ،2011

 یتماشا ایترک موقت محل سکونت جهت مشارکت فعال  یلازم برا ۀزیانگ ،یبدن یهاتیو فعال یحیتفر یسفرها

 کیبه عنوان  یگردشگر نینو اتیامروزه در ادب ،یشکل از گردشگر نی. اکندیم جادیرا در افراد ا یورزش یهاجاذبه

 یدادهای( که در آن، رو1398و همکاران،  ی)شهباز شودیشناخته م سمیدر صنعت تور شرانیو پ کیبخش استراتژ

در  (.Elizabeth, 2019) ندینمایم فایصنعت را ا نیجذب گردشگر و موتور محرک ا یاصل یهانقش کانون یورزش

هاست که اکنون آن ۀمشاهد ایمرتبط با ورزش  یهاتیشرکت در فعال یاز سفر برا یاتجربه یورزش یواقع، گردشگر

گذشته رشد  ۀدو ده یبر آن ط یمبتن یهاکه مسافرت یبازار شود؛یم یمهم تلق اریبازار هدف بس کیبه عنوان 

 ,Mane & Gajmal) بدل شده است زین یدانشگاه قاتیبه کانون توجه تحق راًیرا تجربه کرده و اخ یریچشمگ

 کیسفر، به  نیورزش در ح ۀبه تجرب لیفعال موجب شده تا تما یزندگ یهاروزافزون سبک گسترش (.6 :2019

و  ییدرآمدزا یبرا یاتیح یرا به منبع یکه گردشگران ورزش یشود؛ امر لیگردشگران تبد انیدر م یهنجار رفتار

 ،یورزش و گردشگر انیم کیرگانا وندیپ (.Swart et al., 2018) است مبدل ساخته زبانیاشتغال در جوامع م ۀتوسع

 ,Milojević & Pantić) فراهم آورده است داریپا ییِزاو اشتغال یاقتصاد یهافرصت دیتول ینوآورانه برا یبستر

 یهادر تحول شاخص یدیکل ینقش رود،یبه شمار م یگردشگر یهاحوزه نیاتریاز پو یکیشاخه که  نیا (.2019

 ،یو خارج یعلاوه بر جذب گردشگران داخل (.Ameera, 2018) کندیم فایا یمحل رکا یو بازارها یاجتماع ،یاقتصاد

و چه  میچه به صورت مستق ،ییزااشتغال یهارساختیز ۀتوسع یرا برا یتوجهقابل یهاتیظرف یورزش یگردشگر

 .(1402و همکاران،  ی)غلام آوردیفراهم م م،یرمستقیغ

در  یاقتصاد-یاجتماع یِچندبعد ۀدیپد کیصنعتِ صرف، به  کیفراتر از  یورزش یاساس، امروزه گردشگر نیا بر

 یجوامع بشر انیخود را در م گاهیجا یگریاز هر زمان د شیب «دیصنعت سف» نیاست. ا افتهیارتقا  یالمللنیسطح ب

 یکلان یهایگذارهیآن، سرما یِراهبرد یایاز مزا قیشهرها و کشورها با درک عماز کلان یاریباز نموده است و بس

 یبرا تیپراهم یو منبع کنندهنییتع یبلکه به عنوان عامل ،یخدمات تیفعال کیاند تا از آن نه تنها به عنوان انجام داده

 آمد،در شیامر به افزا نیکنند. ا یبرداربهره یشهر داریجهت توسعه پا یاسیو س یاجتماع ،یاقتصاد طیبهبود شرا

 :Emery, 2010مقاصد منجر شده است ) یشهرت و برندساز یارتقا نیو همچن هارساختیتوسعه ز ،ییزااشتغال

 یمعتبر یاست که نهادها افتهیارتقا  یحوزه به حد نیا تیو اهم گاهی(. جا28: 1403و همکاران،  یعبدالله؛ 160

 یهایدر خلال باز یالمللنیب یهاکنفرانس یبرگزاربا  ،یگردشگر یو سازمان جهان کیالمپ یالمللنیب ۀتیچون کم

 یکشورها یکه در برخ ییتا جا ابند؛ییدست م یمسائل مرتبط پرداخته و به تفاهمات مشترک یبه بررس ک،یالمپ

 یگردشگر»با عنوان  یخاص و تخصص یاوزارتخانه ۀحوزه بر عهد نیا یهاتیفعال یو اجرا یزیرجهان، برنامه

 (.121: 1401و همکاران،  یاست )احمد رفتهقرار گ «یورزش
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 یبه شکل کردهایرو ،«یشهر یورزش یگردشگر ۀچرخ»با تمرکز بر  یشهر طیمح تیفیک یِ نظر یمبان نیدر تدو

 یبر نظام دیو تأک یکالبد ییگرالیبا گذار از تقل «گذاراناستیس کردیرو»: خورندیم وندیپ گریکدیافزا با هم

را  یورزش یگردشگر یهاتیو فعال دادهایرو از یزبانیجهت م یشهر یفضاها یارتقا یبستر لازم برا ،یمراتبسلسله

تجربه  یبرا یآن، محرک یاجتماع-یشناختمحدود نماند و ابعاد روان رساختیتنها به ز طیتا مح کندیفراهم م

با  «یادراک-یشناختروان کردیرو» ان،یم نی(. در ا1401فروش، ؛ حج1394 ،یساکن باشد )رهنما و کماندار-گردشگر

 یرهایدر مس یصدا و آلودگ تیریها )مانند مدآن دیو منشأ تول یطیمح یهامحرک انیم وندیپ یبر واکاو دیتأک

دارد  طیمح تیفیاز ک یدر بهبود ادراکِ مثبت گردشگران ورزش یاکنندهنیی(، نقش تعیورزش یهاپهنه ای یروادهیپ

 زبانانیساکنان )به عنوان م دگاهیاز د یریگهبا بهر ،«یتجرب قیتحق یکردهایرو» ت،ی(. در نها1394 ،ی)رهنما و کماندار

 یرهایکه چگونه متغ کنندیکرده و مشخص م یاتیرا عمل تیفیک نیا یدیکل یها(، مؤلفهیاصل نفعانیو ذ یگردشگر

که در  یااست؛ تجربه رگذاریتأث یشهر-یورزش یهاطیافراد از مح نیادراکِ ا یبر نحوه  ک،یو دموگراف یشخص

 فیبازتعر ستهیرا در سطوح مختلفِ تجربه ز یورزش یِ گردشگر طِیمح تِیفیک تِیو گردشگر، کل زبانیم انیتعامل م

 (.1401فروش، )حج کندیم

 گردشگری ورزشی با های مرتبط نظریه. 3-2

ها و رویکردهای علمی مختلفی توان به نظریهمی ،«آوری شهریتاب»و « گردشگری ورزشی»برای بررسی پیوند میان 

کنند. در ادامه، محیطی این دو حوزه را به یکدیگر متصل میاشاره کرد که ابعاد اقتصادی، اجتماعی، کالبدی و زیست

 های مرتبط در این زمینه آورده شده است:ترین نظریهمهم

 های مرتبط با گردشگری ورزشی. نظریه1

  گیری، رشد، توسعه، تثبیت و رکود این نظریه به مراحل شکل: )باتلر(منطقه گردشگرینظریه چرخه حیات

دهد که چگونه توسعه پردازد. در زمینه گردشگری ورزشی، این نظریه نشان مییک مقصد گردشگری می

ای مدیریت شود که از فرسودگی مقصد جلوگیری کرده و پایداری آن های ورزشی باید به گونهزیرساخت

 .(1404و همکاران،  حصار اری)یتضمین کند را

 های مقصد های درونی گردشگران )رانش( و جذابیتاین نظریه به انگیزه: نظریه عوامل رانش و کشش

« کشش»آور و ایمن، قدرت های ورزشی تابتوانند با ایجاد زیرساختپردازد. مقاصد شهری می)کشش( می

با   .(1395پور و همکاران، )حسینشرایط مختلف افزایش دهندخود را برای جذب گردشگران ورزشی در 

 ( مدل مفهومی پژوهش نمایش داده شده است. 1توجه به مبانی نظری پژوهش در شکل)
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 1405(. مدل مفهومی پژوهش، 1شکل)

 پژوهش  هایپیشینه. 3

است پرداخته کیستماتیس یمرور کردی: با رویورزش یگردشگردر مقاله خود به بررسی  (1404) و همکاران یشهباز

به جذب  یتنها در صورت ،یگردشگر یاصل یهاعنوان محرکبه یورزش یدادهایرونشان داد که  هاآن نتایج پژوهش

 یزبانیم «تیفیباک یشهر یهاطیمح»که در بستر  شوندیمنجر م یبخشنیب یهایهمکار تیگردشگر و تقو داریپا

 یلودگآ نهیبه تیریسبز و مد یهارساختیز ،یطیمحستیز یداریپا شامل یشهر طیمح تیفیشوند. در واقع، ک

مطالعه  نی. اکندیم نییتع یورزش یشدن به کانون گردشگر لیتبد یمقصد را برا تیظرف ،یدیکل ریمتغ کی عنوانبه

 ،یگردشگر تیریو مد یشهر یزیربرنامه قیدارد تا با تلف دیتأک نفعانیذ انیم کیاستراتژ یهایبر ضرورت همکار

که  داردیرا بر آن م رانیو مد گذاراناستیحاصل، س جیاتجربه گردشگران فراهم آورند. نت یمطلوب برا یطیمح

 ت،یفیباک یِطیمحستیز یقرار دهند؛ چرا که بسترها تیدر اولو «یراهبرد رقابت» کیرا به مثابه  یطیمح تیفیک یارتقا

 هاافتهی نیا ن،یگردشگران از مقصد است. همچن یذهن ریتصو یو ارتقا داریتحقق توسعه پا یبرا یاصل شرطشیپ

 تیفیک» یانجینقشِ م ،یورزش یتوسعه گردشگر یهاتا در مدل دیگشایپژوهشگران م یرو شیرا پ یاتازه یهاافق

قرار  لیمورد تحل یو تکرار سفر گردشگران ورزش یدر جذب حداکثر کنندهنییتع یعنوان عاملرا به «یشهر طیمح

 دهند

 تیو نقش آن در ارتقاء رضا یشهر طیمح تیفیک یهاعملکرد مؤلفه یابیارز( در مقاله خود به 1401حج فروش)

ترین عوامل مؤثر بر کیفیت محیط شهری مهمپرداخته است نتایج پژوهش وی نشان داد که  زدیشهر در  شهروندان

اند. بوده و میزان صدا  خدمات اجتماعی، اجتماعی یزد در سطح چهارم شامل خدمات بهداشتی، امنیت و روابط

بیشترین  و هزینه واحد مسکونی های اجتماعیمؤلفه ،های کارکردیهمچنین در بررسی متغیرهای سطح سوم، ویژگی

رفت، های سطح دوم که از اهداف بنیادین پژوهش به شمار میاند؛ و در نهایت، در ارزیابی مؤلفهنقش را ایفا کرده
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ترین عامل بر کیفیت کلی محیط شهری یزد کنندهعنوان تعیینبه با بالاترین ضریب تأثیر« کیفیت محیط سکونتی» متغیر

 .شناسایی شده است

 یورزش یگردشگر توسعهراهبردهای  یبندتیو اولو ییشناسا( در مقاله خود به بررسی 1400و همکاران) سالارزهی

های پژوهش در زمینه یافتهها نشان داد پرداخته است نتایج پژوهش آن : شهرستان گنبدکاووسیشهر یدر فضاها

با برخورداری  (SO) توسعه گردشگری ورزشی فضاهای شهری گنبدکاووس حاکی از آن است که استراتژی تهاجمی

گیری بر شود. این نتیجهترین راهبرد کاربردی محسوب می، برترین و مهم43۷/0از بالاترین شاخص مطلوبیت معادل 

های بیرونی با وزن نسبی ای که در میان این عوامل، فرصتگونهدهی عوامل محیطی به دست آمده است؛ بهمبنای وزن

اند. در مقابل، گرفتهدر رتبه دوم قرار  342/0بیشترین اهمیت را داشته و پس از آن نقاط قوت داخلی با وزن  3۷5/0

های به ترتیب در رده  105/0های داخلی با وزن و ضعف 1۷8/0عوامل بازدارنده شامل تهدیدهای بیرونی با وزن 

 .اندبعدی قرار گرفته و کمترین میزان اولویت را به خود اختصاص داده

با  رانیدر ا یورزش یعه گردشگرمطالعات توس لیفراتحل  ی( در مقاله خود به بررس1400و همکاران  ) داریکشت

 ریمتغ ۶نشان داد که  لیفراتحل یهاافتهیها نشان داد پژوهش آن جیاند نتاعوامل مؤثر بر آن پرداخته ییشناسا کردیرو

و  یغاتیعوامل تبل ،یعیو طب یگردشگر یهاجاذبه ملشا بیترتنقش دارند که به یورزش یگردشگر ۀدر توسع

بود.  یتیریو عوامل مد یاجتماع یعوامل فرهنگ دادها،یعوامل مربوط به رو ،یو امکانات یرساختیعوامل ز ،یابیبازار

را داشت،  لیورود به محاسبات فراتحل یشرط لازم برا زیونقل و خدمات نحمل تیفیک ریمتغ رها،یمتغ نیبر اعلاوه

برداشت شد که همۀ موارد  یکل یریگجهینتندارد. در  یورزش یگردشگر ۀبر توسع یمعنادار رینشان داد تأث جینتا ماا

 دهدیامر نشان م نیمکمل آن باشد. ا ای گریعامل د نۀیزم تواندیکه هر کدام از عوامل م اندوستهیپهمبالا مانند عوامل به

  .شود یاژهیبه همۀ موارد توجه و دیشود و با یورزش یگردشگر ۀتوسعموجب  تواندینم ییتنهاعامل به کیکه 

در  شهری یورزش یو توسعه گردشگر یریپذرقابت یراهبردها نیتدو( در مقاله خود به 1399حیدری و همکاران)

و  زاتیتجه یفرسودگ ،یرساختیز یهاییاز آن است که نارسا یپژوهش حاک یهاافتهیاند پرداختهشهر مشهد کلان

 یتوسعه گردشگر یفرارو یهاچالش نیتریفناورانه، اصل یهاتیهمچون تورم و محدود یموانع کلان اقتصاد

 تیفیک ،یدولت یهاتیحما ت،یامن رینظ ییهاکه اگرچه مؤلفه دهدینشان م یراهبرد لیدر مشهد هستند. تحل یورزش

برخوردارند، اما  یراهبرد یهاتیاولو نیاز بالاتر یاقتصاد ییایپو ژهیوو به یبهداشت، شبکه ارتباط ،یخدمات اقامت

ضرورت  هایدسترس یسازنهیو به ییایجغراف تیاز موقع یریگبهره ،یورزش یهابه جاذبه یبخشتنوع ،ییدر فاز اجرا

)تورم و  یطیمح یهاچالش تیریدر مشهد، در گروِ مد ایپو یگردشگر اقتصاد کیبه  یابیدست ت،یدارند. در نها

. کنندیعمل م دهیتنهمبه یارهیعوامل بسان زنج نیفناورانه است؛ چرا که ا نینو یبا ابزارها ییافزا( و همهامیتحر

 لیپتانس ها،رساختیز یتقادر ار یدولت یهاتیاز حما یریگخود و با بهره یشهرکلان یهاتیمشهد با اتکا به ظرف

 دارد. یورزش یدادهایرو یزبانیشدن به قطب م لیتبد یبرا ییبالا

 داریتوسعه پا یدر راستا یورزش یگردشگر یمدل راهبرد نیتدو( در مقاله خود به 1398حسینی نسب و همکاران )

شهر مشهد، به عنوان در کلان یورزش یتوسعه گردشگرها نشان داد اند نتایج پژوهش آنپرداخته شهر مشهد در یشهر

 تیعلاوه بر تقو ندیفرآ نیخواهد داشت. ا یشهر داریگانه توسعه پابر ابعاد سه یمثبت یامدهایپ ،یدیمحرک کل کی
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 یطیمحستیز-یکالبد یهاو بهبود شاخص یاجتماع یداریسطح پا یمنجر به ارتقا دار،یپا یتوسعه اقتصاد یهاانیبن

 .گرددیشهر م نیدر ا

 یاستادر ر یگردشگر دگاهیاز د یشهر طیمح تیفیک لیو تحل یبررس( در مقاله خود به 139۷تقوایی و همکاران)

دهنده نگرش مثبت گردشگران نسبت نشان یفیحاصل از آمار توص یهاافتهی ندپرداخته ا شهر آمل در  داریتوسعه پا

 یعدد ریها، مقادپاسخ نیانگیم لیدر شهر آمل است. بر اساس تحل یگردشگر طیمح تیفیک یهابه شاخص

ونقل، سبز، خدمات حمل یفضاها ،یورزش یهارساختیز ،یکالبد تیفی)ک یشاخص اصل ۷ یتمام یآمده برادستبه

از منظر  آن است که انگریامر ب نی( بالاتر از سطح متوسط قرار دارد. ایشهر تیو هو تیامن تال،یجید رساختیز

 شده است یابیارز« متوسط به بالا» یدر شهر آمل در سطح یگردشگر طیمح تیفیگردشگران مورد مطالعه، ک

 یبرا یورزش یگردشگر کیاستراتژ یحکمران یبررسدر مقاله خود به  (202۶)  1یآتان یو ابوالقاسم یمراد

 طیمح تیفیک»که  ها نشان داداند نتایج پژوهش آنپرداخته شهر داریتوسعه پا یبرا کپارچهی ی: مدلیشهر یریپذرقابت

 تیفیک یکه ارتقا یادارد؛ به گونه یورزش شهر یبا گردشگر یاتیح یوندیپ کننده،نییعامل تع کیعنوان به «یشهر

 انیم ییراستاداده و هم شیشدت افزابه یجذب گردشگران ورزش یمقصد را برا تیظرف ط،یمح یو عملکرد یکالبد

منابعِ مشروط به  نی. اشودیصنعت محسوب م نیدر ا یریپذرقابت یموتور اصل ،یطیمح تیابو جذ یحکمران

 ینیبازآفر ،یاقتصاد ییایپو ،یاجتماع تیهمچون حما یبالاترسطح یامدهایبه پ تیدر نها ،یطیمح تیفیو ک یحکمران

 .شوندیمنجر م داریپا یسازگار تیو ظرف یدر سطح جهان یرقابت گاهیجا تیتثب ،یشهر

اند که پرداخته «یامنطقه یو توسعه اقتصاد یورزش یگردشگر» ی( در مقاله خود به بررس2024) 2ینیراسو و کروب

 یبرا ییو درآمدزا یشغل یهافرصت جادیجذب گردشگر، ا قیاز طر یورزش یها نشان داد گردشگرپژوهش آن جینتا

مطالعه،  نیا یهاافتهیدارد. بر اساس  یدشگربر مناطق هدف گر یمثبت و معنادار ریتأث ،یمحل یوکارهاکسب

در  یتوسعه اقتصاد یطور بالقوه محرک اصلبه توانندیبزرگ بودن، م ایکوچک  اسیفارغ از مق ،یورزش یدادهایرو

 .مناطق باشند

با  یشهر یآورو تاب یاتوسعه منطقه ،یورزش یگردشگر» ی( در مقاله خود به بررس2023) 3و همکاران نگزینیدیو

 یورزش یدادهایها نشان داد روپژوهش آن جیاند که نتاپرداخته« توبا اچهیدر هیدر ناح یتمرکز بر توسعه اقتصاد

اند، عمل کرده 19-دیکوو یریگپس از بحران همه یبهبود اقتصاد محل یبرا یدیمحرک کل کیعنوان تنها بهنه یقرانیقا

 اند.در منطقه شناخته شده یگردشگر یهاجاذبه ریو توسعه سا جیترو یبرا رگذاریتأث یعنوان بستربلکه به

 باز یفضا یهابر توسعه ورزش یشهر یجو یکیاکولوژ طیمح ریتأث یدر مقاله خود به بررس (2022) 4ویو ل شو

درصد  35پاک،  یروز هوا 240 شامل یطیمحستیمطلوب ز یکه استانداردها ها نشان دادپژوهش آن جیاند نتاپرداخته

 یهاتوسعه ورزش یبرا یاتیح یبستر ،یراهبرد یرساختیز عنوانبه یصوت یآلودگ نهیسبز و کنترل به یسرانه فضا

 تیفیاز آن است که ک یحاک هاافتهیاند. کرده تیتقو یطور معنادارفراهم آورده و مشارکت شهروندان را به یشهر

مختلف،  یهاگروه یجسمان یهاچالش لیضمن تعد کهیطوربه کند؛یم فایا یدیدوگانه و کل ینقش یشهر طیمح

                                                           
1 Moradi & Abolqasemi Atani 
2 Raso & Cherubini 
3 Widianingsih et al 
4 Xu   & Lyu 
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 یبدن یهاتیفعال یورورزشکاران عمل کرده و نرخ بهره یو جسم یدر بهبود سلامت روان یقو یزوریعنوان کاتالبه

 ست،یمستقل ن یندیفرا یشهر یهاکه توسعه ورزش کندیمطالعه اثبات م نیا ت،یرسانده است. در نها داکثررا به ح

تحقق  یاقدام برا نیتریشهر، راهبرد کیاکولوژ یهاشاخص یاست؛ لذا ارتقا یشهر طیمح تیفیاز ک یبلکه تابع

 .شودیکلان محسوب م اسیدر مق یرزشو یفضاها یفیو ک یورزش و توسعه کم یاجتماع ییکارا شیافزا ،یداریپا

 یورزش یگردشگر یدادهایرو یزبانیم یهاها و فرصتچالش»تحت عنوان  ی( در پژوهش2021) 1و همکاران یونیوان

اند. کرده یمعرف زبانیجلب مشارکت فعال جامعه م یبرا نیگزیجا یرا به عنوان راهبرد یورزش یگردشگر ،«داریپا

 یتوانمندساز نهیزم ،یگردشگر یهاتیفعال یبا هدفمندساز یورزش یکه گردشگر دهدیمطالعه نشان م نیا جینتا

 یدادهایپژوهش، رو نیا یهاافتهی. بر اساس آوردیها فراهم مآن یرا برا داریپا یبه درآمدها یابیو دست یساکنان بوم

 .کنندیم فایا زبانیجوامع م یداریپا تیدر تقو یاکنندهنییبستر مشارکت، نقش تع جادیبا ا یورزش

 ایآن در کن یاقتصاد-یاجتماع ریو تأث یورزش یگردشگر» ی( در مقاله خود به بررس201۷) 2و همکاران یریمور

دوگانه  یامدهایپ یدارا یورزش یها نشان داد گردشگرپژوهش آن جیاند که نتاپرداخته« )مورد شهرستان ماچاکوس(

بهبود  ،یمال یگذارهیسرما شیافزا ها،رساختیز تیشامل تقو تیفعال نیاز ا یاست. اثرات مثبت ناش یمثبت و منف

تعارضات  ،یاقتصاد یهانهیهز شیآن شامل افزا یمنف راتیکه تأث یاشتغال بوده، در حال تیو وضع یمنافع اقتصاد

 .باشدیونقل در شهرستان ماچاکوس محمل یهانهیهز شیو افزا یتورم محل ،یاجتماع

بر ابعاد  یمتعدد یهاکه اگرچه پژوهش دهدینشان م هانهیشیپ یبررس ق،یتحق اتیشکاف موجود در ادب نییدر تب

مکاران، هو  یدری؛ ح1400و همکاران،  داری)مانند مطالعات کشت یورزش یگردشگر یو اجتماع یرساختیز ،یاقتصاد

و  کیاستراتژ یهایشده و بر ضرورت همکار مرکز( مت201۷و همکاران،  یری؛ و مور2024 ،ینی؛ راسو و کروب1399

 رساختیو ز یانجیم ریمتغ کیبه عنوان  «یشهر طیمح تیفیک» نییتب نهیاما در زم اند،دهیورز دیتأک داریتوسعه پا

همچون  یتکه مطالعا ی. در حالمیمواجه هست یبا خلأ جد ،یورزش یگردشگر یریپذرقابت یهادر مدل نیادیبن

 یگردشگر ای یسکونت دگاهیرا به صورت مجزا از د طیمح تیفی( ک139۷و همکاران ) یی( و تقوا1401فروش )حج

 نی( ارتباط ب202۶) یآتان یو ابوالقاسم ی( و مراد2022) ویشو و ل رینظ یاند، و پژوهشگرانکرده یبررس یعموم

طور مشخص، نقش که به کپارچهی یچارچوب نظر کیاند، هنوز و ورزش را آغاز کرده کیاکولوژ یهاشاخص

تجربه  زوریو کاتال یریپذرقابت شرطشی( را به عنوان پیو عملکرد کیاکولوژ ،ی)اعم از کالبد «یشهر طیمح تیفیک»

اضر با پژوهش ح ن،یاست. بنابرا افتهیکند، توسعه ن نییتب ینهاد یدگیچیپ یدارا یدر بسترها یورزش یگردشگر

 «یشهر طیمح تیفیک یهاشاخص»و  «یراهبرد یحکمران» قیدنبال تلف هب ،یو تجرب یشکاف نظر نیهدف پر کردن ا

 تیفیباک طیقش محن داد،یرو یزبانیمتمرکز بر صرفِ م یِ سنت یکردهایارائه دهد که فراتر از رو یتراست تا مدل جامع

 به اثبات رساند. یجذب گردشگر ورزش یِداریرا در پا

 معرفی محدوده مورد مطالعه. 4

 31شهر اهواز به عنوان یکی از شهرهای بزرگ ایران و مرکز شهرستان اهواز و استان خوزستان از نظر جغرافیایی در 

متر از سطح دریا قرار  18با ارتفاع ای  دقیقه طول شرقی در جلگه 40درجه و  48دقیقه عرض شمالی و  20درجه و 

                                                           
1 Wanyonyi et al 
2 Muiruri Njoroge et al. 
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(. 1395نفر جمعیت بوده است )مرکز آمار ایران،  1،302،591است و بر اساس آخرین آمار شهر اهواز دارای  گرفته

 باشد. بیانگر  محدوده جغرافیایی شهر اهواز می 3شکل  .باشد محله می 124ناحیه و  34منطقه شهری،  8دارای 

 
 1405ترسیم کنندگان، ماخذ: یایی شهر اهواز. (. موقعیت جغراف2شکل)

 شناسی پژوهش. روش5

 یمؤثر بر توسعه و ارتقا یشهر طیمح تیفیک یدیکل یهامؤلفه یبندتیو اولو یستمیس یبا هدف واکاو حاضر پژوهش

گرفته است. در گام نخست )فاز  شیرا پ کمی( -)کیفی  یبیترک یپژوهش افتیره کیشهر اهواز، در کلان یورزش یگردشگر

و  یعملکرد ،یکالبد نیادیبن یهاشاخص ،یعلم یهانهیشیپ یمحتوا لیو تحل یصمند متون تخصمرور نظام قی(، از طریفیک

منظور (، بهیفاز دوم )بخش کم در (.1در جدول  جی)نتا دیاستخراج گرد یمرتبط با جذب گردشگران ورزش یشهر طیمح یادراک

 لیتحل ندیفرا قی)تلف DANP ارهیچندمع یریگمیتصم کیتکن ها،رانشیپ یینها یبندو رتبه یروابط درون دهیچیپشبکه  نییتب

 هبود ک یزوج ساتیمقا سیبر ماتر یسنج مبتنها، پرسشنامه خبرهداده یآورجمع یکار گرفته شد. ابزار محور( بهمتلیشبکه و د

و  ییروا نی. جهت تضمدیگرد عیتوز یو گردشگر یورزش تیریمد ،یشهر یزیربرنامه یهانفر از متخصصان حوزه 50 انیم

پرسشنامه  یاعتبار بالا دیحاصله، مؤ 83/0کرونباخ  یآلفا بی( بهره گرفته شد که ضرRetestابزار، از روش آزمون مجدد ) ییایپا

وزن  نیی( و تعی)علت و معلول ینقشه روابط عل میامکان ترس یقیتلف یمتدولوژ نیق است. ایتحق یهادر سنجش سازه

پژوهش در  یاتیعمل یهاگام یشهر اهواز فراهم ساخت. توالکلان یورزش یگردشگر بومستیهر شاخص را در ز کیاستراتژ

 ( ارائه شده است.3شکل )
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 (. مراحل انجام پژوهش.3شکل )

 است.های مورد نظر پرداخته شده ها و زیر شاخص( به شناسایی شاخص1) در جدول
 یشهر یورزش یگردشگر یدر ارتقا یشهر طیمح تیفیکهای ها و زیر شاخص(. شاخص1جدول)

 کد زیرشاخص شاخص

 یمدارادهیو پ یکالبد تیفیک

 Q1 وستهیو پ منیا یروهاادهیپ

 Q2 متصل یسواردوچرخه یرهایمس

 Q3 (نی)معلول ریفراگ یدسترس

 Q4 راهنما یو تابلوها ییخوانا

 یورزش یتخصص یهارساختیز

 I1 تنوع فضاهای ورزشی

 I2 استانداردهای ابعادی و ایمنی

 I3 ظرفیت تماشاگران و امکانات رفاهی داخل مجموعه

 I4 پارکینگ و دسترسی سواره

 یسبز و مبلمان شهر یفضاها تیفیک

 QG1 باز مجاور یها و فضاهاپارک

 QG2 یوندیسبز پ یرهایمس

 QG3 استراحت یهابانهیو سا یمبلمان شهر

 یعموم یونقل و رفاهخدمات حمل

 T1 یونقل عمومبه حمل یدسترس

 T2 هاها و رستوراناقامتگاه یکینزد

 T3 هیپا یو رفاه یخدمات بهداشت

 T4 یشهر یهایدسترس یکپارچگی

 D1  چندزبانه یابیراه یهاستمیس  یرسانو اطلاع تالیجید یهارساختیز
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 D2 دادیو سامانه هوشمند رو هاشنیکیاپل

 D3 پرسرعت نترنتیو ا یعموم یفایوا

 امنیت، ایمنی و مدیریت رویداد

 S1 شبانه معابر ییروشنا

 S2 یتیامن/یامداد یروهاین یاحضور حرفه

 S3 یاضطرار هیو تخل تیجمع تیریمد یهاطرح

 یو تعاملات اجتماع یسرزندگ ت،یهو

 V1  یورزش یهاالماننمادها و 

 V2 یجانب یدادهایها و روزونها، فنجشنواره

 V3 گردشگر یکل تیو رضا ینوازمهمان

 1405منبع: نگارندگان، 

 های پژوهش. یافته6
 ،یشهر یزیرو برنامه ایجغراف یهامتخصصان حوزه یجمع یآرا هیمطالعه، بر پا نیدر ا یابیارز یهاشاخص نیتدو

ها شاخص یسازییو نها یغربالگر ندیاستوار است. فرآ یو کارشناسان توسعه گردشگر یورزش یدادهایرو تیریمد

 یهامؤلفه یبندرتبه یمبنا ،یریگمیتصم سیماتر البآن در ق جیکه نتا افتیانجام  یدلف یاز متدولوژ یریگبا بهره

ها و استخراج شاخص یروابط درون یدگیچیغلبه بر پ یبرا شهر اهواز قرار گرفت.کلان یگردمؤثر بر اتمسفر ورزش

مدل به  نیا یلیتحل یها( استفاده شد. گامANPو  DEMATEL قی)تلف DANPاز مدل  رمتعصبانه،یغ یهاوزن

 انیمتقابل م یو شدت اثرگذار یفاز، تعاملات درون نی(: در امتلید کیاول )تکن مرحله :گرددیم نییتب ریشرح ز

خدمات  »و  « یورزش یتخصص یهارساختیز » ،« یمدارادهیو پ یکالبد تیفیک »کلان پژوهش همچون  یهاشاخص

 ی( بود که به شکلNRMنقشه روابط شبکه ) میمرحله، ترس نیا یشد. خروج یواکاو « یعموم یونقل و رفاهحمل

 .کندیم ییاهواز بازنما یورزش یدر ساختار گردشگر «ریاثرپذ» ای« اثرگذار ریمتغ» کیهر مؤلفه را به عنوان  شنق ق،یدق

 تلتشکیل ماتریس دیم (.2جدول)
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 1405های پژوهش، یافته مأخذ:

ای سیستم ترسیم های حاصل از ماتریس ارتباط کل در روش دیمتل، ساختار شبکهدر این مرحله، با استناد به خروجی

ای قابلیت تبیین روابط متقابل، بازخوردها و مراتبی کلاسیک، این مدل شبکههای سلسلهگردید. برخلاف مدل

تری از را داراست و تحلیل دقیق« ردشگری ورزشیگ»و « کیفیت محیط شهری»های های درونی میان مؤلفهوابستگی

 شود:های زیر خلاصه میفرآیند محاسباتی این بخش در گام دهد.تعاملات سیستم ارائه می

 :گام اول: تدوین ماتریس ارتباط مستقیم

را در طیف  jبر متغیر  iنفر از خبرگان حوزه پژوهش درخواست شد تا میزان تأثیرگذاری متغیر  50در این گام، از 

اثر تا تأثیرگذاری بسیار قوی( تعیین کنند. ماتریس نهایی از طریق محاسبه میانگین نظرات این )از بی 4تا  0امتیازی 

اند که های قطر اصلی برابر با صفر لحاظ شدهپنل خبرگی تشکیل شد. شایان ذکر است که در این ماتریس، درایه

 باشد.ار بر خودش میدهنده فرض عدم تأثیرگذاری هر معینشان

 سازی ماتریس ارتباط مستقیمگام دوم: نرمال

سازی شد. برای این منظور، به منظور استانداردسازی و تعیین شدت نسبی حاکم بر روابط، ماتریس مرحله قبل نرمال

ماتریس تقسیم گردید. نتایج حاصل از این محاسبات و « بزرگترین مجموع سطری ماتریس»تمامی عناصر ماتریس بر 

 ( درج شده است.3شده در جدول شماره )نرمال
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 سازی ماتریس ارتباط مستقیم(. نرمال3جدول)

 

ماتریس ارتباطات کامل معیارها از طریق فرمول زیر به دست آمد که در (: DTگام سوم: ماتریس ارتباط کامل ابعاد)

 شده است. (  نمایش داده4در جدول )ماتریس ارتباطات کامل ابعاد  .آن ماتریس نرمال و ماتریس واحد است

 ماتریس ارتباط کامل ابعاد(. 4جدول)

 تاثیر گذار Q I OQ T D S V شاخص

Q 0/325 0/318 0/319 0/315 0/315 0/339 0/297 2/228 

I 0/321 0/307 0/312 0/309 0/308 0/332 0/295 2/184 

OQ 0/324 0/304 0/310 0/308 0/309 0/333 0/295 2/182 

T 0/320 0/296 0/304 0/303 0/304 0/328 0/292 2/147 

D 0/318 0/291 0/299 0/297 0/299 0/321 0/286 2/113 

S 0/325 0/300 0/303 0/304 0/306 0/327 0/291 2/157 

V 0/329 0/306 0/306 0/307 0/308 0/329 0/297 2/183 

  2/054 2/310 2/149 2/143 2/153 2/123 2/262 تاثیرپذیر

 1405های پژوهش، یافته مأخذ:

 نیتریدیو کل نیرگذارتری( به عنوان تأث2.228مقدار ) نیشتریبا کسب ب Qارتباط کامل، بُعد  سیماتر یبر اساس خروج

(، به 2.310) یریرپذیتأث زانیم نیبا بالاتر Sشد؛ در مقابل، بُعد  ییاهواز شناسا یورزش یگردشگر یدر ارتقا شرانیپ

 افتیدر یشهر طیمح تیفیابعاد ک ریسا راتییاثر را از تغ نیشتریکه ب شودیشناخته م یامؤلفه نیترعنوان حساس

 .کندیم

 محاسبه شده سطر هر جمع حاصل که (DT) ماتریس(: DTسازی ماتریس ارتباطات کامل ابعاد )گام چهارم: نرمال

 عوض حاصل، ماتریس ستون و سطر جای سپس گردید، تقسیم خود به مربوط سطر مجموع عناصر بر عنصر هر و

 شد. داده ( نشان5جدول )در   ذیل به صورت ابعاد شده نرمال ارتباطات کامل شد. ماتریس
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 ماتریس ارتباط کامل نرمال شده ابعاد (.5جدول)

 Q I OQ T D S V شاخص

Q 0/146 0/143 0/143 0/141 0/141 0/152 0/133 

I 0/147 0/141 0/143 0/141 0/141 0/152 0/135 

OQ 0/148 0/139 0/142 0/141 0/141 0/153 0/135 

T 0/149 0/138 0/142 0/141 0/142 0/153 0/136 

D 0/151 0/138 0/142 0/141 0/142 0/152 0/136 

S 0/151 0/139 0/141 0/141 0/142 0/152 0/135 

V 0/151 0/140 0/140 0/140 0/141 0/151 0/136 

 1405های پژوهش، یافته مأخذ:

ماتریس ارتباطات کامل معیارها از طریق فرمول ذیل (: cTگام پنجم: تشکیل ماتریس ارتباطات کامل زیر معیارها )

( ماتریس ارتباط کامل معیارها را نشان ۶آید؛ که در آن ماتریس نرمال و ماتریس واحد است. جدول )به دست می

 .دهدمی

 ارتباط کامل زیر معیارها(. ماتریس 6جدول)

 
 1405های پژوهش، مأخذ: یافته

c)سازی ماتریس ارتباطات کامل زیر معیارها گام ششم: نرمال
aT :)جهت نرمال( سازیCT مجموع هر سطر )

(ij
cT( محاسبه و سپس در هر سطر(ij

cT( ( ۷، هر عنصر بر مجموع عناصر سطر مربوط به خود تقسیم گردید. جدول )

 دهد.ارتباطات کامل نرمال شده معیارها را نشان میماتریس 
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 (. ماتریس ارتباط کامل نرمال شده زیر معیارها7جدول)

 
 1405های پژوهش، مأخذ: یافته

های ماتریس ارتباط کامل : در ادامه، مجموع سطرها و ستونگام هفتم: محاسبه شدت و جهت تأثیر ابعاد و معیارها

 و ام i سطر مجموع ن دهندهنشا 𝑟𝑖 شاخصصورت جداگانه و مطابق با روابط زیر محاسبه گردید: ابعاد و معیارها، به

 𝑐𝑗ستون مجموع بیانگر jبه توجه با  ام 𝑖𝑗𝐶𝑇 شاخص .است موردنظر بعد به مربوط 𝑐𝑗+𝑟𝑖 اهمیت میزان بیانگر 

 کلی، حالت در .باشدمی معیار یا تأثیرپذیری و تأثیرگذاری دهندهنشان 𝑗𝑐−𝑖𝑟 شاخص .باشد می امi بعد  )شدت(

 جزء (،i=jباشد) منفی 𝑟𝑖−𝑐𝑗 چنانچه .است تأثیرگذار یا علی معیارهای دسته (، جزءi=jباشد) مثبت 𝑟𝑖−𝑐𝑗 چنانچه

 شاخص دو پایه بر علی نمودار .باشدمی  jستون مجموع و  iسطر مجموع است. در واقع تأثیرپذیر معیارهای گروه

 را معیارها و ابعاد چگونه که توان گفتاست. بنابراین می معروف شبکه روابط نقشه به که شد ترسیم قابل مذکور

 باشند.می موردبررسی معیارهای و ابعاد از هریک جهت تأثیر و شدت بیانگر ترتیب به 9و  8جدول. داد بهبود

 .دهندمی ترسیمی نشان به صورت را معیارها و ابعاد موقعیت نیز 5و 4های شکل

 (. شدت و جهت تأثیر هر یک از ابعاد موردبررسی.8جدول)

 ri cj ri+cj ri-cj شاخص 

یمدارادهکالبدی و پی تیفکی  Q 0/146 0/143 0/143 0/141 

ی تخصصی ورزشیهارساختزی  I 0/147 0/141 0/143 0/141 

فضاهای سبز و مبلمان شهری تیفکی  OQ 0/148 0/139 0/142 0/141 

ونقل و رفاهی عمومیخدمات حمل  T 0/149 0/138 0/142 0/141 

رسانیو اطلاع تالیجی دیهارساختزی  D 0/151 0/138 0/142 0/141 

 S 0/151 0/139 0/141 0/141 امنیت، ایمنی و مدیریت رویداد

سرزندگی و تعاملات اجتماعی ت،هوی  V 0/151 0/140 0/140 0/140 

 1405های پژوهش، یافته مأخذ:
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دهد که در ساختار کیفیت محیط شهری اهواز جهت ارتقای گردشگری نشان می( 8های جدول )تحلیل داده

 با کسب بالاترین میزان شاخص  های تخصصی ورزشیزیرساختو  مداریکیفیت کالبدی و پیادهورزشی، ابعاد 

شوند که بیشترین های پژوهش شناخته میترین مؤلفهترین و استراتژیک، محوری0/143به مقدار  (ri+ cj) تعامل

شود که تمامی ، مشاهده می(ri −cj) ارتباط را با سایر ابعاد دارند. همچنین، با نگاهی به شاخص خالص تأثیرگذاری

امنیت و مدیریت ، های دیجیتالزیرساختابعاد دارای مقادیر مثبت و بسیار نزدیک به هم هستند؛ اما متغیرهای 

« علت»به عنوان موتورهای محرک و  (=151/0ri)با دارا بودن بیشترین توان تأثیرگذاری هویت و سرزندگیو  رویداد

های گذاری بر روی این پیشرانگذاری و سرمایهکنند؛ این بدان معناست که هرگونه سیاستدر این مدل عمل می

های کیفیت محیطی و در نهایت شکوفایی ای منجر به بهبود سایر مؤلفهتواند به صورت زنجیرهکلیدی در شهر اهواز، می

 .شهر گرددورزشی در این کلانهای گردشگری ظرفیت

 (. شدت و جهت هر یک از زیر معیارهای موردبررسی9جدول )

 ri cj ri+cj ri-cj زیر معیارها ri cj ri+cj ri-cj زیرمعیارها

Q1 1/351 1/345 2/695 0/006 T2 1/232 1/23 2/462 0/002 

Q2 1/310 1/319 2/629 -0/009 T3 1/115 1/155 2/27 -0/039 

Q3 1/276 1/362 2/638 -0/086 T4 1/180 1/201 2/382 -0/021 

Q4 1/262 1/173 2/435 0/089 D1 0/841 0/642 1/483 0/198 

I1 1/164 1/242 2/406 -0/078 D2 0/849 0/864 1/713 -0/023 

I2 1/245 1/188 2/433 0/058 D3 0/753 0/937 1/69 -0/183 

I3 1/112 1/177 2/289 -0/065 S1 0/986 0/809 1/668 0/177 

I4 1/140 1/054 2/194 0/086 S2 0/859 0/929 1/788 -0/069 

QG1 0/954 0/965 1/919 -0/012 S3 0/756 0/864 1/62 -0/108 

QG2 0/984 0/893 1/877 0/092 V1 0/791 0/716 1/507 0/074 

QG3 0/892 0/972 1/863 -0/08 V2 0/789 0/746 1/535 0/043 

T1 1/268 1/21 2/478 0/058 V3 0/771 0/888 1/659 -0/117 

 .1405های پژوهش، یافته مأخذ:

روهای پیادههای دهد که در میان زیرمعیارهای کیفیت محیط شهری اهواز، شاخصنشان می( 9های جدول )تحلیل یافته

ترین و تأثیرگذارترین ، حیاتی(ri+cj) با کسب بالاترین میزان تعامل (Q3) دسترسی فراگیرو  (Q1) ایمن و پیوسته

شوند که زیربنای اصلی تحرک گردشگران در سطح شهر های شبکه در ارتقای گردشگری ورزشی محسوب میگره

به عنوان قدرتمندترین متغیر  (D1) های راهیابی چندزبانهسیستم، متغیر ( ri−cj) هستند. از منظر جهت تأثیرگذاری

رسانی هوشمند، موتور محرک های دیجیتال و اطلاعدهد توسعه زیرساختکه نشان میشناسایی شده است « علت»

 (V3) نوازی و رضایت کلی گردشگرمهمانهایی نظیر اولیه برای بهبود سایر ابعاد محیطی است؛ در مقابل، شاخص

بودن « معلول»بیانگر دارای بیشترین مقادیر منفی در شاخص خالص تأثیرگذاری هستند، که  (D3) فای عمومیوایو 

های های کالبدی، امنیتی و دسترسیطور مستقیم تابع بهبود زیرساختهاست؛ به این معنا که ارتقای این موارد بهآن

 .شهر اهواز خواهد بودشهری در کلان
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 𝑟𝑖−𝑐𝑗 و  𝑟𝑖+𝑐𝑗 موقعیت هر یک از ابعاد مورد مطالعه بر اساس (.4شکل )

(، ابعاد پژوهش بر مبنای میزان اهمیت کل 4)شکل  DANPبر اساس خروجی نمودار علّی مدل دیمتل در رویکرد 

(ri +cj( و خالص اثرگذاری )ri −cjتحلیل شده ) هویت،اند. ابعاد ( سرزندگی و تعاملات اجتماعیV ،)

( با قرارگیری در Tونقل )حمل ( و خدماتQG(، کیفیت فضای سبز و مبلمان )Iهای تخصصی ورزشی )زیرساخت

شناسایی شدند. این بدان معناست که این ابعاد  )تأثیرگذار(« علّی»ناحیه مثبت محور عمودی، به عنوان گروه 

هاست. در های زیربنایی سیستم هستند و بهبود گردشگری ورزشی در اهواز مستلزم مداخله اولیه در این حوزهمحرک

اند. )تأثیرپذیر( قرار گرفته« معلولی»( در گروه S( و امنیت و ایمنی )Qمداری )و پیادهمقابل، ابعاد کیفیت کالبدی 

(، ri +cj( بالاترین درجه تعامل و اهمیت را در کل سیستم دارد )بیشترین مقدار Qاگرچه شاخص کیفیت کالبدی )

ریزی صحیح در معلولِ برنامهدهد که ارتقای این کیفیت کالبدی در واقع خروجی و اما تحلیل دیمتل نشان می

 بخشی شهری است.ونقل و هویتهای تخصصی، حملزیرساخت

 

 

 .𝑟𝑖−𝑐𝑗 و  𝑟𝑖+𝑐𝑗 (. موقعیت هر یک از معیارهای مورد مطالعه بر اساس5شکل )

راهیابی های سیستم»دهد. زیرمعیار تری را ارائه میها جزئیات عملیاتی(، توزیع شاخص5در سطح زیرمعیارها )شکل 

ترین متغیر علّی سیستم شناخته ایبا کسب بالاترین مقدار مثبت در محور عمودی، به عنوان ریشه(« D1چندزبانه )

شهر ریزی گردشگری ورزشی کلانرسانی در پایهدهنده نقش کلیدی هوشمندسازی و اطلاعشود؛ این امر نشانمی
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بیشترین میزان اهمیت و درگیری کل را در محور (« Q1پیوسته )روهای ایمن و پیاده»اهواز است. همچنین زیرمعیار 

هایی دهنده تمرکز اصلی تجربه گردشگر در این بخش است. در مقابل، قرارگیری زیرشاخصافقی داراست که نشان

در انتهای گروه معلولی، (« V3نوازی و رضایت کلی گردشگر )مهمان»و (« D3فای عمومی و اینترنت )وای»نظیر 

های وارِ تصمیمات کلان در بخشای آن است که دستیابی به رضایت نهایی گردشگر در شهر اهواز، خروجیِ زنجیرهگوی

رسانی ای )مانند اطلاعهای ریشههای اجرایی باید ابتدا بر تقویت محرکزیرساختی، امنیتی و کالبدی است. لذا استراتژی

د تا اثرات آن به صورت سیستمی منجر به ارتقای کیفیت کالبدی ( متمرکز شوS1و روشنایی شبانه معابر  D1هوشمند 

 و در نهایت تحقق رضایت گردشگران ورزشی گردد.
 (. سوپر ماتریس اولیه10جدول )

 

 .1405های پژوهش، مأخذ: یافته

 به منظور تشکیل سوپر ماتریس موزون، ماتریس ارتباط کامل نرمال شدهگام نهم: تشکیل سوپر ماتریس موزون: 

(D
aT ) ناموزون ضرب شد. ترانسپوز شده و در سوپر ماتریس 
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 (. سوپر ماتریس موزون11جدول )

 
 1405های پژوهش، مأخذ: یافته

 

توان رساندن به یک عدد بزرگ سوپرماتریس موزون را از طریق بهگام دهم: محدود کردن سوپر ماتریس موزون: 

(Zمحدود می )همگرا شود و به ثبات رسد. خروجی این گام اوزان مؤثر دیماتل مبتنی که سوپرماتریس نماییم؛ تاجایی

( 12باشد. نتایج سوپرماتریس موزون همگرا شده براساس اوزان به دست آمده در جدول )بر فرآیند تحلیل شبکه می

ی ورزشی های مؤثر بر گردشگربندی مؤلفهبر اساس نتایج حاصل از سوپرماتریس همگرا و اولویت ارائه شده است.

 است گرفته قرار اهمیت نخست جایگاه در (15۷/0)با وزن « امنیت، ایمنی و مدیریت رویداد» در شهر اهواز، شاخص

های مدون ( و طرحS2ای نیروهای امدادی )(، حضور حرفهS1) معابر روشنایی ارتقای به مبرم نیاز دهندهنشان که

کیفیت »های اصلی جذب گردشگران ورزشی است؛ پس از آن، شاخص شرط( به عنوان پیشS3تخلیه اضطراری )

 قرار بعدی هایرتبه در ترتیب به (0/140« )ونقل و رفاهی عمومیخدمات حمل» و (14۶/0)« مداریکالبدی و پیاده

ورزند. در تأکید می( T4های شهری )( و یکپارچگی دسترسیQ1) متصل روهایپیاده توسعه ضرورت بر که دارند

کمترین وزن را به خود اختصاص داده است؛ این  (10۷/0« )رسانیهای دیجیتال و اطلاعزیرساخت»مقابل، شاخص 

گذاران شهری اهواز باید ضمن حفظ توجه به توسعه سازد که سیاستگر را به این نتیجه رهنمون میها تحلیلیافته

ریزی خود را بر تثبیت امنیت پایدار و اصلاح ساختار لی و اولویت برنامههای فیزیکی و ورزشی، تمرکز اصزیرساخت

های کالبدی معابر قرار دهند تا از این طریق، ضمن ارتقای تجربه زیسته گردشگر، بستری فراهم گردد که سایر قابلیت

ی ورزشی ( نیز به شکلی کارآمدتر در خدمت توسعه گردشگرQG( و فضاهای سبز )Vشهری همچون سرزندگی )

 قرار گیرند.
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 بندی شاخص سوپرماتریس همگرا(. وزن و رتبه12جدول )

 W کد شاخص

یمدارادهیو پ یکالبد تیفیک  Q 0/146 

یورزش یتخصص یهارساختیز  I 0/135 

یسبز و مبلمان شهر یفضاها تیفیک  OQ 0/137 

یعموم یونقل و رفاهخدمات حمل  T 0/140 

یرسانو اطلاع تالیجید یهارساختیز  D 0/107 

 S 0/157 امنیت، ایمنی و مدیریت رویداد

یو تعاملات اجتماع یسرزندگ ت،یهو  V 0/132 

 1405های پژوهش، مأخذ: یافته

دهد که در مدل ارتقای نشان می( 13دهی نهایی زیرمعیارها در سوپرماتریس همگرا )جدول نتایج حاصل از وزن

در رتبه  0/0۶0با کسب امتیاز  (V2) ها و رویدادهای جانبیزونها، فنجشنوارهگردشگری ورزشی اهواز، زیرمعیار 

نخست اولویت قرار دارد؛ این امر بیانگر آن است که ایجاد شور و نشاط اجتماعی و برپایی رویدادهای مکمل، 

های های دوم و سوم، تمرکز بالایی بر مؤلفهترین فاکتور در جذب گردشگر ورزشی به این شهر است. در رتبهکلیدی

کیفیت فضاهای سبز و و  S3 و S2 یت جمعیت و امنیتمدیرشود؛ به طوری که مدیریتی و محیطی مشاهده می

بندی، جایگاه اند. نکته حائز اهمیت در این رتبههای استراتژیک شناسایی شدهبه عنوان اولویت S1 و QG1 روشنایی

کننده در آسایش گردشگران است که با توجه به اقلیم گرم اهواز، نقشی تعیین QG3   هابانمبلمان شهری و سایهبالای 

اند که نشان ترین رتبه قرار گرفتهدر پایین I2 استانداردهای ابعادیکند. در مقابل، زیرمعیارهای فنی مانند ایفا می

کیفیت تجربه محیطی و » و« مدیریت رویداد»دهد از دیدگاه پژوهش، برای توسعه گردشگری ورزشی در اهواز، می

 .ها هستندتر از استانداردهای صرف کالبدی و فنی سازهبسیار حیاتی« امنیتی
 بندی زیر شاخص سوپرماتریس همگرا(. وزن و رتبه13جدول )

 رتبه امتیاز کد رتبه امتیاز کد رتبه امتیاز کد

Q1 0/037 8 QG1 0/047 3 D2 0/038 7 

Q2 0/037 8 QG2 0/045 5 D3 0/034 10 

Q3 0/038 7 QG3 0/046 4 S1 0/047 3 

Q4 0/034 10 T1 0/035 9 S2 0/055 2 

I1 0/034 10 T2 0/037 8 S3 0/055 2 

I2 0/031 12 T3 0/034 10 V1 0/039 6 

I3 0/035 9 T4 0/034 10 V2 0/060 1 

I4 0/034 10 D1 0/035 9 V3 0/033 11 

 1405های پژوهش، مأخذ: یافته

های کیفیت بندی مؤلفهبیانگر این واقعیت است که اولویت( 13و  12نتایج حاصل از تحلیل سوپرماتریس )جدول 

تغییر جهت داده  محور و رویدادمدارمدیریتبه سمت رویکردی « محور-کالبد»محیطی در اهواز، از یک نگاهِ صرفاً 

ها و ر رتبه نخست ابعاد و زیرمعیارجشنوارهد« امنیت و مدیریت رویداد»است؛ به طوری که قرارگیری شاخص 



 و همکاران یبیطخ                                

324 
 
 

دهد که از دیدگاه خبرگان، کلید موفقیت گردشگری ورزشی در اهواز ها، نشان میدر صدر تمامی شاخص هازونفن

وسازهای جدید. همچنین، اولویت بالای برای گردشگر است، نه لزوماً ساخت خلق تجربه زیسته پویا و ایمندر گروِ 

ریزی دهنده ضرورت تطبیق برنامهنشان (QG1) و فضاهای سبز مجاور (S1) نظیر روشنایی شبانه زیرمعیارهایی

)مانند نیاز به اقتصاد شبانه و تلطیف هوا( برای جذب تماشاگران است. در مجموع،  الزامات اقلیمی اهوازشهری با 

« افزار شهرینرم»گذاران باید از، سیاستاین نتایج حاکی از آن است که برای ارتقای جایگاه گردشگری ورزشی در اهو

ران اصلی قرار داده و )شامل مدیریت امنیت، برگزاری رویدادهای جانبی و حس سرزندگی( را به عنوان پیش

 .( را به عنوان بستری برای تحقق این امنیت و پویایی توسعه دهندهاروها و دسترسی)مانند پیاده« افزار شهریسخت»

 نتیجه گیری و پیشنهادها 

های نوین توسعه پایدار شهری، نقشی کلیدی در در عصر حاضر، گردشگری ورزشی به عنوان یکی از پیشران

کند. با این حال، موفقیت در جذب و ماندگاری گردشگران شهرها ایفا میارتقای برندینگ شهرها و رونق اقتصادی کلان

های دسترسی و است؛ چراکه فضاهای عمومی، زیرساخت« حیط شهریکیفیت م»ورزشی، بیش از هر چیز تابع 

شهر اهواز با وجود برخورداری دهند. کلانمعنایی شهر، بستر اصلی تجربه گردشگر را تشکیل می-های کالبدیکیفیت

عددی های اقلیمی و زیرساختی متهای استراتژیک، موقعیت رودخانه کارون و پیشینه غنی ورزشی، با چالشاز ظرفیت

سازد. از این رو، پژوهش حاضر با هدف ارزیابی و های محیطی آن را ضروری میروست که بازنگری در مؤلفهروبه

های کلیدی، نقشه راهی های کیفیت محیط شهری در اهواز تدوین شده است تا با شناسایی پیشرانبندی مؤلفهاولویت

ر به یک مقصد پویا و باکیفیت برای گردشگری ورزشی ارائه شههوشمندانه برای مدیران شهری جهت تبدیل این کلان

هویت و »شهر اهواز، ابعاد دهد که در ساختار محیطی کلانتحلیل روابط علّی نشان مینتایج پژوهش نشان داد دهد. 

ای )علت( های اصلی و ریشهبه عنوان محرک« ونقلخدمات حمل»و « های تخصصی ورزشیزیرساخت»، «سرزندگی

گذارد. در این میان، زیرمعیار تأثیر می« امنیت»و « کیفیت کالبدی»ها مستقیماً بر ارتقای کنند که بهبود آنیعمل م

های عملیاتی هستند که موتور محرک اولیه برای قدرتمندترین پیشران و روشنایی شبانه های راهیابی چندزبانهسیستم

به عنوان   فای عمومیوای»و  نظیر رضایت کلی گردشگرهایی شوند؛ در حالی که شاخصتحول سیستم محسوب می

وارِ اند. به عبارتی، دستیابی به رضایت نهایی گردشگر در اهواز، خروجیِ زنجیرهمتغیرهای معلول شناسایی شده

بندی نهایی از سوی دیگر، نتایج اولویت .های هوشمندسازی، امنیتی و زیرساختی استتصمیمات استراتژیک در بخش

« محور و رویدادمدارمدیریت»به رویکرد « محور-کالبد»وپرماتریس همگرا حاکی از تغییر پارادایم از رویکرد در س

بالاترین رتبه اهمیت را « ها زونها و فنجشنواره»و زیرمعیار « امنیت و مدیریت رویداد»است؛ به طوری که شاخص 

افزار نرم»برای توسعه گردشگری ورزشی در اهواز، ارتقای  کند کهها تأکید میاند. این یافتهبه خود اختصاص داده

ها و اقتصاد شبانه( اولویتی بان)شامل مدیریت امنیت، سرزندگی اجتماعی و توجه به الزامات اقلیمی مانند سایه« شهری

اری همچون افزگذاران باید بسترهای سختای دارد. در واقع، سیاستتر از استانداردهای صرفاً فنی و سازهحیاتی

انگیز برای گردشگران روهای پیوسته  را تنها به عنوان زیربنایی برای تحقق یک تجربه زیسته پویا، ایمن و خاطرهپیاده

 تیکه اولو یطوردارد؛ به یپژوهش در ابعاد کلان با بدنه دانش موجود همخوان نیا یهاافتهی ورزشی توسعه دهند.

، (1404و همکاران ) یشهباز جیبا نتا« هازونها و فنجشنواره» یو نقش محور «دادیرو تیریو مد تیامن» یبالا
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 یکالبد شهر انیم وندیلزوم پ بر یهمسو است، که همگ( 1399و همکاران ) یدری( و ح2023و همکاران ) نگزینیدیو

را  یو دسترس روهاادهیپ انیکه تعامل م قیتحق یاشبکه لیتحل ن،یاند. همچنداشته دیتأک دادمداریرو یو سرزندگ

و همکاران  نسبینیحس دگاهیو د( 1400و همکاران ) داریکشت لیبا فراتحل داند،یتوسعه م یهاگره نیتریاتیح

 ن،یمطابقت کامل دارد. علاوه بر ا دار،یبه توسعه پا یابیدست یبرا یرساختیز یوستگیبر ضرورت پ یمبن( 1398)

با  بیبه ترت ،یاقتصاد ییایدر پو یجانب یدادهایدر اهواز و نقش محرک رو هابانهیو سا یمبلمان شهر ژهیو تیاهم

پژوهش  یمدل مفهوم یبالا ییروا دهدهنراستا بوده و نشان( هم2024) ینی( و راسو و کروب2022) ویشو و ل یهاافتهی

 شهیرا آشکار ساخت که ر یفیظر یهامطالعه تفاوت نیمقابل، ا در .است یشهر طیمح یواقع یازهاین ییدر شناسا

و  ییتقوا رینظ ی. برخلاف مطالعاتکندیم زیمتما هانهیشیپ یشهر اهواز دارد و آن را از برخ یانهیزم یهایژگیدر و

نه  شمندهو یهارساختیپژوهش ز نیاند، در اقائل تالیجید یهایخروج یبرا ییکه وزن بالا( 139۷همکاران )

 تیشدند که اهم ییشناسا «یو علّ هیمحرک اول» کیعنوان صرفاً به متل،ید لیه طبق تحلبلک ،ییهدف نها کیعنوان به

)مانند  کیکلاس یهااز پژوهش یاریکه بس یدر حال ن،یدارند. همچن تیریو مد تینسبت به امن یکمتر یوزن

 «یافزار شهرنرم»دهنده غلبه اهواز نشان جیدارند، نتا مرکزت یو کالبد یافزارسخت یهابر مؤلفه( 1401فروش، حج

در نگاه  کیمیچرخش پارادا کی انگریب ،ییناهمسو نیاست. ا یکالبد یبر استانداردها تیتجربه و امن تیریشامل مد

 شیب( 201۷و همکاران،  یری)همسو با هشدار مور یو کنترل آثار جانب دادیرو تِیریاست که بر مد یمحل نفعانیذ

 کنند. یریتجربه گردشگر جلوگ تیفیو افت ک یتا از بروز تعارضات اجتماع ورزندیم دیصرف تأک یِکیزیاز توسعه ف

 

 منابع ومأخذ
(. تدوین راهبردهای توسعه گردشگری ورزشی استان 1401احمدی، م.، نوری خان یوردی، م.، مصطفایی، ج.، و شهبازی، ر. ) .1

. 142-115(، 2)11، ورزشمدیریت و توسعه . QSPMو  SWOTاردبیل براساس مدل 

https://doi.org/10.22124/jsmd.2022.6233 

زیست زندگی شهری با استفاده از تحلیل چند (. بررسی کیفیت محیط1401اسدی، ی.، جلوخانی نیارکی، م.، و عزیمند، ک. ) .2

 .383-344(، 1)54، های جغرافیای انسانینشریه پژوهشتهران(.  4عه موردی: منطقه معیاره مکانی )مطال

های تأثیرگذاری موانع گردشگری ورزشی ایران با (. تبیین شاخص139۶پور، ع.، و قاسمی، ح. )امینی، م.، امینی، م.، مهدی .3

(، 15)4، های ورزشیتباطات در رسانهمدیریت ارگروهی با تأکید بر نقش اطلاعاتی و ارتباطی.  AHPاستفاده از روش 

2۶-35. 

جغرافیا و زایی. (. ارائه مدل نقش توسعه گردشگری ورزشی بر اشتغال1405آریایار، ر.، نگهداری، ف.، و محمدزاده، آ. ) .4

 2025.505428.2389gahr./10.22034tps://doi.org/ht. 254-2۶8(، 1)9، روابط انسانی

(. بررسی و تحلیل کیفیت محیط شهری از دیدگاه گردشگری در راستای توسعه پایدار )مطالعه موردی شهر 139۷تقوایی، ز. ) .5

، تهران. اولین همایش رقابت پذیری و آینده تحولات شهریآمل( ]ارائه مقاله[. 

https://civilica.com/doc/816004 
های تسهیلگر سایتها و محتوای وب(. مؤلفه1395آبادی، ف. )زنجانی، م.، حقیقی، م.، و ابوهاشمزاده یزدی، م.، شامیتقی .۶

 .18-1(، 33)11، مطالعات مدیریت گردشگریگردشگری پزشکی. 

های گردشگری گانه شهر اصفهان ازلحاظ زیرساخت 15بندی مناطق (. سطح139۷دی، ر. )آباچقاجردی، ا.، و مختاری ملک .۷

 .30-21(، 4)10، های فیزیولوژی و مدیریت در ورزشپژوهش. HDIورزشی با استفاده از مدل 

https://doi.org/10.22124/jsmd.2022.6233
https://doi.org/10.22034/gahr.2025.505428.2389
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