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 مقدمه و بیان مسأله. 1

های اصلی توسعه اقتصادی و تبادلات فرهنگی در سطح جهانی شناخته شده است عنوان یکی از پیشرانقرن اخیر، گردشگری بهدر طی نیم

(Resalar et al, 2021: 19.) که رشد مستمر طوریکند؛ بههای چشمگیری را تجربه میاین صنعت در عصر حاضر تحولات و پویایی

های مختلف شدن، شهرها در عرصهآمار گردشگران و درآمدهای جهانی این بخش، گواه روشنی بر این مدعاست. با پیشرفت سریع جهانی

 پردازند به رقابت با یکدیگر میگذاران و منابع مالی برای جذب بیشتر گردشگران، سرمایه

(Yousefi et al, 2025: 2 )ای جدی برای این رقابت تبدیل شده استو گردشگری شهری به عرصه 

 (Aidoo et al, 2024: 9609 .)ای از تجربیات و انطباق کامل با روندهای رایج تر، ارائه طیف گستردهشهرها به دلیل دسترسی مطلوب

در این فضای (. Ziari & Rafiemehr,2024:20)روند آل به شمار میرین نوع گردشگری و مقاصدی ایدهرفتار سفر، استانداردت

ریزان شهری بیش از پیش به اهمیت این حوزه رسند، مدیران و برنامهآمیز که بازارهای گردشگری سنتی به تدریج به مرز اشباع میرقابت

به عنوان یک استراتژی کلیدی با هدف « برندسازی شهری»ر چنین بستری، مفهوم د (.Kasemsarn et al, 2025: 204) اندپی برده

 ایجاد و ارتقای یک تصویر ذهنی متمایز و جذاب از شهر در ذهن مخاطبان داخلی و خارجی مطرح شده است

 (Fahmi et al, 2021: 95 ؛Namazi & Khandan,2023:171.) تمایز در کالاها  برند همان ابزار قدرتمندی است که ضمن ایجاد

؛ San Martín et al., 2018: 12سازد )و خدمات، مسیر دستیابی به مزیت رقابتی، ارزش اقتصادی بالا و توسعه پایدار را هموار می

 کندهای کلان شهری و تجلی هویت شهر ایفا می( و نقشی محوری در تدوین سیاست20: 1403زیاری و رفیعی مهر، 

 (Shariat et al., 2018: 161.) 

ها های ورزشی و فرهنگی بیشترین پیوند را با صنعت گردشگری دارند و توسعه این بخشدر میان ابزارهای مختلف برندسازی، فعالیت

های متمایز در جذب گردشگر، ورزش به عنوان یکی از محرک (.Ataei et al, 2024: 20)انجامد مستقیماً به توسعه گردشگری می

های میزبان و جوامع محلی کننده در تحول محیطهای بنیادین، نقشی تعیینکند و رویدادهای ورزشی به مثابه جاذبهمیبدیل ایفا نقشی بی

در بستر تاریخ اجتماعی، رویدادهای ورزشی همواره برای توسعه اقتصادی، فرهنگ اجتماعی، محیط  (.Chiu et al., 2020: 53)دارند 

برگزاری این رویدادها با تأثیرگذاری بر  (.Caiazza & Audretsch, 2015)اند سودمند بودهزیست شهری، سیاست و تجارتِ شهرها 

وکارها و ارتقای روحیه شهروندی، به عنوان سه مجرای کلیدی )سیاسی، اقتصادی و فرهنگی(، از طریق تقویت اعتبار شهر، تحریک کسب

(. به همین دلیل، بسیاری از شهرها برای Changqing et al, 2023کنند )یک محرک چندجانبه برای پیشرفت موزون شهر عمل می

؛ Wilson, 2012)ای به کالبد توسعه شهری خود تزریق کنند کسب حق میزبانی رویدادهای بزرگ رقابتی شدید دارند تا خون تازه

Aragón-Pérez, 2019 .)ندِ ورزش و گردشگری، ارائه تعریفی جامع از آن را دشوار ای، پویا و پیچیده پیورشتهبا این حال، ماهیت میان

اند که این امر ضرورت های موجود عمدتاً از تحلیل دقیق تأثیرات این رویدادها بر ساختارهای گردشگری غافل ماندهساخته و پژوهش

 (.Bazzanella et al, 2023: 79)سازد سته میاتخاذ رویکردهای مفهومی منسجم را برج

هایی فراتر از رویدادهای استادیومیِ ساختاریافته امروزه شهرهای جهان برای متمایز شدن و جذب گردشگران نسل جدید، به دنبال تجربه

به عنوان کاتالیزوری قدرتمند، گردشگران را برای انتخاب یک مقصد و تجربه « های خیابانیورزش»ویژه هستند. در این میان، رویدادها و به

هایی مانند های اخیر، استقبال از رشتهدر سال(. Jurišić Mustapić & Marusic,2023)کنند ر فضای شهری ترغیب میهیجان د

اوت( که خاستگاهی خیابانی و تمرکز بر حرکات آکروباتیک دارند، به شدت افزایش یافته دنس و کالیستنیکس )استریت ورکپارکور، بریک

این فرهنگ پویا به عنوان نمادی از سبک زندگی معاصر، به ابزاری قدرتمند برای (. Rodriguez-Redondo et al, 2024)است 
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 دهدبازآفرینی تصویر مقاصد گردشگری تبدیل شده است که دقیقاً در بطن فضای شهر رخ می

 (Dašić & Gavrilović,2023.) 

ها )نوآوری، اد میان خاستگاه غیررسمی این ورزشهای خیابانی و گردشگری شهری، تضبا این وجود، چالش محوری در پیوند ورزش

گریزیِ خلاقانه و استفاده غیرمتعارف از مبلمان شهری( با نیازهای لجستیکی توسعه گردشگری )مدیریت جمعیت، تأمین امنیت و قانون

ومی را به سکوهای توان فضاهای عممسئله این است که چگونه می(. Lapotulo Amalia, 2024)های استاندارد( است زیرساخت

سازیِ گردشگری از بین برود؟ این شکافِ ها در فرآیند تجاریفرهنگنمایشی تغییر کاربری داد، بدون آنکه هویت جذاب و اصیل این خرده

 & Olishevska)های گردشگری ورزشی است ، مانع اصلی در تبدیل شهرها به قطب«ومرج خلاقانههرج»و « نظم مدیریت شهری»میان 

Kupach,2022.) های ارزیابی دقیق برای سنجش تأثیر این رویدادهای کوچک و مداوم بر ارزش ویژه برند افزون بر این، فقدان مدل

گذاران هنوز های دولتی است. بسیاری از سیاستشهر، ادراک گردشگران و افزایش نرخ ماندگاری مسافران، مانعی جدی در جلب حمایت

سازی آن اند و دانش کافی برای یکپارچهو تبدیل یک شهر معمولی به مقصدی زنده غافل« سرمایه نمادین» از نقش این رویدادها در خلق

 (.Gherheș et al, 2025)های شهری وجود ندارد در استراتژی

ارتقای برند های خیابانی بر پژوهانه نقش رویدادهای ورزشهای مدیریتی یادشده، بررسی آیندهبا توجه به خلأهای پژوهشی و چالش

به عنوان مطالعه موردی « شهر اهواز»گردشگری شهری از ضرورتی انکارناپذیر برخوردار است؛ موضوعی که در این پژوهش با تأکید بر 

شهر اهواز، با برخورداری از جمعیت جوانِ پرشور، فضاهای مستعدِ حاشیه رودخانه کارون، مبلمان شهریِ گیرد. کلانمورد واکاوی قرار می

های خیابانی در منطقه دارد. های زنده به دلیل شرایط اقلیمی، پتانسیل بالایی برای تبدیل شدن به قطب ورزشا ظرفیت بازآفرینی و شبب

های خودجوش با ساختار رسمی نگرانه و سناریوهای استراتژیک برای پیوند دادن این پتانسیلانداز آیندهبا این حال، فقدان یک چشم

پسند برای این شهر شده است. از این رو، پژوهش حاضر تلاش دارد با متمایز و جوان« برند شهریِ»گیری یک از شکل گردشگری، مانع

های خیابانی در فضاهای شهری اهواز، مدلی راهبردی ارائه های ادغام ورزشها و چالشپژوهانه، ضمن شناسایی پیشرانرویکردی آینده

ر به عنوان محرکی برای بازآفرینی برند گردشگری اهواز، توسعه اقتصادی محلی و ارتقای نشاط اجتماعی دهد تا بتوان از این پدیده نوظهو

 برداری نمود.های آتی بهرهدر سال

 پژوهشمبانی نظری . 2

 «یشهر یگردشگر یبرندساز»و  «یابانیخ یهاورزش» یابعاد و کارکردها یمجزا یپژوهش با واکاو یبخش، چارچوب مفهوم نیدر ا

 یفایبا ا یورزش یهافرهنگچگونه خرده دهدیکه نشان م یاگونهبه شود؛یم یدو حوزه بررس نیا کیاستراتژ وندیآغاز شده و سپس پ

 یبرا یو نقشه راه ینظر هیعنوان پابه تیو در نها سازندیاز شهر م ایجوان و پو یریتصو ک،یارگان یابیزارمدرن و با یسازنقش در مکان

 .کنندیعمل م یمقاصد شهر یبرند گردشگر یمدل جامع ارتقا نیتدو

 های خیابانی ورزش. 2-1

شود که در فضاهای عمومی و غیررسمی شهری، های ورزشی گفته میهای جسمانی و رشتهبه آن دسته از فعالیت  های خیابانیورزش

ها که عمدتاً حاصلِ بازتولید خلاقانه شوند؛ این فعالیتاجرا میهای آسفالته یا فضاهای بازِ در دسترس، شکل گرفته و ویژه در محیطبه

های سنتی در بستری غیرساختارمند هستند، با تأکید بر آزادی عمل، سیالیت، ابتکار فردی و هنجارستیزیِ آگاهانه، تعریفی تازه از ورزش

رزش خیابانی صرفاً یک فعالیت بدنی نیست، بلکه یک در واقع، و. (Engell, et al,2018)دهنداستفاده از قلمروهای عمومی ارائه می
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رنگ کردن مرز میان ورزشکار و تماشاگر، فضاهای خاکستریِ شهر را به میادینِ شود که با کمای فرهنگی محسوب میسبک زندگی و پدیده

تار منعطف و عدم وابستگی به ی ناچیز، ساخهایی همچون دسترسی آسان، هزینهکند؛ ویژگیخلقِ هویت و تعاملات اجتماعی بدل می

 )های شهری تبدیل کرده استها را به ابزاری قدرتمند برای افزایش نشاط اجتماعی و پویایی در بافتهای رسمی، این فعالیتباشگاه

Zarubskaya,2018:27). 

 رویدادهای ورزشی . 2-2

کننده، به ورزش، فراتر از ماهیتِ صرفِ ورزشی و سرگرمسرعت در حال رشدِ صنعت عنوان بخش مهم و بهرویدادهای ورزشی امروزه به

های المپیک این رخدادها که از رویدادهای کلان جهانی نظیر بازی . اندسازوکارهایی راهبردی برای پویایی و توسعه جوامع انسانی بدل شده

 گیرندبر میروی را در های پیادهتا مسابقات قهرمانی ملی و رویدادهای کوچکِ محلی نظیر همایش

 (Naghshez Zan Khajoui,2019:52).های اجتماعی، اقتصادی، ، به دلیل کارکردهای چندوجهی خود، پیامدهای چشمگیری در حوزه

ها و صاحبان گذار، رسانههای مردم، نهادهای سیاستجذابیت ذاتی ورزش برای توده .سیاسی و ارتقای سلامت روانی جوامع به همراه دارند

طوری که شهرهای میزبان با ؛ به(Watanabe et al., 2018) به همسویی استراتژیک با این رویدادها ترغیب کرده است صنایع را

های ها را در دستیابی به مزیتعنوان ابزاری مؤثر در بازاریابی مقصد و جذب گردشگران، نقش کلیدی آنگیری از این رخدادها بهبهره

در نهایت، برگزاری موفقِ این رویدادها  .(Wang et al., 2017) اندقعیت جغرافیایی خود تثبیت کردهرقابتی و جلب توجه جهانی به مو

آورد های مثبتی را برای ساکنان مقصد به ارمغان میای، خروجینفعان، جذب گردشگران و افزایش بازتاب رسانهبا جلب مشارکت فعال ذی

 Naghshez)کنندبخشی به مقاصد گردشگری شهری عمل میمحرک توسعه و هویت سان، رویدادهای ورزشی به مثابه موتورو بدین

Zan Khajoui,2019:52). 

 یشهر یگردشگر یبرندسازو  یشهر یبرندساز. 2-3

فرد یک مکان، های متمایز و هویت منحصربهبه عنوان یک فرآیند استراتژیک، با شناسایی، مدیریت و ارتقای ویژگی« برندسازی شهری»

انجامد، کند. این رویکرد نه تنها به تقویت انسجام درونی و توسعه پایدار شهری مینفعان ایجاد میتصویری ذهنی و رقابتی در ذهن ذی

 رودالمللی به شمار میکننده برای جذب سرمایه، استعداد و توجه بینشدن، ابزاری تعیینبلکه در عصر جهانی

 (Gherheș et al., 2025در امتدا .)انداز کلان، برندسازی شهری امروزه فراتر از یک ابزار صرفاً بازاریابی، به الگویی د این چشم

های محیطی بدل شده است تا با خلق یک تصویر ذهنی متمایز، اعتماد و های فرهنگی و ظرفیتسوسازیِ داراییاستراتژیک برای هم

ویژه در دوران پساکرونا دوچندان شده است؛ چرا که گردشگران بیش از پیش بهوفاداری بازدیدکنندگان را جلب نماید. اهمیت این رویکرد 

رو، برندسازی پایدارِ شهری زمانی موفق عمل (. از اینLapotulo Amalia, 2024محور هستند )پذیر و جامعهبه دنبال مقاصد مسئولیت

برقرار سازد. در این « تجربه گردشگران»و « کیفیت زندگی ساکنان»ن گیری از حکمرانی مشارکتی، تعادلی منطقی میاکند که بتواند با بهرهمی

انجامد، بلکه با تلفیقِ آنان می« دلبستگی عاطفی»و « هویت مکانی»تنها به تقویت گیری، نهراستا، مشارکت فعال ساکنان در فرایندهای تصمیم

بومی های تاریخی و فرهنگیِ مقصد، شهر را به زیستز روایتبرداری نوآورانه اهای سبز و بهرههوشمندسازی خدمات، تقویت زیرساخت

بومِ بر بستر چنین زیست (.Cristòfol et al., 2021:2کند )سازد که اصالت برند را در بازارهای رقابتی تضمین میآور بدل میپویا و تاب

شود. این و کاتالیزورِ این فرآیند وارد عمل میای تخصصی به عنوان زیرمجموعه« برندسازی گردشگری شهری»ای است که یافتهتوسعه

است که با « برند مقصود»های فرهنگی، تاریخی و رویدادی، به دنبال تبدیل شهر به یک سازیِ اصولیِ داراییرویکرد با تمرکز بر تجاری

کند. در واقع، پُررقابت گردشگری تثبیت می ای متمایز و پیوند دادن هویت مکان با انتظاراتِ مخاطبان، جایگاه مقصد را در بازارخلق تجربه
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دهد؛ فضایی که در آن ارتقا می« محور-مقصد تجربه»از یک فضای زیستیِ ساده به یک  افزایی ساختاری میان این دو مفهوم، شهر راهم

بازدیدکنندگان است  آن ارزش برای عمل کرده و برند گردشگری، متصدیِ تحقق و تداومِ « ی ارزشوعده»برند شهری به مثابه یک 

(Ciuculescu & Luca, 2025.) 

 مدرن یسازتا مكان کیارگان یابی: از بازاریو توسعه برند گردشگر یابانیخ یهاورزش. 2-4

فرهنگ های اخیر از یک خردهسواری( در سالنفره، پارکور و دوچرخه 3برد، بسکتبال های خیابانی )مانند اسکیترویدادهای ورزش

اند. این رویدادها نقش مهمی در بازآفرینی ه یکی از ابزارهای قدرتمند برای توسعه و ارتقای برند گردشگری شهری تبدیل شدهای بحاشیه

اشاره شده ترین ابعاد تأثیر این رویدادها بر برند گردشگری شهری به مهم (1شکل)در  کنند.تصویر شهرها و جذب گردشگران ایفا می

 :است

 

 

 یشهر یبر برند گردشگر  یورزش یدادهایگذار رو ریابعاد تأث نیترمهم(. 1شکل)

 . ایجاد تصویر شهری پویا، جوان و مدرن1

پسند های خیابانی، تصویر شهر را از یک مکان صرفاً تاریخی یا صنعتی، به مقصدی زنده، جوانهای ورزشبرگزاری مسابقات و جشنواره

های سنتی هستند، بسیار کارآمد برای شهرهایی که به دنبال نوسازی برند خود و فرار از کلیشهدهد. این امر به ویژه و پرانرژی تغییر می

 .(Dašić  & Gavrilović,2023:289)است
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 بخشی به فضاهای شهری. بازآفرینی و هویت2

توانند وند. این رویدادها میشها یا حتی مناطق صنعتی متروکه برگزار میهای خیابانی معمولاً در فضاهای عمومی، میادین، پارکورزش

 کنند« سازیمکان»های گردشگری تبدیل کرده و به اصطلاح ی شهر را به جاذبهشدهشده یا فراموشنقاط کمترشناخته

( Olishevska & Kupach,2022) 

 های اجتماعی )بازاریابی ارگانیک(. بازتاب گسترده در رسانه3

های اجتماعی انگیز، پتانسیل بالایی برای وایرال شدن در شبکهحرکات نمایشی و هیجان های شهری به دلیل ماهیت بصری جذاب،ورزش

تاک( دارند. ورزشکاران و تماشاگران با انتشار تصاویر این رویدادها، به صورت رایگان و ارگانیک به تبلیغ و )مانند اینستاگرام و تیک

 .(Zarubskaya,2018:27)کنندبرندسازی شهر در سطح جهانی کمک می

 . جذب گردشگران خاص و وفادار )گردشگری ورزشی(4

های خیابانی را از شهرهای دیگر و حتی کشورهای فرهنگمندان به خردهاین رویدادها جامعه هدف مشخصی از جوانان، ورزشکاران و علاقه

فاوت هستند و حضورشان باعث رونق کنند. این دسته از گردشگران معمولاً به دنبال تجربیات اصیل و متخارجی به خود جذب می

 .(Dašić & Gavrilović,2023)شودهای مرتبط میها و فروشگاهها، کافهوکارهای محلی، هاستلکسب

 نوازی. تقویت حس تعلق اجتماعی و مهمان۵

اتمسفر صمیمی و آزاد دهند. این رویدادها تعامل بین شهروندان محلی و گردشگران را در فضایی غیررسمی و دوستانه افزایش می

نوازی مردم آن شهر در ای مثبت از فرهنگ و مهمانشود گردشگران احساس راحتی بیشتری کنند و خاطرههای خیابانی باعث میورزش

 .(Changqing et al,2023)ذهنشان ثبت شود

 



 ناراکمه و اشمزا                                

276 
 
 

 

 1405(. مدل مفهومی پژوهش، ترسیم نگارندگان، 2شکل)

 پیشینه پژوهش. 3

شهر در  ریکوچک گردشگرپذ یدر شهرها یبرند مقاصد گردشگر یهاشاخص یابیارز در مقاله خود به (2024مهر ) یعیو رف ی اریز

دارد،  یخوب اریبس گاهیجا یو بالقوه گردشگر یذات یهاتیاز نظر ظرف نیکه شهر لالج دهدیپژوهش نشان م نیا جینتااند پرداخته نیلالِج

حال، از نگاه گردشگران )ارزش  نیعمل کرده است. با ا فی)بعُد عرضه( ضع هاتیظرف نیاز ا یعمل یبردارو بهره تیریمد نهیاما در زم

 زانیو م یذهن ریباعث شده تا تصو نیخاص لالج یهایژگیکه و یدارد؛ به طور یقبولقابل تیوضع شهر نیبرند در بُعد تقاضا(، ا ژهیو

کوچک از فقر  یاز شهرها یاریمانند بس زین نینقاط قوت، لالج نیباشد. با وجود ا یمقصد در سطح مطلوب نیگردشگران از ا یآگاه

 یبرند گردشگر یارتقا یمشخص کرد که برا لکسیو یآزمون لامبدا جینتا ن،یا. افزون بر بردیرنج م یگردشگر یامکانات و خدمات رفاه

)در بخش عرضه(  یگردشگر دیجد یمثبت را دارند: نخست، رصد و توجه به الگوها و روندها یاثرگذار نیشتریب یدو اقدام اساس ن،یلالج

 تقاضا(. بخشمقصد )در  نیگردشگران به ا یوفادار شیافزا یبرا ییو دوم، اتخاذ راهکارها

ها اند نتایج پژوهش آنهپرداخت سیپرد دیشهر جد یدر توسعه گردشگر یاثرات برندساز یبررس( در مقاله خود به 2023نمازی و خندان)

 نیبالاتر بیبه ترت «یابیبازار»و  «یرساختیز» ،«یطیمح یطراح»ابعاد  ،یبرندساز کردیبا رو سیشهر پرد یتوسعه گردشگر ریدر مسنشان داد 

 یهابر شاخص دیاب ند،یفرا نیا زیآمتیموفق شبردیپ یکه برا دهدینشان م جینتا ن،یاند. افزون بر ارا به خود اختصاص داده تیو اولو ازیامت

به  توانیم کنند،یم فایشهر ا نیا یبرند گردشگر یدر ارتقا کنندهنییتع یکه نقش یعوامل نیترتمرکز کرد. از جمله مهم یخاص یدیکل

 یغاتیتبل یهابرنامه یاجرا ،یو فرهنگ یپاسداشت تنوع قوم ،ییزاو اشتغال ینیگسترش کارآفر ،یونقل عمومتوسعه و بهبود امکانات حمل

 اشاره نمود یتیریاز ثبات مد یبرخوردار نیمثبت و جذاب از شهر و همچن یذهن ریخلق تصو ،یالمللنیو ب یهدفمند در سطوح مل

اند نتایج پژوهش پرداخته رانیدر ا یورزش یدادهایبرند رو یارائه مدل مفهومدر مقاله خود به  (2020) یی و همکاراننقش زن خواجو

 ،«دادیرو یهایژگیو»شامل  یامؤلفههشت یِچارچوب مفهوم کیدر قالب  رانیدر ا یورزش یدادهایرو یکه برندساز ها نشان دادآن
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 کیکه در قالب  یمدل شود؛یم نییتب« ارزش برند»و  «یرقابت تیمز»، «عملکرد برند» ،«ینوآور» ،«یابیبازار» ،«یبرندساز»، «برند تیقابل»

 نی. اگرددی)ارزش برند( ختم م یامدیپ هی( آغاز شده و به لادادیرو یهاتیو قابل هایژگی)شامل و یانهیزم هیاز لا ،یندیآفر ستمیس

 یبرگزار انیمتول یبرا یکاربرد ینقشه راه ،یاتیعمل یهاتیآن با فعال وندِیو پ یورزش یدادهایابعادِ برند رو قیدق نییچارچوب ضمن تب

بهبود عملکرد برند  یرا برا یبستر ،یبرگزار یفیک یابعاد، علاوه بر ارتقا نیا کیستماتیس یریکارگبه قیتا از طرآورد یفراهم م دادهایرو

 فراهم سازند. زیمتما یرقابت گاهیبه جا یابیو دست

ها نشان اند نتایج پژوهش آنپرداخته یبر توسعة شهر یورزش یدادهایرو یزبانیم ریتأث در مقاله خود به (2018)ی و همکارانمرادآباد یهمت

 یدادهایرو یزبانیه مکآن است  دیمؤ زین رهیچندمتغ ونیرگرس یهالیبرخوردار است. تحل یاز برازش مطلوب شدهنیتدو یمدل ساختارداد 

نه تنها بستر  یلم در سطح یبزرگ ورزش یدادهایرو یمعنا که برگزار نیبد کند؛یم فایا یدر توسعه شهر رانشیو پ یدیکل ینقش یورزش

 یراهبرد یبلکه ابزار آورد،یفراهم م نینو یهارساختیز جادیو ا یمنابع مال داریپا نیتأم ،یسازمان یانسجام ساختارها یبرا یمساعد

 .شودیمحسوب م یشهر داریبه اهداف توسعه پا یابیدر جهت دست یشهر تیریمد یبرا

 شهداد در یبرندساز یهابر مؤلفه دیبا تأک یشهر یبرند گردشگر یمدل ساختار نییتبدر مقاله خود به  (2021) 1نظری زاده و همکاران

-Smart افزاربا رویکرد حداقل مربعات جزئی در نرم) سازی معادلات ساختاریها به روش مدلهای حاصل از تحلیل دادهیافتهاند پرداخته

PLS) شده بر آگاهی از برند معادل ای که ضریب تأثیر کیفیت ادراکگونهها بر یکدیگر است؛ بهفهحاکی از تأثیر مستقیم و معنادار مؤل

محاسبه شد، و اثر مستقیم آگاهی از برند بر وفاداری نیز  546/0و تأثیر آن بر وفاداری  599/0، اثر تصویر برند بر آگاهی از برند 260/0

 ،9860/0و  260/0شده با ضرایب اثر کل دهد که تصویر برند و کیفیت ادراکایج نشان میها، نتبه دست آمد. افزون بر این ارزیابی 400/0

درصد از واریانس  90و  92، 95ترتیب توانند بهای ایفا کرده و میکننده بسیار قویبینیاز طریق مسیرهای مستقیم و غیرمستقیم، نقش پیش

 .برند را تبیین کنندکل متغیرهای آگاهی از برند، وفاداری و ارزش ویژه 

 انیمعنادار م یکه همبستگ ها نشان دادپرداخته اند نتایج پژوهش آن داریپا یشهر یبرندساز در مقاله خود به (2025)و همکاران گرش

 یهاالشچحال، تداوم  نیو حس تعلق ساکنان دارد؛ با ا یدر خاطرات شخص شهیر ،یستیز یو ادراک مطلوب از فضا یعاطف یدلبستگ

 یارتقا رِیمس رد یجد یمانع ،یونقل عمومحمل ییو کارا یشغل یهافرصت ،یعموم یفضاها یایپو ینگهدار یهادر حوزه یساختار

با  یدرون تِیهو یِسازشهر، لزومِ هماهنگ یبرندساز یهاینسبت به استراتژ یخلأ آگاه ان،یم نی. در اشودیمحسوب م یزندگ تیفیک

 یذهن ریها به تصوندادن آ وندیشهر و پ یدیکل یهاییبه دارا یبخشچرا که بدونِ انسجام سازد؛یرجسته مرا ب «یشهر یبرند گردشگر»

کند،  نیا تضمرگردشگران  یبرا تیساکنان و جذاب تیکه بتواند همزمان رضا داریو پا زیمتما یبرند گردشگر کیبه  یابیدست اطبان،مخ

 نخواهد بود. سریم

 انیمشارکت در م یدر مورد الگوها یمل یامطالعه - یابانیخ یهامشارکت در ورزشدر مقاله خود به بررسی  (2024) 2و همکاران انگل

 یاجوانان و بزرگسالان است؛ به گونه انیدر م یابانیخ یهاورزش تیاز محبوب یپژوهش حاک نیا یهاافتهیاند ختهاپرد جوانان و بزرگسالان

نشان  هایبررس ن،یاند. علاوه بر اداشته تیفعال یمورد بررس یِاز هفت رشته ورزش یکیساله حداقل در  24تا  15درصد از افراد  50که 

برخلاف  گر،ید یاست و از سو هاالاصلیاز دانمارک شتریها بورزش نی( در ایرغربیو غ یغرب ازکه احتمال مشارکت مهاجران )اعم  دهدیم

                                                           
1  

2 Engell 
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اساس،  نیبر هم دهند؛یها نشان مبه انجام آن یکمتر لیبالاتر تما لاتیتحص یافراد دارا ،یعموم یورزش یهادر مشارکت جیرا یالگوها

برخوردارند  یبدن تیتحرک جامعه به فعالاقشار کم بیترغ یبرا ییبالا تیاز ظرف یابانیخ یهاکه ورزش کندیم دیتاک تیمقاله در نها نیا

 باشند.« همه یبرا ورزش»تحقق هدف  یموثر در راستا یگام توانندیو م

اند ختهاپرد کیآکروبات یبا اجزا یابانیخ یهادر ورزش یعلم داتیتول لیتحلدر مقاله خود به  (2024) 1و همکاران ردوندو-گزیرودر

به واسطه  ژهیوها )بهروزافزون آن تیو محبوب یابانیخ یهاورزش یدادهایکه رو دهدیبه وضوح نشان م یمجله علم 158جامع  لیتحل

که  یاند؛ به طورشده لیحوزه تبد نیدر ا کیانتشارات آکادم ریرشد چشمگ ی( به محرک اصلدادهایرو نیا یاو رسانه یونیزیپخش تلو

گستره  نی. در اکندیاثبات م یتوجهات پژوهش شیو افزا دادهایرو نیگسترش ا انیرا م یمیمستق یهمبستگ ناد،مقاله پراست 26 یبررس

 یهامرتبط با ورزش یِدر سه گروه اصل دواژهیکل 553مقالات آن برخلاف مدل برادفورد تنها در دو حوزه متمرکز بوده است،  عیکه توز یعلم

 417 انیمتحده قرار دارند و از م الاتیفرانسه و ا یکشورها دادها،یرو نیا رامونیپژوهش پ مقدماند. در خط شده یبنددسته یابانیخ

 لیگروسپتر )در رشته پارکور(، مکس دان یگنیس رینظ یچهره برجسته(، پژوهشگران 12پرکار و  سندهینو 22)شامل  شدهییشناسا سندهینو

 فایها ارشته نیا یعلم نیینقش را در تب نیشتری( بیابانیخ ناتی)در تمر نزیمارت-زسانچ ری( و خاودنسکی)در بر ریودما نیستیکوتر و کر

و  نیادیبن تیبر اهم یمقالات، خود گواه نیدر انتشار ا «یورزش استیو س استیس یالمللنیمجله ب» یشگامیپ ت،یاند. در نهاکرده

 امروز است. یایدن یورزشو  یدر مناسبات اجتماع یابانیخ یهاورزش یدادهایرو گذارانهاستیس

پژوهش  جینتااست شهری پرداخته یدر توسعه مقاصد گردشگر یورزش یدادهاینقش رودر مقاله خود به  (2023) 2و همکاران   بازانلا

از دوران پساکرونا لزوم  یابهاماتِ ناش ،یورزش یدادهایرو یگردشگر یاندازهاچشم رامونیگسترش دانشِ موجود پ نِینشان داد که در ع

عنوان را به یاو منطقه یمحل یدادهایرو تیوتق یبه سو یکلان جهان یدادهایبر رو یو گذار از تمرکزِ انحصار یسنت یهادر مدل یبازنگر

شوند،  تیریمد کیاستراتژ یسبد گردشگر کیکه در قالب  یزمان یورزش یدادهایاساس، رو نیبر ا سازد؛یآشکار م یراهبرد ضرور کی

به شمار  زبانیدر مقاصد م ایتحولِ پو یبرا یدیکل یمحرک ،یو اقتصاد یطیمحستیز ،یدر ابعاد اجتماع یساختار یبا تحقق بهبودها

 ،«یداریپا» یهادر حوزه یمحسوس یقاتیتحق یهاهمچنان شکاف شده،یسازیبوم یِابیارز یکردهایرو فقدان لیهرچند به دل روند،یم

 یهایشناسکوچک و متوسط وجود دارد که مستلزم اتخاذ روش یدادهایدر رو «یارسانه یهایفناور»و  «یتجربه گردشگر»، «اصالت»

 است.« مقصد ریتصو»و  «دادیرو ریتصو» انیبر تعاملِ م یارشتهانیو تمرکزِ م نینو

 یمقصد گردشگر تیدر توسعه و جذاب یورزش یدادهایرو تیاهمدر مقاله خود به بررسی  (2023) 3چیماروس و  کیموستاپ چیچیژور

 ریتصو یریگدر شکل ینقش مهم زیکوچک ن اسیو در مق هیاول یدادهایرو یکه حت دهدینشان مپژوهش  یهاافتهیاند پرداخته تیاسپل

 یاتیح یامر یورزش یدادهایرو کیاستراتژ یو اجرا یزیربرنامه یکارآمد مقصد برا تیریرو، مد نیدارند. از ا یمقصد گردشگر کی

 منجر شود. یگردشگر یوکارهاکسب یبرا شتریب ییو درآمدزا دکنندگانیتعداد بازد شیبه افزا ماً یمستق تواندیکه م یکردیاست؛ رو

                                                           
1 Rodriguez-Redondo et al 

2 Bazzanella  et al 

3 Jurišić Mustapić, & Marusic 
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پژوهش  جینتااند پرداخته شهرها داریدر توسعه پا یبزرگ ورزش یدادهاینقش رو در مقاله خود به بررسی (2023) 1و همکاران نگیکچانگ

مرور  ندیوارد فرآ یغربالگر( پس از ختهیآم 11و  یکم 10 ،یفیمطالعه ک 9مورد )شامل  30 شده،ییمطالعه شناسا 2036 انینشان داد که از م

 لیاتم یاصل لیدلا ،یشهر داریدر توسعه پا یکلان ورزش یدادهاینقش رو یمندسازو نظام فیها ضمن توصآن یهاافتهیمند شدند که نظام

 نیبر ا کند؛یم نییرا تب یاقتصاد یورو بهره یبرند شهر یارتقا ،ییزااشتغال شیافزا رینظ دادها،یرو نیا یزبانیشهرها و شهروندان به م

( شهرها یو فرهنگ یاقتصاد ،یاسی)س یدر توسعه چندبعد کنندهنییتع ینقش ر،یناپذییجدا یابه عنوان مؤلفه یورزش یدادهایاساس، رو

 دادهایرو نیهدفمند از ا یبردارو بهره تیدر دوران پساکرونا بر تقو یشهر داریتوسعه پا یآت یهایاست که استراتژ یدارند و ضرور

 .متمرکز باشند

اگرچه مطالعات  ،نظریشود: از منظر مشخصی در ادبیات این حوزه نمایان می شکاف نظری و تجربی، با مرور و واکاوی پیشینه پژوهش

کینگ ؛ چانگ2018اند )همتی مرادآبادی و همکاران، متعددی به نقش رویدادهای کلان ورزشی در توسعه پایدار و برندسازی شهری پرداخته

فرهنگی( با هایی با خاستگاه غیررسمی و خردهعنوان پدیده)به« های خیابانیورزش»، اما خلأ عمیقی در پیوند دادن (2023و همکاران، 

ا صرفاً از بعُد رهای خیابانی های پیشین عمدتاً ورزشوجود دارد؛ چرا که پژوهش« الگوهای استراتژیک برندسازی مقاصد گردشگری»

های برندسازی ورزشی نیز بیشتر معطوف به رویدادهای اند و مدلبررسی کرده( 2024رکت اجتماعی و سلامت )انگل و همکاران، مشا

تحقیق در این است که مطالعات  شکاف تجربیاز سوی دیگر، (. 2020اران، زن خواجویی و همکاند )نقشکلاسیک و ساختاریافته بوده

تمرکز خود را بر ( 2021زاده و همکاران، ؛ نظری2023؛ نمازی و خندان، 2024مهر، زیاری و رفیعی داخلیِ برندسازی مقاصد )مانند

های پسندِ ورزشاند و تاکنون ظرفیت رویدادهای خرد و جوانگردی قرار دادههای کالبدی سنتی، شهرهای جدید یا مقاصد بومزیرساخت

شهرهایی با ساختار جمعیتی و اقلیمی خاص )نظیر اهواز( مغفول هنی متمایز در کلانعنوان یک محرک نوین برای خلق تصویر ذخیابانی به

محور در تجربه مانده است؛ خلأیی که با توجه به تاکید مطالعات جدید بر ضرورت گذار از رویدادهای کلان به سمت رویدادهای محلیِ 

 .نماید، انجام پژوهش حاضر را کاملاً توجیه می(2023؛ ژوریچیچ و ماروسیچ، 2023دوران پساکرونا )بازانلا و همکاران، 

 معرفی محدوده مورد مطالعه. 4

دقیقه  20رجه و د 31شهر اهواز به عنوان یکی از شهرهای بزرگ ایران و مرکز شهرستان اهواز و استان خوزستان از نظر جغرافیایی در 

آخرین آمار شهر  است و بر اساس متر از سطح دریا قرار گرفته 18ارتفاع ای با  دقیقه طول شرقی در جلگه 40درجه و  48عرض شمالی و 

 Karimiباشد) ه میمحل 124ناحیه و  34منطقه شهری،  8(. دارای 1395نفر جمعیت بوده است )مرکز آمار ایران،  1،302،591اهواز دارای 

Hatam et al,2026:233 شد.با بیانگر  محدوده جغرافیایی شهر اهواز می 3(. شکل 

                                                           
1 Changqing et al 
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 1405ترسیم کنندگان، ماخذ: (. موقعیت جغرافیایی شهر اهواز. 3شکل)

 شناسی پژوهش. روش۵

 یهاشرانیپ یبه واکاو ،یپژوهندهیآ کردیاست که با اتخاذ رو یلیتحل-یفیتوص ت،یو از لحاظ ماه یپژوهش حاضر از نظر هدف، کاربرد

 .پردازدیم( 1420تا افق )شهر اهواز کلان یبرند گردشگر یدر ارتقا یابانیخ یهاورزش یدادهایمؤثر بر نقش رو یدیکل

 یاصلشاخص  6شامل ) دیمرتبط استخراج گرد یهاپژوهش و اسناد فرادست، مؤلفه نهیشیپ ،ینظر یمبان قیعم یگام نخست، با واکاو در

 ،یگردشگر تیریمد یهااز نخبگان و متخصصان حوزه یتوسط پنل یدلف کیتکن قیها از طرآن ییمحتوا ییو روا( شاخص زیر 42و 

 ،یشهر رانینفر از مد 50پژوهش را  نیا یآمار جامعه .قرار گرفت دییمورد تأ یورزش یدادهایرو یزیرو برنامه یشهر یبرندساز

قاعده راسکو  یحجم از نمونه بر مبنا نیانتخاب ا. دادند لیتشک یابانیو خ یهمگان یهاو خبرگان حوزه ورزش یگردشگر گذاراناستیس

 .رفتیانجام پذ یهدفمند از نوع گلوله برف یریگاز روش نمونه یریگو با بهره( نفر 500تا  30 نینمونه ب تیکفا)

پنل خبرگان  یاعضا اریو در اخت یاثرات متقاطع طراح سیبر ماتر یمبتن افتهیساختار یاپرسشنامه ک،یاستراتژ یرهایمتغ ییشناسا یراستا در

 فیو بر اساس ط یزوج سهیصورت مقارا به گریکدیبر  هاشرانیپ میمستق یرگذاریتأث زانیکنندگان مگام، مشارکت نیدر ا. قرار گرفت

 لیپردازش و تحل ت،ینها در .نمودند یابیارز( یقو ریتأث: 3متوسط و  ریتأث: 2 ف،یضع ریتأث: 1 ر،یبدون تأث: صفر)تا سه  فرص یازدهیامت

و استخراج  ییبه شناسا لیتحل نیا. انجام شد (MICMAC) مککیم یپژوهندهیافزار آاز نرم یریگبا بهره سیمستخرج از ماتر یهاداده

 یلیتفص جیاکه نت دیاهواز انجام یبرند گردشگر تیو تثب یابانیخ یهاورزش یدادهایمؤثر بر توسعه رو کیو استراتژ یدیکل یهاشرانیپ

 .ارائه شده است( 1)آن در جدول 
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 پژوهش هایشاخص. ۵-1

 یبرند گردشگر یبر ارتقا یابانیخ یهاورزش یدادهاینقش رو یپژوهندهیآ نییتب یشده در راستااستخراج یهارشاخصیها و زشاخص

اند که ضمن شده یطراح یابه گونه نگرانهندهیآ یکردیبا رو رهایمتغ نیاند. اشده یبندو طبقه نیتدو( 1شهر اهواز در جدول ) ی درشهر

 یهاتیاز ظرف یریگبا بهره ژهیوشهر اهواز )بهکلان یگردشگر یهاتیجذاب یو ارتقا یورزش-یحیتفر یهارساختیبر توسعه ز دیتأک

 ارائه دهند.  1420در افق  دادهایرو نیا گاهیاز جا یانداز روشنرود کارون(، چشم هیمستعد حاش

 1420در افق در شهر اهواز  یشهر یبرند گردشگر یبر ارتقا یابانیخ یهاورزش یدادهایرو یهارشاخصیها و زشاخص (.1جدول)

 کد زیر شاخص شاخص

 ،یابیبازار

و  یبرندساز

 (Bی )شهر ریتصو

 B1 پویا و شهری جوانارتقای هویت بصری اهواز به عنوان کلان

 B2 های اجتماعیشبکهتوسط گردشگران در  افزایش نرخ تولید محتوای ارگانیک

 B3 پیوند تصویر برند گردشگری اهواز با هیجان، تحرک و سبک زندگی فعال

 B4 شهرهای ایران از طریق رویدادهای خیابانیتمایز برند گردشگری اهواز از سایر کلان

 B5 المللیافزایش آگاهی از برنداهواز در سطح ملی و بین

 B6 های ورزشیفرهنگتبلیغاتی اثربخش مبتنی بر خردههای تدوین شعارها و کمپین

 B7 یای برای رویدادهای شهرجذب اسپانسرهای معتبر ملی و منطقه

و  یاجتماع

 (S)ی فرهنگ

 S1 افزایش سطح مشارکت اجتماعی جوانان اهوازی در رویدادهای شهری

 S2 تقویت حس تعلق مکانی و هویت بومی شهروندان به فضاهای شهری

 S3 شهر اهواززیستی سالم در کلانسازی فرهنگ شبترویج و نهادینه

 S4 های اجتماعی از طریق هدایت هیجانات جوانان در بستر ورزشکاهش ناهنجاری

 S5 ارتقای سطح تعاملات فرهنگی میان گردشگران ورزشی و جامعه محلی

بال برد، استریت)پارکور، اسکیتهای ورزشی فرهنگبخشی و پذیرش اجتماعی خردهرسمیت

 (…و

S6 

 S7 توانمندسازی جوامع محلی برای مشارکت در برگزاری و مدیریت رویدادها

 S8 رافزایش سرزندگی، شادابی و نشاط اجتماعی در فضاهای عمومی شه
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و  یاقتصاد

 (Eی )گذارهیسرما

 E1 افزایش طول مدت اقامت )ماندگاری( گردشگران در شهر اهواز

های فروشیوکارهای خرد )نظیر راسته فلافلرشد درآمدهای مستقیم و غیرمستقیم کسب

 لشکرآباد(

E2 

 E3 گذاری بخش خصوصی در توسعه اقتصاد شبانه اهوازجذب سرمایه

 E4 های شغلی جدید )لجستیک رویداد، داوری، آموزش، تورلیدری ورزشی(خلق فرصت

 E5 های گردشگری اهوازبخشی به سبد محصولات و پکیجتنوع

 E6 های شهریها و هاستلهتلگردی، بوتیکهای بومافزایش تقاضا برای اقامتگاه

 E7 رونق گردشگری رویدادمحور در فصول پیک گردشگری خوزستان )پاییز و زمستان(

 E8 های )سوغات( رویدادیادمانسازی تولیدات محلی و صنایع دستی به عنوان تجاری

 یرساختیز ،یکالبد

 (PHیی )و فضا

 PH1 های کارون( برای ورزشدفاع یا رهاشده شهری )نظیر زیر پلبازآفرینی و تجهیز فضاهای بی

 PH2 سازی، استانداردسازی و نورپردازی فضاهای حاشیه رود کارون برای رویدادهای شبانهبهینه

 PH3 های برگزاری رویدادونقل عمومی به کانونبهبود دسترسی و توسعه شبکه حمل

 PH4 های استاندارد(پارکهای خیابانی )نظیر اسکیتهای تخصصی ورزشاحداث پارک

ها )مانند جاده ساحلی و خیابان راهارتقای ضریب ایمنی و امنیت فضاهای عمومی و پیاده

 نادری(

PH5 

 PH6 های ورزشیپذیری و چندمنظوره شدن مبلمان شهری جهت کاربریافزایش انعطاف

 PH7 روی در نوار ساحلیسواری و پیادهتوسعه و یکپارچگی مسیرهای دوچرخه

 PH8 دمتناسب با نوع رویدا آپهای موقت، ماژولار و پاپایجاد زیرساخت

مدیریتی، نهادی و 

 (M)گذاریسیاست

 

 M1 افزایی ساختاری میان شهرداری، اداره کل ورزش و اداره میراث فرهنگی استانهم

 M2 گری نهادی در صدور مجوزهای برگزاری رویدادهای ورزشی خیابانیتسهیل

 M3 های خیابانی در سطح شهرتدوین و انتشار تقویم سالانه رویدادهای ورزش

 M4 پژوهی گردشگری ورزشی در شورای شهرهای تخصصی آیندهایجاد کارگروه
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 M5 گذاریورزشی در فرآیند سیاست  نهادهای مردمجلب مشارکت سازمان

 M6 های مالیاتی برای حامیان مالی رویدادهاوضع قوانین حمایتی و مشوق

و  یطیمحستیز

 (ENی )داریپا

 EN1 زیستآوری اکوسیستم حاشیه کارون از طریق طراحی رویدادهای دوستدار محیطافزایش تاب

 EN2 زیست و مدیریت پسماند در حین برگزاری رویدادهاترویج فرهنگ حفظ محیط

و گرمای  سازگاری تقویم رویدادها با شرایط اقلیمی خاص اهواز )مدیریت بحران ریزگردها

 هوا(

EN3 

 EN4 های تجدیدپذیر در نورپردازی رویدادهای شبانههای سبز و انرژیستفاده از فناوریا

 EN5 یابی استاندارد و علمی رویدادهاهای صوتی و بصری از طریق مکانکنترل و کاهش آلودگی

 1405منبع:گردآورندگان، 

 کند؛یاستفاده م یدیکل یهامؤلفه ییشناسا یبرا« اثرات متقاطع» کردیاز رو ده،یچیپ یهاسامانه یساختار لیبا هدف تحل 1مککیافزار منرم

 یاسیتوسط متخصصان در مق یگریبر د کیهر  یِرگذاریقرار گرفته و شدت تأث N×N سیشده در ماتراستخراج یرهایمتغ ند،یفرآ نیدر ا

امکان  ستم،یس یروابط حاکم بر اجزا نییمحاسبات، ضمن تب نیا ندیکه برآا شودیم یازدهیبالا( امت ری( تا سه )تأثریتأث وناز صفر )بد

 .آوردیو موثر فراهم م قیدق یهایزیربرنامه یرا برا کیو استراتژ یراهبرد یرهایمتغ ییشناسا

 های پژوهشیافته. 6

، 1420های خیابانی در ارتقای برند گردشگری شهری اهواز تا افق های کلیدی مؤثر بر نقش رویدادهای ورزشدر راستای واکاوی پیشران

انداز استراتژیک مطلوب امری ضروری است. های موجود و خلق چشمنگاری جهت شناسایی ظرفیتگیری از رویکردهای نوین آیندهبهره

های گردشگری، برندسازی و استناد به مبانی نظری و استفاده از تکنیک دلفی از طریق پرسشگری از خبرگان حوزه بدین منظور، ابتدا با

متغیر کلیدی استخراج گردید. در گام بعد، جهت تحلیل اثرات متقاطع، این متغیرها در قالب یک ماتریس  42مدیریت رویدادهای ورزشی، 

است که  %79.65های تأثیرات مستقیم، شاخص پرشدگی ماتریس معادل ر اساس ویژگیشدند. ب MICMAC افزاروارد نرم 42×42

 359ها، شده میان این پیشرانرابطه ارزیابی1405دهنده تعامل و تأثیرگذاری بالای متغیرهای پژوهش بر یکدیگر است. از مجموع نشان

رابطه دارای تأثیر  512و ( 2رابطه با تأثیر متوسط )ارزش  573، (1رابطه دارای تأثیر ضعیف )ارزش  320رابطه فاقد تأثیر )ارزش صفر(، 

در  درصد 100و تأثیرپذیری  %99ای )با تأثیرگذاری بار تکرار چرخش داده 2ارزیابی شدند. در نهایت، ماتریس پس از ( 3قوی )ارزش 

شاخص تأثیرگذاری و تأثیرپذیری( دست یافت )در هر دو درصد  100سازی چرخش اول(، در چرخش دوم به مطلوبیت، پایداری و بهینه

 .گرفته جهت تدوین مدل نهایی استهای صورتکه این امر حاکی از اعتبار و روایی بالای ابزار پژوهش و تحلیل

                                                           
1 MICMAC 
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 1های تأثیرات مستقیم(. ویژگی2جدول )

 مقدار شاخص

 42 ابعاد ماتریس

 2 تعداد تکرار

 %99 اولتأثیرگذاری چرخش  تعداد تکرار )چرخش(

 %100 تأثیرپذیری چرخش اول

 %100 تأثیرگذاری چرخش دوم

 %101 تأثیرپذیری چرخش دوم

 359 ها )بدون تأثیر(تعداد صفر

 320 ها )تأثیر ضعیف(تعداد یک

 573 ها )تأثیر متوسط(تعداد دو

 512 ها )تأثیر زیاد(تعداد سه

 1405 مجموع

 %79.65 هامیزان پرشدگی خانه

 1405، گانمنبع: نگارند

وجود براساس نوع تأثیرگذاری در صفحه متقاطع، روندهای م اثرات تحلیل پایه بر مک میک افزارحاصل از نرم هایوتحلیلتجزیه اساس بر

اکندگی سیستم توان بر اساس صفحه پرروند موردمطالعه را می 42طوری که اند. بهشدهشده است، توزیعپراکندگی به نواحی مختلفی تقسیم

باشد میپایدار و ناپایدار  سیستمشامل دو طور کلی صفحه پراکندگی بندی کرد. بهرا در سیستم شناسایی و همه روندهای ذکرشده را طبقه

های مستقل، های بسیار تأثیرگذار بر سیستم )عوامل کلیدی(، متغیرهای پایدار: متغیرسیستم شوند: بندی میها دستهمتغیرصورت زیر که به

های های دو وجهی، متغیرکننده یا تأثیرگذار، متغیرهای تعیینهای ناپایدار: متغیرهای نتیجه(. سیستمهای خروجی سیستم )متغیرمتغیر

  های تنظیم.های مستقل و متغیرتأثیرپذیر، متغیر

 یرگذاریدهنده تأثاثرات متقاطع( قرار داشته و نشان سی)ماتر یو پراکندگ عیاول صفحه توز هینوع روندها در ناح نیامتغیرهای تأثیرگذار:  -

اهواز در افق  یابانیخ یهابر ورزش یمبتن یگردشگر ندهیمؤثر بر آ یهاشرانیپ نیتریدیکل کهیطورهستند؛ به ستمیها بر کل سآن یبالا

                                                           
1 MDI 
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است که در  نیکننده امنعکس( 3جدول ) یهاو داده MICMACافزار نرم لیحاصل از تحل جیقرار دارند. نتا رهایمتغ نیا ریتحت تأث 1420

( و PH3) «دادیرو یبرگزار یهابه کانون یونقل عمومو توسعه شبکه حمل یبهبود دسترس» یهامورد مطالعه، شاخص یرهایمتغ نیب

شدت  نیشتریب ی، دارا90و  146 میمستق یبا خالص اثرگذار بی( به ترتB5) «یالمللنیو ب یاز برند اهواز در سطح مل یآگاه شیافزا»

 توانیم تینها در اند.را به خود اختصاص داده هاشرانیاول و دوم پ یهااهواز هستند و رتبه یشهر یبرند گردشگر ندهیبر آ یرگذاریتأث

از برند،  یبخشیکلان آگاه یهایونقل در کنار استراتژو حمل یدسترس یهارساختیهمچون توسعه ز ییهاشرانیگفت که پ

بر  دیبا یکلان شهر یهایگذاراستیلذا س کنند؛یم فایا 1420اهواز تا افق  یورزش یگردشگر ندهیآ مینقش را در ترس نیترکنندهنییتع

و موتور  یعوامل بستر اصل نیمتمرکز گردد، چراکه ا یابی( و بازاردادیرو یهاتردد به کانون لی)تسه یرساختیز-یکالبد یهاصبهبود شاخ

 .دهندیم لیمثبت از شهر اهواز را تشک ریتصو تیو تثب یگردشگر داریمحرک توسعه پا

 MII و MDI ماتریس اساس تأثیرگذار بر متغیرهای متقاطع اثرات(. 3جدول )

 ریرپذیتأث رگذاریتأث زیر شاخص نماد هاشاخص
خالص 

 مستقیم
 رتبه

 یرساختیز ،یکالبد

 (PH) ییو فضا
PH3 

ونقل و توسعه شبکه حمل یبهبود دسترس

 دادیرو یبرگزار یهابه کانون یعموم
329 183 146 1 

 یبرندساز ،یابیبازار

ی شهر ریو تصو

(B) 

B5 
و  یاز برنداهواز در سطح مل یآگاه شیافزا

 یالمللنیب
276 186 90 2 

 1405های پژوهش، منبع: یافته

این نوع متغیرها در ناحیه شمال شرقی صفحه پراکندگی قرار داشته و به دلیل دارا بودن میزان بالای تأثیرگذاری و  متغیرهای دووجهی:

پذیرند و خود ر تأثیر میای در سیستم دارند. این متغیرها از عوامل دیگکنندهکننده و در عین حال تعیینثباتزمان، نقش بیتأثیرپذیری هم

 1420های خیابانی تا افق رو در آینده برند گردشگری شهری اهواز مبتنی بر رویدادهای ورزشگذارند؛ از ایننیز بر سایر عوامل اثر می

نی بر های تبلیغاتی اثربخش مبتتدوین شعارها و کمپین»دهد که متغیرهای کنند. نتایج تحلیل نشان میگیری ایفا مینقش چشم

( با خالص EN3« )سازگاری تقویم رویدادها با شرایط اقلیمی خاص اهواز»، 103( با خالص اثرگذاری B6« )های ورزشیفرهنگخرده

، به ترتیب دارای 575757( با خالص اثرگذاری E5« )های گردشگری اهوازبخشی به سبد محصولات و پکیجتنوع»و  767676اثرگذاری 

شهری ارتقای هویت بصری اهواز به عنوان کلان»باشند. در مقابل، متغیرهای مستقیم و دوسویه در این گروه میبیشترین شدت اثرگذاری 

( با خالص M5« )گذارینهاد ورزشی در فرآیند سیاستهای مردمجلب مشارکت سازمان»، -97( با خالص اثرگذاری B1« )جوان و پویا

، کمترین  -47( با خالص اثرگذاری M2« )جوزهای برگزاری رویدادهای ورزشی خیابانیگری نهادی در صدور متسهیل»و  -63اثرگذاری 

 شدت اثرگذاری خالص )بیشترین تأثیرپذیری( را در این دسته دارند.

بخشی به محصولات گردشگری، بیشترین نقش تعاملی های تبلیغاتی، مدیریت و سازگاری اقلیمی، و تنوعتوان گفت که کمپیندر نهایت می

دارند؛ در حالی که ضعف در هویت بصری،  1420های خیابانی تا سال را در ارتقای برند گردشگری شهری اهواز از طریق ورزش
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های اصلی و تأثیرپذیر، نیازمند مداخلات جدی برای تعدیل وضعیت و بهبود عنوان چالشها، بهگری نهادی و مشارکت سمنتسهیل

های بازاریابی و انطباق محیطی، موتور محرکِ تعاملی در توسعه گردشگری دهد که پیشراننشان میآوری سیستم هستند. این تحلیل تاب

نهادی و برندسازی -های موجود در ساختارهای مدیریتیآورند. در مقابل، کاستیشهری اهواز هستند که چرخ توسعه را به حرکت درمی

شوند. ها میهای تعاملیِ پیشرانسیستم محسوب شده و مانع از بروز کاملِ ظرفیتشدت تأثیرپذیر، نقطه ضعف عنوان متغیرهای بهبصری، به

بصری )متغیرهای با خالص -گری و مشارکت( و ارتقای کالبدی، اصلاح رویکردهای مدیریتی )تسهیل1420بنابراین، برای دستیابی به افق 

 ضروری است. محیطی، امریهای بازاریابی و زیستمنفی( برای پشتیبانی از پیشران

 MII و MDI ماتریس اساس دووجهی بر متغیرهای متقاطع اثرات(. 4جدول )

خالص  تأثیرپذیر تأثیرگذار زیر شاخص نماد شاخص

 مستقیم

 رتبه

 ،یابیبازار

و  یبرندساز

 (Bی )شهر ریتصو

B1 
 و شهری جوانارتقای هویت بصری اهواز به عنوان کلان

 پویا
279 376 97- 17 

B2 
توسط گردشگران در  نرخ تولید محتوای ارگانیکافزایش 

 های اجتماعیشبکه
273 289 16- 12 

B3 
پیوند تصویر برند گردشگری اهواز با هیجان، تحرک و 

 سبک زندگی فعال
256 276 20- 13 

B6 
های تبلیغاتی اثربخش مبتنی بر تدوین شعارها و کمپین

 های ورزشیفرهنگخرده
306 203 103 1 

و  یاجتماع

 (S)ی فرهنگ

S1 
افزایش سطح مشارکت اجتماعی جوانان اهوازی در 

 رویدادهای شهری
293 276 17 8 

S2 
تقویت حس تعلق مکانی و هویت بومی شهروندان به 

 فضاهای شهری
289 286 3 10 

S5 
ارتقای سطح تعاملات فرهنگی میان گردشگران ورزشی و 

 جامعه محلی
289 266 23 7 

S6 
های فرهنگپذیرش اجتماعی خرده بخشی ورسمیت

 )بالبرد، استریتورزشی )پارکور، اسکیت
246 246 0 11 

S8 
افزایش سرزندگی، شادابی و نشاط اجتماعی در فضاهای 

 رعمومی شه
249 243 6 9 
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و  یاقتصاد

 (Eی )گذارهیسرما

E3 
گذاری بخش خصوصی در توسعه اقتصاد جذب سرمایه

 شبانه اهواز
259 259 0 11 

E5 
های گردشگری بخشی به سبد محصولات و پکیجتنوع

 اهواز
266 209 57 3 

E8 
سازی تولیدات محلی و صنایع دستی به عنوان تجاری

 های )سوغات( رویدادیادمان
259 216 43 5 

 یرساختیز ،یکالبد

 (PHیی )و فضا

PH4 
های خیابانی )نظیر های تخصصی ورزشاحداث پارک

 استاندارد(های پارکاسکیت
269 313 44 4 

PH8 
متناسب با  آپهای موقت، ماژولار و پاپایجاد زیرساخت

 دنوع رویدا
269 263 6 9 

مدیریتی، نهادی و 

 (M)گذاریسیاست

 

M2 
گری نهادی در صدور مجوزهای برگزاری تسهیل

 رویدادهای ورزشی خیابانی
269 316 47- 15 

M5 
ورزشی در فرآیند   نهادهای مردمجلب مشارکت سازمان

 گذاریسیاست
243 306 63- 16 

و  یطیمحستیز

 (ENی )داریپا

EN2 
زیست و مدیریت پسماند در ترویج فرهنگ حفظ محیط

 حین برگزاری رویدادها
333 303 30 6 

EN3 
سازگاری تقویم رویدادها با شرایط اقلیمی خاص اهواز 

 )مدیریت بحران ریزگردها و گرمای هوا(
269 193 76 2 

 1405های پژوهش، منبع: یافته

در ناحیه مرکزی صفحه پراکندگی قرار داشته و نقش کلیدی در تنظیم روابط و برقراری تعادل میان سایر  این متغیرهامتغیرهای تنظیمی: 

کنند. این متغیرها به واسطه میایفا  1420های خیابانی در افق متغیرها برای آینده برند گردشگری شهری اهواز مبتنی بر رویدادهای ورزش

انداز مورد نظر ضروری عنوان میانجی در انتقال اثرات و پایدارسازی سیستم عمل کرده و برای دستیابی به چشمموقعیت میانی خود، به

نات جوانان در های اجتماعی از طریق هدایت هیجاکاهش ناهنجاری»دهد که متغیر ( نشان می5هستند. نتایج حاصل از تحلیل در جدول )

رشد درآمدهای مستقیم و »، بیشترین شدت اثرگذاری مستقیم را در این دسته داراست و متغیر 60( با خالص اثرگذاری S4« )بستر ورزش

نکته  گیرد.، در رتبه بعدی قرار می47( با خالص اثرگذاری E2« )های لشکرآباد(فروشیوکارهای خرد )نظیر راسته فلافلغیرمستقیم کسب

گذاری، تمامی متغیرهای تنظیمی این پژوهش را سرمایه-فرهنگی و اقتصادی-توجه در این بخش این است که متغیرهای اجتماعیابلق

دهنده اهمیت حیاتی پیامدهای اجتماعی و اقتصادی در تنظیم فضای گردشگری رویدادمحور اهواز است. این اند که نشانتشکیل داده

متصل کردنِ ها با گریِ مهمی را در آینده برند گردشگری اهواز بر عهده دارند. در واقع، این شاخصش تنظیممتغیرها با ایجاد تعادل، نق
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ها و پیامدهای مثبت فرهنگی وکارهای محلی و افزایش ماندگاری گردشگران( به ظرفیتهای پویای اقتصادی )مانند رشد درآمد کسبجریان

های کنند. بنابراین، تقویت این شاخصها(، بستر تحقق اهداف کلان را فراهم میناهنجاری)نظیر توانمندسازی جوامع محلی و کاهش 

 است. 1420پسند در افق تنظیمی متقابل، کلید اصلی تثبیت تصویر اهواز به عنوان یک مقصد موفق گردشگری شهری و جوان

 MII و MDI ماتریس اساس تنظیمی بر متغیرهای متقاطع اثرات(. 5جدول )

خالص  تأثیرپذیر تأثیرگذار زیر شاخص نماد هاشاخص

 مستقیم

 رتبه

اجتماعی و 

 (S)فرهنگی 

S4 های اجتماعی از طریق هدایت کاهش ناهنجاری

 هیجانات جوانان در بستر ورزش
249 189 60 1 

S7  توانمندسازی جوامع محلی برای مشارکت در

 برگزاری و مدیریت رویدادها
243 219 24 4 

و اقتصادی 

گذاری سرمایه

(E) 

E1  افزایش طول مدت اقامت )ماندگاری( گردشگران

 در شهر اهواز 
253 213 40 3 

E2  رشد درآمدهای مستقیم و غیرمستقیم

های فروشیوکارهای خرد )نظیر راسته فلافلکسب

 لشکرآباد( 

256 209 47 2 

 1405های پژوهش، منبع: یافته

ها اثرپذیری بالا و در ناحیه چهارم )جنوب شرقی( صفحه پراکندگی قرار دارند و مشخصه اصلی آناین متغیرها  متغیرهای تأثیرپذیر:

ها به شدت تحت شناخته شده و وضعیت آن« های سیستمخروجی»ها خود به عنوان اثرگذاری پایین است؛ به عبارت دیگر، این شاخص

دفاع یا رهاشده بازآفرینی و تجهیز فضاهای بی»(، متغیر 6بر اساس جدول ) های کلیدی قرار دارد. در این پژوهش وتأثیر عملکرد پیشران

گردی، های بومافزایش تقاضا برای اقامتگاه»و متغیر  -144( با خالص اثرگذاری PH1« )های کارون( برای ورزششهری )نظیر زیر پل

یشترین شدت اثرپذیری مستقیم را در سیستم گردشگری ، به ترتیب ب-130( با خالص اثرگذاری E6« )های شهریها و هاستلهتلبوتیک

 دهند.ورزشی اهواز نشان می

های خلق فرصت»و  -63( با خالص اثرگذاری B4« )…شهرهای ایرانتمایز برند گردشگری اهواز از سایر کلان»همچنین متغیرهایی نظیر 

توان گفت ان اثرپذیری قرار دارند. با توجه به این نتایج میهای بعدی بیشترین میزدر رده -60( با خالص اثرگذاری E4« )…شغلی جدید

دهنده آن است که بهبود این اند، که نشان( در این ناحیه قرار گرفتهE( و اقتصادی )PHفضایی )-های کالبدیکه سهم بالایی از شاخص

 است.های کلیدی و تنظیمی در کل سیستم گردشگری اهواز ها، خود معلولِ اصلاح پیشرانحوزه

دهند که موفقیت اهواز در حوزه گردشگری ورزشی مبتنی بر رویدادهای خیابانی در توان گفت، متغیرهای تأثیرپذیر نشان میدر نهایت می

دفاع شهری، افزایش تقاضای اقامتی، تمایز های بنیادین است؛ چراکه بازآفرینی فضاهای بی، بیش از هر چیز تابعِ بهبود پیشران1420افق 
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های کلان( هستند. گذاریها و سیاستشهری و خلق مشاغل جدید، خروجیِ مستقیمِ اقداماتِ زیربناییِ دیگر )نظیر بهبود زیرساخت برند

شوند و به تنهایی توانایی پیشران بودن ندارند. بنابراین، تمرکز کل سیستم محسوب می« معیارهای سنجش موفقیت»در واقع، این متغیرها 

 های حیاتی و تأثیرپذیر است.های کلیدی، تنها راه دستیابی به وضعیت مطلوب در این شاخصیر در پیشراناستراتژیک بر تغی

 MII و MDI ماتریس اساس پذیر بر تأثیر متغیرهای متقاطع اثرات(. 6جدول )

 تأثیرپذیر تأثیرگذار زیر شاخص نماد هاشاخص
خالص 

 مستقیم
 رتبه

اجتماعی و فرهنگی 

(S) 
S3 

زیستی سالم سازی فرهنگ شبنهادینهترویج و 

 شهر اهوازدر کلان
219 259 40- 8 

اقتصادی و 

 (Eگذاری )سرمایه

E4 
های شغلی جدید )لجستیک رویداد، خلق فرصت

 داوری، آموزش، تورلیدری ورزشی(
206 266 60- 11 

E6 
گردی، های بومافزایش تقاضا برای اقامتگاه

 های شهریها و هاستلهتلبوتیک
203 333 130- 13 

E7 
رونق گردشگری رویدادمحور در فصول پیک 

 گردشگری خوزستان )پاییز و زمستان(
166 209 43- 9 

 یرساختیز ،یکالبد

 (PH) ییو فضا

PH1 
دفاع یا رهاشده بازآفرینی و تجهیز فضاهای بی

 های کارون( برای ورزششهری )نظیر زیر پل
149 293 144- 14 

PH2 

 یو نورپرداز یاستانداردساز ،یسازنهیبه

 یدادهایرو یرود کارون برا هیحاش یفضاها

 شبانه

213 216 3- 3 

PH5 
ارتقای ضریب ایمنی و امنیت فضاهای عمومی و 

 ها )مانند جاده ساحلی و خیابان نادری(راهپیاده
179 216 37- 6 

PH7 
سواری و توسعه و یکپارچگی مسیرهای دوچرخه

 ساحلیروی در نوار پیاده
204 243 39- 7 

و  یطیمحستیز

 (ENی )داریپا
EN1 

آوری اکوسیستم حاشیه کارون از افزایش تاب

 زیستطریق طراحی رویدادهای دوستدار محیط
206 196 10 1 
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مدیریتی، نهادی و 

 (M)گذاریسیاست

M1 
افزایی ساختاری میان شهرداری، اداره کل هم

 ورزش و اداره میراث فرهنگی استان
216 209 7 2 

M3 
تدوین و انتشار تقویم سالانه رویدادهای 

 های خیابانی در سطح شهرورزش
189 213 24- 5 

M4 
پژوهی های تخصصی آیندهایجاد کارگروه

 گردشگری ورزشی در شورای شهر
153 209 56- 10 

M6 
های مالیاتی برای وضع قوانین حمایتی و مشوق

 حامیان مالی رویدادها
189 226 37- 6 

 ،یابیبازار

 ریو تصو یبرندساز

 (Bی )شهر

B4 
تمایز برند گردشگری اهواز از سایر 

 شهرهای ایران از طریق رویدادهای خیابانیکلان
226 289 63- 12 

B7 
ای برای جذب اسپانسرهای معتبر ملی و منطقه

 یرویدادهای شهر
216 226 10- 4 

 1405های پژوهش، منبع: یافته

ها، شدتِ پایینِ اثرگذاری و اند و ویژگی اصلی آناین متغیرها در ناحیه جنوب غربی صفحه پراکندگی توزیع شده متغیرهای مستقل :

کننده یا راهبردی در ترسیم افق اثرپذیری در کل سیستم گردشگری ورزشی اهواز است. این متغیرها به دلیل موقعیت خود، نقشِ تعیین

های استفاده از فناوری»(، در بین متغیرهای این ناحیه، متغیر 7کنند. طبق جدول )ای عمل میای حاشیهندارند و بیشتر به عنوان متغیره 1420

( بیشترین شدت اثرگذاری 1)رتبه  30( با خالص اثرگذاری مستقیم EN4« )های تجدیدپذیر در نورپردازی رویدادهای شبانهسبز و انرژی

( EN5« )یابی استاندارد و علمی رویدادهاهای صوتی و بصری از طریق مکانل و کاهش آلودگیکنتر»را در این دسته دارد. پس از آن، متغیر 

پذیری و چندمنظوره شدن مبلمان شهری جهت افزایش انعطاف»در رتبه دوم قرار گرفته است. در مقابل، متغیر  0با خالص اثرگذاری 

دهد که بیانگر ثرگذاری خالص را در میان متغیرهای مستقل نشان میکمترین شدت ا -30( با خالص اثرگذاری PH6« )های ورزشیکاربری

ای در پویایی سیستم تأثیرپذیری و وابستگی نسبی این متغیر به سایر عوامل سیستم است. متغیرهای مستقل در این مطالعه، نقشِ حاشیه

دهد که تمرکز بر این دارند. این امر نشان می 1420گردشگری ورزشی اهواز ایفا کرده و تأثیر مستقیم کمی بر تغییرات کلان در افق 

تواند منجر به تحول بنیادین در سیستم های سبز در نورپردازی( به تنهایی نمیها )نظیر مبلمان شهری چندمنظوره یا فناوریشاخص

ایر متغیرها هستند. بنابراین، گردشگری و ارتقای برند شهری شود، زیرا این عوامل فاقد قدرت لازم برای ایجاد تغییرات گسترده در س

های کلیدیِ و دووجهی سیستم اختصاص ها و تخصیص منابع نباید محدود به این حوزه باشد و اولویت اصلی باید به پیشرانگذاریسیاست

 محیطی و کالبدی در بلندمدت ضروری است.یابد؛ هرچند برای تحقق توسعه پایدار، توجه به این الزامات زیست
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 MII و MDI ماتریس اساس مستقل بر متغیرهای متقاطع اثرات (.7جدول )

خالص  ریرپذیتأث رگذاریتأث زیر شاخص نماد هاشاخص

 مستقیم

 رتبه

 یرساختیز ،یکالبد

 (PH) ییو فضا
PH6 

و چندمنظوره شدن  یریپذانعطاف شیافزا

 یورزش یهایجهت کاربر یمبلمان شهر
143 173 30- 3 

و  یطیمحستیز

 (ENی )داریپا

EN4 
های های سبز و انرژیستفاده از فناوریا

 تجدیدپذیر در نورپردازی رویدادهای شبانه
196 166 30 1 

EN5 

های صوتی و بصری کنترل و کاهش آلودگی

یابی استاندارد و علمی از طریق مکان

 رویدادها

179 0 0 2 

 1405های پژوهش، منبع: یافته

ی پایداری سیستم است، این به آن معنی است که برخی دهندهباشد نشان Lها به صورت در روش تحلیل تأثیرات متقاطع، اگر پراکنش متغیر

ها از میزان تأثیرگذاری بالا و برخی دیگر نیز از میزان تأثیرپذیری بالا برخوردار هستند. در این سیستم، جایگاه و نقش هر یک از از متغیر

دهنده ناپایداری سیستم است. این ها، حول محور قطری پلان باشد نشانعوامل کاملاً مشخص و قابل بیان است، اما اگر پراکنش متغیر این

های در اکثر مواقع حالت بینابینی از تأثیرگذاری و تأثیرپذیری را نشان های پایدار هستند و متغیرتر از سیستمها به مراتب پیچیدهسیستم

ها در صفحه پراکندگی، توان گفت نحوه پراکنش متغیرسازد. در واقع مید که ارزیابی و شناسایی عوامل کلیدی را با مشکل مواجه میدهنمی

 کنند. پایداری و ناپایداری سیستم را بیان می
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 تأثیرپذیری بر اساس تأثیرات مستقیم -ها در محور تأثیرگذاری(. نمودار پراکنش متغیر4شکل )

 1405منبع: نگارنده، 

 یرهایاهواز به شدت وابسته به متغ یورزش یگردشگر ستمیس ییایکه پو دهدینشان م مککیم سیدر ماتر رهایمتغ ینقشه پراکندگ لیتحل

( PH3) یونقل عمومدارند. بر اساس نمودار، بهبود شبکه حمل ییبالا یریو اثرپذ ی( است که همزمان اثرگذاریوندیپ/یدوم )دووجه هیناح

. در هسته کنندیم فایمحرک را ا یهاشرانیقرار دارند و نقش پ یسطح اثرگذار نی( در بالاترEN2) ستیزطیمح فظفرهنگ ح جیو ترو

 یگرلی(، تسهPH4) یتخصص یهااحداث پارک رینظ یو اجتماع ینهاد ،یکالبد یها(، شاخصیدووجه هی)ناح ستمیو پرتراکم س یمرکز

ها بخش ریرا به سا راتییتغ ،یاتیح یهاانیاند که به عنوان شر( قرار گرفتهS1) نانجوا یو مشارکت اجتماع( M2در صدور مجوزها )

را ثبت  یوابستگ زانیم نی( بالاترB1اهواز ) یبصر تیهو یارتقا ری(، متغریاثرپذ هیسمت راست نمودار )ناح هیالی. در منتهکنندیمنتقل م

 نیا یینها یهایو خروج امدهای(، پPH1رهاشده ) یفضاها ینی( و بازآفرE6اقامتگاه ) یچون تقاضا ییرهایکرده است که در کنار متغ

در  یچندان ریگرفته و تأث یمستقل جا هی( در ناحEN5) هایمثل کنترل آلودگ ییرهایکه متغ یدر حال ند؛یآیبه شمار م یو معلول یشبکه عل

دستاورد  کی «یشهر یبرند گردشگر یارتقا»که  کندیاثبات م کیاستراتژ شیآرا نیاتوان گفت، در نهایت می ندارند. ستمیس یروند اصل

اهواز  یبه موتور محرک گردشگر یابانیخ یهاورزش لیتبد ی)معلول( است. برا یینها امدیپ کیبلکه  ست،ین یابیصرفاً بازار ای میمستق

نقطه شروع مداخلات خود را بر  دیکنند؛ بلکه با یگذارهی( سرماB1) یبرندساز یرو ماًیمستق توانندینم یشهر رانی، مد1420در افق 

 یهارساختی( اصلاح نشود، زPH3) یشهر یبه فضاها یکه دسترس یتا زمان گر،ید انیمتمرکز کنند. به ب یرساختیو ز یاهرم یرهایمتغ

به  تواندی( نمS1) یجوانان اهواز لیسو پتان جانیبرطرف نگردد، ه (M2) کیو بوروکرات یو موانع قانون ردی( شکل نگPH4) یتخصص

 شهر اهواز منجر شود.و برند کلان تیهو یارتقا تیخلق ثروت، جذب گردشگر و در نها
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.  

 هاآن بین روابط و درصد 100 پوشش با متغیرها مستقیم تأثیرگذاری .5شکل

 ستمی، س1420افق  یبرا شدهنیتدو یهاآن با شاخص قیو تطب MICMACافزار نرم ی( خروج 5شکل) میمستق راتیبر اساس گراف تأث

 یبرند گردشگر یارتقا یارهیو زنج یستمیکاملاً س تیدهنده ماهبرخوردار است که نشان ییبالا اریبس یدگیتنو درهم یمورد مطالعه از چگال

نسبتاً  راتی)تأث ی( و آبراتیتأث نیتریخطوط قرمز )قو یگراف، تراکم بالا نیاست. در ا یابانیخ یهاورزش یدادهایرو قیاهواز از طر

 رینظ یابرجسته یهاگره کهیطوربه کنند؛یم فایرا ا نیادیبن یهاشرانینقش پ یطیمحستیو ز یرساختیز یرهایکه متغ دهدی( نشان میقو

EN3 (، زگردهایر تیریاهواز و مد میبا اقل ی)سازگارEN5  مانند  یکالبد یرهای(، و متغهایآلودگ)کنترلPH2 کارون  هیحاش یسازنهی)به

را  ستمیس یگسترده، شالوده اصل یرگذاریتأث یگراف با پرتوها هی( در حاشریپذانعطاف ی)مبلمان شهر PH6شبانه( و  یدادهایرو یبرا

ورزش(  قیاز طر های)کاهش ناهنجار S4 رینظ یتماعاج یهابر مؤلفه ماًیمستق ،یطیمح یهایو سازگار هارساختیز نی. ادهندیشکل م

 M1)جذب اسپانسر(،  B7 ری( نظM) یتیری( و مدE) ی(، اقتصادB) یابیبازار یها. در مرکز گراف، تجمع متراکم شاخصگذارندیم ریتأث

 یاواسطه یرهاینقش متغ شتریب اهمؤلفه نیاز آن است که ا یکه حاک خوردی)توسعه اقتصاد شبانه( به چشم م E3( و ینهاد ییافزا)هم

( در E7) ی( و رونق گردشگرB1شهر ) یبصر تیهو یارتقا رینظ ییبه اهداف غا یابیدست گر،یرا دارند؛ به عبارت د جهینت ای( ی)دووجه

آن توسعه هدفمند  درجامع است که  یاستراتژ کیمحقق نخواهد شد، بلکه در گرو  یغاتیو صرفاً تبل یارهیبا اقدامات جز وجهچیاهواز، به ه

 یو توانمندساز یتیریمد یگرلیبا تسه کیستماتیطور سبه ،یمیاقل یهاچالش تیریکارون و مد ینوار ساحل یکیزیف یهارساختیز

 .گردد قیجوانان تلف یورزش یهافرهنگخرده
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.  

 هاآن بین روابط و درصد 100 پوشش با متغیرها مستقیم تأثیرگذاری غیر (.6شکل)

 یدهنده وابستگاست که نشان دهیچیو پ دهیتنبه شدت متراکم، درهم یساختار یدارا میرمستقیغ راتیگراف تأث لیبر اساس تحل( 6شکل )

از آن است که  یگراف حاک یدر هسته مرکز رهای. تجمع انبوه متغباشدیگانه پژوهش مابعاد شش یتمام یاکاملاً شبکه تیمتقابل و ماه

به شدت  ییرهای(، متغE7 دادمحوریرو ی)مانند رونق گردشگر یاداقتص ی( و دستاوردهاB)گروه  یشهر ریو تصو یابیبازار یهاشاخص

است.  یچندوجه یکردیرو ازمندیها نعوامل قرار دارند و تحقق آن ریسا ریتحت تأث یارهیو زنج میرمستقیهستند که به صورت غ ریرپذیتأث

و  یاتیمال یها)مشوق M6سبز(،  یهایفناور) EN4(، های)کنترل آلودگ EN5 رینظ ییرهایمتغ یریگراف و قرارگ یدگیدر مقابل، کش

شبکه، نشان  یرونیب یهاو لبه هاهی( در حاشهای)کاهش ناهنجار S4سالم( و  یستیز)فرهنگ شب S3 رینظ یاجتماع یامدهای( و پینهاد

 فایرا ا ستمیس ییغا یامدهایپ ای)بسترساز(  یاشهیر یهاشرانیکلان نقش پ یگذاراستیو س یرساختیز ،یطیمحستیکه عوامل ز دهدیم

مانند  E2خرد ) یوکارهادر کسب یاقتصاد ییبه شکوفا یابیدست یکه برا کندیاثبات م میرمستقیغ یوندهایپ گر،یبه عبارت د کنند؛یم

(، EN3) زگردهایو ر میبا اقل دادهایرو میتقو یسازگار رینظ ینیادیبن یهامحرک دی(، باB1اهواز ) یبصر تیهو یراسته لشکرآباد( و ارتقا

 قیفعال شوند تا از طر ستمی( به عنوان موتور محرک سPH2رود کارون ) هیحاش یکالبد یسازنهی( و بهM1نهادها ) یساختار ییافزاهم

 .ابدیارتقا  زیو متما داریپا یشهر به شکلکلان نیا یجوانان و توسعه اقتصاد شبانه، برند گردشگر یتوانمندساز یگرواسطه
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در شهر  1420در افق  یشهر یبرند گردشگر یبر ارتقا یابانیخ یهاورزش یدادهاینقش رو ندهیعوامل مؤثر بر وضعیت آ(. 7شکل )

 اهواز

 است.یرگذار پرداخته شدهو تأث یرپذیریتأث یکبه تفک یکدیگربر  یرهامتغ یممستق یاثرگذار یزانمبندی در ادامه به رتبه

 تأثیرگذار و تأثیرپذیری تفکیک به یکدیگر بر متغیرها و غیر مستقیم مستقیم اثرگذاری میزان بندیرتبه (.7)جدول

 أثیر غیر مستقیم عوامل نسبت به یکدیگر تأثیر مستقیم عوامل نسبت به یکدیگر 

کد  رتبه

 شاخص

میزان 

 تأثیرگذاری

کد 

 شاخص

میزان 

 تأثیرپذیری

کد 

 شاخص

میزان 

 تأثیرگذاری

کد 

 شاخص

میزان 

 تأثیرپذیری

1 EN2 333 B1 376 EN2 333 B1 365 

2 PH3 329 E6 333 PH3 330 E6 328 

3 B6 306 M2 316 B6 304 M2 313 

4 S1 293 PH4 313 S1 292 M5 311 

5 S2 289 M5 306 S5 292 PH4 301 

6 S5 289 EN2 303 S2 285 PH1 293 

7 B1 279 PH1 293 B5 279 EN2 292 

8 B5 276 B2 289 B1 275 B4 291 
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9 B2 273 B4 289 B2 272 B2 290 

10 PH4 269 S2 286 M2 266 S2 286 

11 PH8 269 B3 276 PH8 266 B3 284 

12 M2 269 S1 276 PH4 264 S1 282 

13 EN3 269 S5 266 EN3 264 S5 269 

14 E5 266 E4 266 E5 262 E3 259 

15 E3 259 PH8 263 E8 261 S3 258 

16 E8 259 S3 259 E3 256 E4 258 

17 B3 256 E3 259 E2 255 PH8 254 

18 E2 256 S6 246 B3 253 S6 252 

19 E1 253 S8 243 S6 251 S8 246 

20 S4 249 PH7 243 S7 250 PH7 236 

21 S8 249 B7 226 S4 250 B7 233 

22 S6 246 M6 226 S8 246 M6 225 

23 S7 243 S7 219 E1 246 S7 223 

24 M5 243 E8 216 M5 244 E8 221 

25 B4 226 PH2 216 B4 229 PH2 217 

26 S3 219 PH5 216 M1 225 E5 214 

27 B7 216 E1 213 S3 224 E7 212 

28 M1 216 M3 213 B7 223 PH5 212 

29 PH2 213 E2 209 E4 216 E2 211 

30 E4 206 E5 209 PH2 208 E1 211 

31 PH7 206 E7 209 PH7 208 M1 209 

32 EN1 206 M1 209 E6 203 M3 209 

33 E6 203 M4 209 EN1 202 M4 204 

34 EN4 196 B6 203 EN4 196 EN3 203 

35 M3 189 EN1 196 M3 188 B6 201 
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36 M6 189 EN3 193 M6 186 S4 201 

37 PH5 179 S4 189 PH5 180 EN1 191 

38 EN5 179 B5 186 EN5 174 B5 189 

39 E7 166 PH3 183 E7 167 PH3 177 

40 M4 153 PH6 173 M4 156 EN4 176 

41 PH1 149 EN4 166 PH6 149 PH6 172 

42 PH6 143 EN5 0 PH1 148 EN5 0 

 1405های پژوهش، منبع: یافته

 ستمیکه س دهدینشان م 1420 یپژوهندهیدر افق آ( 8)جدول  رهایمتغ میرمستقیو غ میمستق یریو اثرپذ یاثرگذار یبندرتبه سیماتر لیتحل

 ،یرساختیز یرهایدارد که در آن متغ یبه شدت علت و معلول یساختار ،یابانیخ یهاورزش قیاهواز از طر یبرند گردشگر یارتقا

 ستیزطیفرهنگ حفظ مح جیترو رینظ ییهاشاخص ها،افتهی. بر اساس کنندیم فایرا ا یاشهیر یهاشرانینقش پ یابیرو بازا یطیمح-یفرهنگ

(EN2بهبود شبکه حمل ،)دادیرو یهابه کانون یونقل عموم (PH3تدو ،)یغاتیتبل یهانیکمپ نی ( اثربخشB6و افزا )مشارکت  شی

اهواز  یورزش یمعنا که موتور محرک توسعه گردشگر نیدر شبکه هستند؛ بد یرگذاریتأث تقدر نیبالاتر ی( داراS1جوانان ) یاجتماع

 یشهراهواز به عنوان کلان یبصر تیهو یهمچون ارتقا ییرهایاست. در نقطه مقابل، متغ نیادیبن یهامحرک نیبر ا یتمرکز راهبرد ازمندین

 کندیاثبات م رهایمتغ عیتوز نیاند؛ ارا ثبت کرده یریرپذیتأث زانیم نی( بالاترE6) یگردشگر یهااقامتگاه یتقاضا برا شی( و افزاB1جوان )

 یزیرها تنها در گرو برنامههستند که تحقق آن گراجهیکاملاً وابسته و نت ییامدهایپ ،یشهر یو برندساز یاقتصاد ییِغا یکه دستاوردها

 یتخصص یهااحداث پارک رینظ یکالبد( و توسعه M2صدور مجوزها ) رد ینهاد یگرلیتسه ،یرساختیز یهاشرانیپ یبر رو کیستماتیس

(PH4است تا بتوان از ا )کرد. ینیبازآفر داریپا یاهواز را به شکل یگردشگر تیهو قیطر نی 

 گیرینتیجه. 7

برند  یتازه به کالبد شهرها و ارتقا یروح دنیدر دم یدیکل ینقش ن،یآفرقدرتمند و تحول یبه عنوان ابزار یابانیخ یهاورزش یدادهایرو

 یهاصرف به روش یخروج از اتکا یراستا، برا نی. در همکنندیم فایا ایپو یذهن ریتصو جادیجذب مخاطبان جوان و ا قیاز طر یگردشگر

 ریانکارناپذ یپژوهش ضرورت نیاهواز، انجام ا رینظ یشهردر کلان یعموم یپنهان فضاها یهاتیاز ظرف یحداکثر یبردارو بهره یسنت

 یهااستیس نیتدو سازنهیزم ،یراهبرد یهایزیرضمن پر کردن خلأ موجود در برنامه پژوهانه،ندهیآ یکردیمطالعه با اتخاذ رو نیاست. ا

اثرات متقاطع  لیاز نظرات خبرگان و تحل یریگراستا، پژوهش حاضر با بهره نیدر ا. شودیم یفعل یهارساختیز زا نهیدر استفاده به داریپا

(MICMAC) ،42 در  دادمحوریرو یگردشگر ستمیس پژوهانهندهیآ لیتحلکرده است.  ییشهر اهواز شناسا 1420را در افق  یدیکل شرانیپ

 رهیزنج کی ییِنها امدیبلکه پ ست،ین یبعدتک ای میدستاورد مستق کی یشهر یبرند گردشگر یکه ارتقا دهدینشان م 1420اهواز تا افق 

(، یکالبد یفضاها ینیو بازآفر ونقلحمل)مانند بهبود شبکه  یرساختیز یرهایکه متغ کنندیاثبات م هاافتهیاست.  دهیچیپ یو معلول یعل

 ییهاهستند. در مقابل، مؤلفه ستمیس نیا یاشهیر یهاشرانیمحرک و پ یموتورها ،ینهاد یهایگرلیو تسه ،یمیاقل طیبا شرا یسازگار

تابع  ماًیمستق اهآن تیهستند که وضع یریرپذیتأث یرهایمتغ ،یمحل یوکارهاو رونق کسب یاقامت یشهر، تقاضا یبصر تیهو رینظ
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فاقد  ،یتیریمد-یکالبد یبسترها نیا تیبدون تثب یبرندساز یهرگونه تلاش برا ن،یمذکور است؛ بنابرا یهاشرانیدر پ نیادیاصلاحات بن

 خواهد بود. داریپا یاثربخش

جامعِ  یاستراتژ» کیاتخاذ  یبه سو یارهیمستلزم گذار از اقدامات جز 1420اهواز تا سال  یگردشگر ندهیانداز آتحقق چشم ت،ینها در

 کیرفع موانع بوروکرات ،یورزش یهافرهنگخرده یبر توانمندساز ژهیبا تمرکز و یابانیخ یهاورزش تیاست که در آن، محور «محورستمیس

اقتصاد  یهاتیظرف انیم وندیپ قیاز طر یاکپارچهی کردیرو نیشود. چن یاتیکارون، عمل ینوار ساحل ژهیوبه ،یمعمو یفضاها یسازنهیو به

آور در برابر و تاب زیپسند، متماجوان یعنوان مقصداهواز را به تیتنها هونه ها،یکاهش ناهنجار رینظ ،یمثبت اجتماع یامدهایشبانه و پ

را در  یشهر رانیمد ،یو فرهنگ یماندگار اقتصاد یهاتیبه مز یبالقوه ورزش یهافرصت لیبلکه با تبد کند،یم تیتثب یمیاقل یهاچالش

 .آوردیفراهم م یشهر تیهو ییایخلق ثروت و پو یبرا داریپا یداده و بستر یاری ینشاط عموم یو ارتقا یبرند گردشگر یاصول ینیبازآفر

و  یاریز جیکاملاً با نتا ،یبه عنوان موتور محرک برندساز «تیریو مد هارساختیز» یدیبر نقش کل دیپژوهش حاضر در تأک یهاافتهی

که بدون اصلاحات  دهندینشان م زیمطالعات ن نیراستا است؛ ا( هم2025( و گرش و همکاران )2023و خندان ) ی(، نماز2024) مهریعیرف

 کردیرو»پژوهش بر  نیا دیتأک ن،ی. همچنشوندینم لیتبد یاتیملع یوربه بهره یبالقوه گردشگر یهاتیظرف ،یتیریو مد یساختار

و  نگیک( و چانگ2020و همکاران ) ییخواجوزن یمفهوم یهااز مدل یبازتاب ،یورزش یدادهایرو یدر برندساز «یندیو فرآ کیستماتیس

با  یی. همسودانندیم یشهر داریتوسعه پا ستمیس کیاز  یاقدام منفرد، بلکه بخش کیرا نه  دادیرو یزبانی( است که م2023همکاران )

جذب قشر  یبرا یابانیخ یهاورزش یبالا تیظرف دییدر تأ زی( ن2024ردوندو و همکاران )-گزی( و رودر2024مطالعات انگل و همکاران )

 یاری)از جمله ز نهیشیپژوهش با بخش عمده پ نیا یتفاوت اصلو از سوی دیگر ها مشهود است. آن یارسانه لیجوان و استفاده از پتانس

 یرهایمتغ»( و زگردهایر طی)مانند شرا« خاص میدر اقل یپژوهندهیآ»بر  ژهیو دی(، در تأک2021و همکاران  زادهینظر ای 2024 مهریعیو رف

و  یساختار علّ»اند، پژوهش حاضر با تمرکز بر داشته دیتأک یبرندساز یکل بعادبر ا نیشیاز مطالعات پ یاریکه بس یاست. در حال «یمیتنظ

-یکالبد یازهاینشیصرف( بدون پ غاتیاقدامات )مانند تبل یکه چرا برخ دهدینشان م رگذار،یتأث یرهایبه متغ یدهو وزن «یمعلول

 یدادهایرو»به  یکلان جهان یدادهایوگذار از ر ،یسنت ای یفیصصرفاً تو یهاپژوهش با نقدِ مدل نیهستند. در واقع، ا اثریب یرساختیز

برند  یداریپا یبر داده برا یضرورتِ متک کیانتخاب، بلکه  کی( را نه تنها 2023بازانلا و همکاران  شنهادی)مطابق با پ «یاو منطقه یمحل

 مطرح کرد: (1420اهواز )افق  یبرند گردشگر های  زیر را جهت  ارتقاشنهادیپتوان در نهایت با توجه به مطالب بالا می .داندیاهواز م

نوار  ژهیورهاشده )به یفضاها یو بهساز یونقل عمومبر اصلاح شبکه حمل ی: تمرکز جدیریپذدسترس-یکالبد یهارساختیتوسعه ز. 1

 .یورزش یدادهایرو یاستاندارد و امن برگزار یهاها به کانونآن لیکارون( جهت تبد یساحل

صدور مجوزها( و  ی)رفع بوروکراس ینهاد یِگرلیبا هدف تسه دادهایرو یدائم رخانهیدب لی: تشکیبخشنیب یِافزاهم تِیریاستقرار مد. 2

 .یورزش یگذاراستیمشارکت جوانان در س یسازنهینهاد یها( برانهاد )سمنمردم یهاجلب مشارکت سازمان

اهواز و  یهوا تیوضع ینیبشیپ قیدق یهابر مدل یمبتن یورزش یدادهایرو میتقو یزیر: برنامهدادهایرو میدر تقو یمیاقل یِسازقیتطب. 3

 تجربه گردشگران. تیفیو حفظ ک ستمیس یآورتاب شیجهت افزا زگردها،یر

)مانند  دادیرو یهادر مجاورت کانون یمحل یوکارهاکسب یبرا یتیحما یهابسته نیخرد: تدو یوکارهاتوسعه اقتصاد شبانه و کسب. 4

 گردشگران. شتریب یو ماندگار یبه رونق اقتصاد یورزش جاناتیدادن ه وندیراسته لشکرآباد( جهت پ



 3شماره ،9دوره ،1405پاییز جغرافیا و روابط انسانی،                                

299 
 

 

با هدف  ،یورزش یهافرهنگبر خرده یخلاقانه و مبتن یِغاتیتبل یهانیکمپ یاجرا: «ایمقصد جوان و پو»برندِ اهواز به عنوان  یِابیبازار . 5

 .یالمللنیو ب یپسند و مدرن در سطح ملجوان ز،یمتما یآن با برند ینیگزیو جا یاشهیکل یِذهن ریتصو رییتغ
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